Контрольна робота № 2
з курсу «Маркетинг»
_____________________________________________________________________________
Варіант − 1
1. Метою маркетингової діяльності туристичного підприємства може бути …:
___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
2. Деталізувати типові маркетингові стратегії підприємства в сфері готельно-ресторанного бізнесу за допомогою наступної таблиці:
Характеристика типових стратегій маркетингу
	Стратегія
	Коротка характеристика
	Ситуація, коли дана стратегія буде дієвою

	Стратегія зростання
	
	

	Стратегія цільового маркетингу
	
	

	Стратегія фокусованого маркетингу
	
	

	Стратегія диверсифікації
	
	

	Стратегія недиференційованого маркетингу
	
	

	Стратегія комплексного маркетингу
	
	



[bookmark: _GoBack]3. Охарактеризувати етапи життєвого циклу готельної/ресторанної послуги з використанням наступної таблиці:
Етапи життєвого циклу туристичного продукту
	Стратегія
	Процеси, які відбуваються на цій фазі ЖЦ

	Фаза впровадження на ринок
	

	Фаза зростання
	




	Фаза зрілості
	



	Фаза спаду
	




4. Охарактеризувати основні методи ціноутворення, що використовуються туристичними підприємствами з використанням наступної таблиці:
Методи ціноутворення, що використовуються туристичними підприємствами
	Метод
	Коротка характеристика методу

	Ціноутворення на основі витрат (затратний метод)
	










	Ціноутворення з орієнтацією на рівень конкуренції
	










	Ціноутворення з орієнтацією на попит
	
















Контрольна робота № 2
з курсу «Маркетинг»
_____________________________________________________________________________
Варіант − 2
1.  Зміст та особливості стратегічного маркетингового планування полягають у тому, що воно:
_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
2. Деталізувати методи формування бюджету маркетингу за допомогою наступної таблиці:
Характеристика методів формування бюджету маркетингу
	Метод
	Коротка характеристика
	Переваги та недоліки методу

	Фінансування «від можливостей»
	







	

	Метод «фіксованого відсотка»
	







	

	Метод «відповідності конкуренту»
	






	

	Метод максимальних витрат
	



	



3. Охарактеризувати товарну структуру в розрізі груп продуктів за допомогою наступної таблиці:

Характеристика товарної структуру в розрізі груп продуктів
	Назва групи продуктів
	Коротка характеристика

	Основна
	




	Підтримуюча
	




	Стратегічна
	




	Тактична
	



	Продукти, яка знаходиться на стадії розробки
	


	Продукти, які знаходяться на стадії спаду
	



4. Охарактеризувати основні стратегії ціноутворення, що використовуються туристичними підприємствами з використанням наступної таблиці:
Стратегії ціноутворення, що використовуються туристичними підприємствами
	Стратегія
	Коротка характеристика стратегії

	Стратегія «зняття вершків»
	








	Стратегія цін проникнення на ринок
	






	Стратегія престижних цін
	





	Стратегія "слідування за лідером"
	






