Державний університет «Житомирська політехніка»

Факультет бізнесу та сфери обслуговування

Спеціальність 242 «Туризм»

ПЕРЕЛІК ПИТАНЬ, ЩО ФОРМУЮТЬ

ТЕСТОВІ ЗАВДАННЯ З КУРСУ

«ТУРИСТИЧНІ ДЕСТИНАЦІЇ»
1. Згідно з визначенням Світової Туристичної Організації (UNWTO) туризм є:

2. Дестинації не виступає як:

3. Суб'єктом туристичної діяльності є:
4. Ким був введений термін «туристична дестинація» ?

5. Стратифікація дестинації – це:

6. Дестинація як туристичний продукт має такі властивості:

7. Відзначте види внутрішньої структури туристичної дестинації:

8. Відзначте науковця, який займався вивченням життєвого циклу дестинацій:

9. Які процеси характерні для першої стадії розвитку рекреаційних територій, що називається формуванням?

10. На першій стадії життєвого циклу дестинації спостерігається:

11. На стадії зрілості життєвого циклу дестинації спостерігається:

12. На стадії зрілості життєвого циклу дестинації спостерігається зниження цін на послуги туристичної індустрії через: 

13. На заключних стадіях розвитку дестинації спостерігається:

14. Модель туристичної дестинації «6А» за О. Йоргенсеном, К. Купером, Д. Флетчером не включає такі елементи: 

15. За стадією життєвого циклу дестинації класифікують на такі: 

16. За станом розвитку дестинації класифікують на такі: 

17. За ступенем навантаження дестинації класифікують на такі: 

18. За ресурсною основою дестинації класифікують на такі: 

19. Сакральні дестинації – це:

20. Сільські туристичні дестинації – це:

21. Рекреаційні дестинації – це:

22. Промислові дестинації – це:

23. Заповідні дестинації – це:

24. Меморіальні дестинації – це:

25. Індустріальні дестинації – це:

26. До основних властивостей туристичних ресурсів відносять:

27. Туристичні ресурси як фактор розвитку дестинації – це:

28. Відповідно до Закону України «Про туризм», туристична інфраструктура – це: 

29. Туристичний потенціал території – це:

30. “Рекреація” характеризує: 

31. Біосоціальні рекреаційно-туристичні ресурси – це:
32. Внутрішнім туризмом вважається: 

33. Географічне положення та параметри водних об’єктів… 

34. Діловий туризм – це: 

35. Для рекреаційних районів зазвичай характерно:

36. До водних рекреаційних ресурсів відносяться:

37. До культурно-історичних туристичних ресурсів належать:

38. До ознак туризму належать такі характеристики:

39. До пам’яток історії можна віднести: 

40. До туристсько-рекреаційних ресурсів країни не належать: 

41. Екскурсант – це:

42. Етносентиментальний туристичний потік в дестинацію формується за рахунок:  

43. За економічною ознакою інсентив-туризм це: 

44. За цілями відвідування інсентив-туризм відноситься до: 

45. Зелений туризм – це: 

46. Культурно-історичні туристичні ресурси поділяються на:

47. Об’єктами пам’яток містобудування і архітектури є: 

48. Пам’ятки археології – це: 

49. Під рекреаційною функцією лісів розуміють: 

50. Подорож – це: 

51. Природні рекреаційно-туристичні ресурси – це:

52. Рекреаційні зони це:

53. Рекреаційні кліматичні ресурси  насамперед включають:

54. Рекреаційні ресурси – сполучення різноманітних природних та антропогенних факторів, що забезпечують сприятливі умови для

55. Рекреаційні ресурси – це:

56. Рекреаційно-пізнавальна діяльність –  

57. Рекреаційно-утилітарна діяльність –

58. Розрізняють такі туристичні комплекси за природними умовами розташування: 

59. Сільський туризм - це:

60. Соціальний туризм – це:  

61. Соціально-економічні туристичні ресурси включають:

62. Суперточка –тур – це: 

63. Термін «гостинність» походить від давньофранцузького слова «hospise», що означає: 

64. Тур в цілях полювання, риболовлі – це:

65. Туризм, як галузь господарства, має виражену орієнтацію на:

66. Туристична інфраструктура включає в себе: 

67. Туристичні подорожі, які повністю або частково оплачуються державою відносяться до: 

68. Туристичні ресурси визначають:  

69. Який підхід до потрактування змісту поняття «туристична дестинація» ґрунтується на методології та дослідницькому інструментарії фізичної, економічної й соціальної географії та дослідженні ключового елемента дестинації – ресурсного потенціалу території?

70. Туристично-рекреаційні кліматичні ресурси визначають: 

71. Вихідним етапом проведення дослідження туристичної дестинації є:

72. Які дослідження необхідно провести для складання ефективної програми регіонального маркетингу в туризмі?

73. Маркетингові дослідження на рівні регіону проводяться з метою:

74. Фізично-допустиме туристичне навантаження – це: 

75. Екологічно-допустиме туристичне навантаження – це: 

76. Туристське соціально-допустиме навантаження – це 

77. Оберіть правильну послідовність етапів дослідження перспектив розвитку туризму у дестинації:

78. Що не належить до показників оцінки туристичної діяльності суб'єктів підприємництва:

79. Одиницями вимірювання турпотоку є:

80. Основною категорією рекреаційних закладів сезонного типу, що безпосередньо підпорядковані іншим суб’єктам господарської діяльності (підприємствам, установам, відомствам), є: 

81. Особа, що перебуває в даній місцевості строком більш, ніж на одну ніч і менш, ніж на рік – це: 

82. При допустимих рекреаційних навантаженнях у природі спостерігаються: 

83. Рекреаційна дигресія – це:

84. Серед визначень знайдіть те, що не відповідає поняттю «турпотік»:

85. У статистиці туризму засіб розміщення – це: 

86. Хостел – це: 

87. Функціональна структура туристичного потоку – це: 

88. У відповідності з природними ландшафтно-кліматичними особливостями всі курорти поділяють на типи: 

89. Туристський експорт – це:

90. Туристський потік – це:

91. Складові SWOT- аналізу:

92. Які параметри необхідно розглядати при оцінюванні наявного рекреаційного потенціалу і туристичних ресурсів дестинації?

93. Які етапи передбачає створення концепції формування конкурентоспроможності туристичної дестинації? 

94. Які показники не можна віднести до тих, що характеризують соціально-економічний ефект розвитку туризму в дестинації?

95. Маркетинг туристичних дестинацій – це управлінський процес, в рамках якого органи управління дестинації та бізнес здійснюють такі види діяльності:

96. В чому полягає зміст першого етапу просування території з точки зору її маркетингу? 

97. В чому полягає зміст другого етапу просування території з точки зору її маркетингу? 

98. В чому полягає зміст першого етапу просування території з точки зору її маркетингу? 

99. До економічних цілей просування територій у маркетингу відносять:

100. До соціальних цілей просування територій у маркетингу відносять:

101. Яка мета загальної маркетингової туристичної стратегії дестинації?
102. Які відвідувачі найбільш привабливі для регіону?

103. Створення, розвиток і поширення позитивної картини регіону має на увазі під собою:

104. Виберіть неправильне твердження:

105. Що входить до системи маркетингу дестинацій?

106. До якої групи маркетингових інструментів відноситься цінове стимулювання, конкурси, подарунок, винагорода, програми постійних покупців?

107. До якої групи маркетингових інструментів відноситься прес-реліз, прес-кит, тематичні статті, фотографії, листи новин, виставки?

108. Зо допомогою моделі «п’яти сил» М. Портера можна здійснити дослідження:

109. Які «конкурентні сили» враховує модель «п’яти сил» М. Портера? 

110. Оцінювання рівня монополізації ринку здійснюють за допомогою такого показника: 

111. При значенні коефіцієнта Херфіндела-Хіршмана менше 1000, якими параметрами характеризується туристичний ринок дестинації? 

112. Що можна встановити за даними про ринкову частку туристичної фірми та ринкову частку фірм-конкурентів?

113. Для компаній-лідерів за розміром ринкової частки головними напрямами конкурентної боротьби можуть бути:

114. Компаніям із сильною конкурентною позицією рекомендуються наступні стратегічні альтернативи:

115. Позиція фірми-аутсайдерів на туристичному ринку вимагає такої стратегії: 

116. Маркетингова стратегія дестинації – це:

117. Інструмент, який передбачає використання туристичної дестинації як місця дії в кінофільмах, серіалах, музичних кліпах, книгах тощо:

118. Інструмент, який передбачає створення служб підтримки для отримання інформації про місце перебування туристів і окремих об'єктів: 

119. Основними характеристиками сайтів дестинацій, які забезпечують його маркетингову функцію на туристичному ринку, є такі:

120. В інформаційну структуру мережі Інтернет не включають такі компоненти просування турпродукту дестинації:

121. Що входить до функцій сайтів туристичних дестинацій?

122. Що таке туристичний кластер?
123. Основною перевагою кластерної моделі організації туристичного бізнесу є:
124. Основною метою діяльності туристичних кластерів є:

125. Встановлення взаємовідносин між підприємствами, які забезпечують довгострокове зближення генеральних цілей кожного з учасників, називають:

126. Регіональне туристичне товариство є формою:

127. Діяльність регіонального туристичного товариства обмежується:

128. Інтеграція в туризмі надає такі переваги:

129. За Майклом Портером, кластери підвищують продуктивність підприємств у тій місцевості, де створено кластер за рахунок таких чинників: 

130. За Майклом Портером, кластери збільшують темпи інновації і визначають їх напрямок, тому створюють фундамент для майбутнього економічного зростання. Досягнення цього ефекту виникає завдяки: 

131. За Майклом Портером, кластери стимулюють створення нових підприємств, а ця обставина сприяє збільшенню та посиленню впливу кластеру в регіональній економіці та економіці курортних міст. Ці процеси відбуваються завдяки дії таких факторів: 

132. За територіальною ознакою можна розрізняти туристські кластери: 

133. За видами туризму можна розрізняти туристські кластери:

134. Вкажіть загальні характерні фактори, які сприяють формуванню та розвитку кластерів:

135. У якому році Хмельницькою обласною громадською організацією Асоціацією “Поділля Перший” було розроблено програму застосування концепції кластерів з метою відродження вітчизняного виробництва?

136. Який туристичний кластер функціонує у Хмельницькій області? 

137. Який туристичний кластер функціонує у Хмельницькій області? 

138. Який туристичний кластер функціонує у Тернопільській області? 
 

139. Який туристичний кластер функціонує у Херсонській області? 

140. Який туристичний кластер функціонує у Львівській області? 

141. Який туристичний кластер функціонує у Волинській області? 

142. Що з переліченого не відноситься до факторів, які впливають на привабливість туристичної дестинації?

143. Що не належить до основних вимог менеджменту туристичної дестинації:

144. До стримуючих чинників, що негативно впливають на розвиток регіонального туризму, не відносяться: 

145. За сталістю подорожей туристські потоки класифікують на:

146. Критерії вибору місця розташування курорту: 

147. При туристично-рекреаційному районуванні які районоутворюючі  ознаки розглядають?

148. Принципи туристичного районування: 

149. Територіальна рекреаційна система – це: 

150. Території різного таксономічного рангу, набір рекреаційних ресурсів, об'єктів і послуг яких є помітно відмінними від інших територій такого самого таксономічного рангу, називаються:

151. Точкові елементи функціонально-планувальної структури, пов'язані з окремими пам'ятками, турбазами, будинками відпочинку, поселеннями – це:

152. Функціонально-економічні та містобудівні центри туристичних районів і зон – це:

153. Що не є компонентом екотурів?

154. Що не є методом вирішення проблеми сезонності на гірськолижних курортах?

155. Що не є тенденцією на сучасному етапі розвитку туризму?

156. Що не входить до типових функцій національних організацій з менеджменту дестинацій? 

157. Організації з менеджменту туристичної дестинації – це: 

158. Основною метою Організації з менеджменту туристичної дестинації є: 

159. Клієнтські карточки, знижки, проведення ярмарок - це:

160. Функціями туристсько-інформаційних центрів є:

161. Відзначте ті процеси, в результаті яких не формується дохід суб’єктів туристичної дестинації:

162. Конкурентоспроможність туристичної дестинації – це:

163. Організація з менеджменту дестинації (Destination Management Organisation) – це:

164. Територіальна громада – це:

165. Найбільш авторитетною міжнародною туристичною організацією є:

166. Кадрова політика, як складова туристичної політики, включає:

167. Основною метою програми розвитку туризму є:

168. Бренд туристичної дестинації – це:

169. Формалізовані бренди дестинації можуть формуватися на основі:

170. Що не є функцією бренду дестинації?

171. Виберіть неправильне твердження. Стимулювання продажів - це:

172. Неформалізовані туристичні бренди не складаються з таких символічних об'єктів:

173. До завдань інтегрованого управління туристичною дестинацією не входить:

174. Що таке «компетенції» в туризмі?

175. Компетенції в туризмі – це той ресурс, який…

176. До основних вимог менеджменту дестинації в сучасних умовах не належать такі:

177. Оберіть з переліку специфічні принципи, які мають дотримуватися при управлінні туристичною дестинацією з   метою диверсифікації економічної політики сталого розвитку в бік туристичної сфери: 

178. До числа найбільш важливих, системоутворювальних загальних функцій управління туристичною дестинацією з позицій територіального підходу відносяться:

179. Визначте, що не належить до принципів брендингу територій:

180. Інструментарій територіального брендингу включає такі категорії:

181. До типів аудиторій брендингу дестинацій не належать:

182. Для точного визначення сприйняття інформації про бренд з боку споживачів фахівці використовують спеціальний інструмент – колесо бренду, яке має п’ять рівнів:

183. Формування бренду дестинації проходить такі етапи:

184. Під державно-приватним партнерством розуміється:

185. Екологічний менеджмент у туризмі визначають як: 

186. У «Порядку денному на ХХІ ст. для індустрії подорожей та туризму» було окреслено такі пріоритетні напрями роботи національних адміністрацій по туризму:

187. Міська туристична дестинація містить такі типові атракції:

188. Морська пляжна туристична дестинація містить такі типові атракції:

189. Гірська туристична дестинація містить такі типові атракції:

190. Сільська туристична дестинація містить такі типові атракції:

191. Оздоровча туристична дестинація містить такі типові атракції:

192. Релігійна туристична дестинація містить такі типові атракції:

193. Екзотична (ексклюзивна) туристична дестинація містить такі типові атракції:

194. До детермінант національної конкурентоспроможності Майкл Портер не включав такі  властивості:

195. Основними факторами зростання туризму у перспективі будуть:

196. Сталий розвиток – це

197. За моделлю оцінки міських дестинацій Янсена-Вербіка (Jansen-Verbeke, 1986) які складові включають в основний туристичний продукт міста: 

198. За моделлю оцінки міських дестинацій Янсена-Вербіка (Jansen-Verbeke, 1986) які складові включають в супутній та додатковий туристичний продукт міста:

199. За моделлю оцінки міських дестинацій Янсена-Вербіка (Jansen-Verbeke, 1986) які складові включають в розширений туристичний продукт міста:

200. У SWOT-аналізі обраної туристичної дестинації елемент «Можливості» означає:
