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	Послаблення рекламної діяльності, посилення системи збуту – це інструменти:
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	Коли основна частина споживачів не приймає даний товар і навіть погоджується понести певні витрати, щоб ухилитись від його придбання, йдеться про:
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	Розробка, реалізація і контроль за виконанням програм, які призначено для забезпечення сприяння цільовою групою суспільної ідеї, руху чи практики, – це є:
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	До основних функцій маркетингу відносять:
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	Назвіть складові marketing-mix:
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	Конверсійний маркетинг застосовується при:
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	Синхромаркетинг застосовується при:
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	Розвиваючий маркетинг застосовується при:
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	Протидіючий маркетинг застосовується при:
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	Демаркетинг застосовується при:

	12
	Стимулюючий маркетинг застосовується при:
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	Підтримуючий маркетинг застосовується при:
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	Стимулювання збуту, поліпшення якості товарів, рекламування є головними інструментами:
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	Демаркетинг – це система дій за умов:
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	Надання товару нових ринкових властивостей, ринкової новизни, поліпшення його якості та сервісу, репозиціювання товару – це інструменти:
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	Коли величина попиту перевищує виробничі можливості підприємства в його задоволенні, мова йде про:
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	Негативний попит передбачає використання інструментарію:
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	Залежно від періоду часу, на який розробляється маркетингова політика підприємства, розрізняють наступні види маркетингу:
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	Товарний маркетинг – це:
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	[bookmark: _GoBack]Інформація, що отримується безпосередньо в процесі дослідження, і збирається вперше, називається:
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	Будь-яка особа, компанія, група, державний або приватний інститут, відділ, підрозділ, який прямо або опосередковано проводить маркетингові дослідження, готує огляди, розробляє прогнози, називається:
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	Опитування не може бути проведено:
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	До якого методу комплексного дослідження ринку належить робота з довідниками та статистичною літературою?
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	Первинну інформацію для  проведення маркетингового дослідження здобувають шляхом:

	30
	Метою маркетингових досліджень є:
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	Сукупність факторів (активних суб'єктів і сил), які впливають на спроможність підприємства розвивати й підтримувати взаємовідносини з цільовим ринком, називають: 
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	Сукупність факторів (об’єктів, сил, умов), які впливають на діяльність підприємства, і які воно не може контролювати, називають:
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	Сукупність факторів (об’єктів, сил, умов), які впливають на діяльність підприємства, і які воно, за певних умов, може контролювати, називають:

	34
	Такі складові як економічне середовище, демографія, політичне середовище, НТҐІ, культура, природне середовище формують:.
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	Показники, які визначають конкурентну вразливість підприємства, це:
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	Сприятливі зовнішні аспекти маркетинговий дій підприємства, завдяки яким воно може досягти конкурентних переваг на ринку, це:
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	Несприятливі тенденції розвитку маркетингового зовнішнього середовища, які можуть негативно вплинути на ринкові позиції підприємства, це:
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	Стратегія, яка використовує сильні сторони підприємства для реалізації зовнішніх можливостей, називається:
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	Несприятливі демографічні зміни належать до характеристики SWOT, яка має назву:
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	Позитивна думка про компанію у споживачів належить до характеристики SWOT, яка має назву:
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	Стратегія, яка спрямована на мінімізацію слабких сторін фірми на основі використання зовнішніх можливостей, називається:
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	Комплекс заходів щодо формування ефективного, з комерційної точки зору, асортименту, спрямований на підвищення конкурентоспроможності продукції, створення нових товарів, оптимізації асортименту, продовження життєвого циклу товару це:
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	Елімінування продукції – це:
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	Товар – це продукт, послуга, ідея, що купується в обмін на:

	49
	Класифікація товарів за тривалістю використання та ступенем матеріальної відчутності передбачає поділ товарів на три категорії: товари короткочасного користування, довготривалого користування та послуги. Визначте, який із названих нижче товарів не належить до категорії короткочасного користування:
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	Товари тривалого користування – це товари, що витримують багаторазове використання. Виберіть із перерахованих нижче товар, який не належить до цієї групи:

	51
	Ви є керівником групи, що займається розробкою ідей нових товарів. Кілька нових, недосвідчених членів команди запитують Вас: «Де ми візьмемо ідеї нових товарів?». Ви відповісте, що джерелом ідей нових товарів є:

	52
	Відсутність прибутку на етапі впровадження товару на ринок найчастіше є результатом:

	53
	Товарний знак – це:

	54
	Зубна паста Colgate – це:

	55 
	На етапі ЖЦТ «зрілість продукту» прибуток знижується через те, що:
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	Фотокамера Kodak – це:

	57 
	Життєвий цикл товару – це:

	58
	Сукупність усіх асортиментних груп товарів, які пропонуються конкретною фірмою – називають:
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	Товари, що покупець купує часто без суттєвих роздумів та з мінімальними зусиллями з їх вибору:
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	Товари з унікальними властивостями (або певних тогівельних марок), заради придбання яких споживачі готові докласти додаткові зусилля із придбання:
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	Товар за задумом – це рівень товару:

	62
	Товар в реальному виконанні – це рівень товару:
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	Товар з підкріпленням – це рівень товару:
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	Яка з функцій упаковки є суто маркетинговою:
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	До ринкових атрибутів товару не належить:
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	Сукупність властивостей і характеристик товару, які зумовлюють його здатність задовольняти конкретні особисті чи виробничі потреби відповідно до свого призначення – це:
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	Сукупність споживчих властивостей товару, яка забезпечує його здатність конкурувати з аналогами на конкретному ринку в певний період часу – це:
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	Поняття "бренд" формується:
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	Яку цінову стратегію використовує фірма, коли встановлює на свій товар порівняно низьку ціну, маючи на меті залучити велику кількість покупців та завоювати значну частку ринку:
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