Кейс 3

1. В графічному представленні “Матриці Бостонської консультативної групи” вказати пропущені елементи та стисло викласти сутність.

	Можлива кількість конкурентних переваг
	5-?

	
	Низька 
	4-?

	Велика
	3-?
	Спеціалізований ринок

	1-?
	Тупиковий ринок
	2-?



Враховуючи можливу кількість та важливість конкурентних переваг дати характеристику типу ринку на якому господарює досліджуване вами підприємство.

2. В графічному представленні “Матриці Хеммела–Прахалада” вказати пропущені елементи та стисло викласти сутність.

	Ключові компетенції
	Ринки

	
	4-?
	Новий

	
	Нові
	Які ключові компетенції необхідно створити, щоб зберегти власні позиції на існуючому ринку
	3-?

	
	1-?
	2-?
	Які нові продукти ми можемо запропонувати, творчо перекомпонувавши наш потенціал



За допомогою матриці Хеммела–Прахалада проаналізувати та оцінити виявлені ключові фактори успіху досліджуваного вами підприємства з можливістю їх довгострокового забезпечення та перетворення в конкурентні переваги при врахуванні ринку, на якому працює підприємство, а також вибраної стратегії

3. В графічному представленні “Матриці Саймона” вказати пропущені елементи та стисло викласти сутність

	2-?
	
	4-?

	
	
	Низька 
	Висока 

	
	Висока 
	Інформаційний надлишок 
	3-?

	
	Низька 
	1-?
	Інформаційний дефіцит


 
Спробувати визначити маркетингову стратегію досліджуваного вами підприємства щодо варіації у співвідношенні “об’єктивні — суб’єктивні властивості товару” в межах підходу, акцентованому на споживачах, за допомогою «Матриці Саймона», позиція у якій визначається на основі інформації, отриманої під час маркетингового дослідження
