Питання для обговорення
1. Який з типів PR-кампаній (інформування, підвищення обізнаності, просвіта, переконання, зміна поведінки) ви вважаєте найскладнішим для реалізації і чому? Наведіть приклади.
2. Як ви оцінюєте етичну сторону кампанії Brexit? Чи справедливі твердження, що вона маніпулювала виборцями через емоції і напівправду? Чи може мета (референдум) виправдовувати такі засоби? 
3. У випадку пандемії COVID-19: які комунікаційні помилки, на вашу думку, могли призвести до недовіри частини населення до карантинних заходів чи вакцин? Що можна було б зробити інакше в PR-кампанії уряду?
4. Рух Fridays for Future значною мірою стихійний і децентралізований. Обговоріть плюси і мінуси відсутності «єдиного центру» в такій глобальній PR-кампанії. Чи легко керувати меседжами руху, коли лідери – тисячі молодих активістів по всьому світу?
5. Проаналізуйте гасло “Make America Great Again”. Які асоціації та почуття воно викликає в аудиторії? Чому, на вашу думку, воно стало настільки успішним і впізнаваним? Спробуйте придумати альтернативне гасло для опонента Трампа, яке могло б бути не менш чіпляючим.
6. В українському контексті: чи вважаєте ви прийнятним активне «брендування» державних проектів як “Велике будівництво” для підвищення популярності влади? Де межа між інформуванням громадян про досягнення і прихованою політичною рекламою за бюджетний кошт?
7. Воєнна пропаганда часто використовує перебільшення (наприклад, завищує втрати ворога). Чи виправдано це на вашу думку під час війни, чи все ж варто давати громадськості лише правду? Чи може правда завжди мобілізувати так само ефективно, як образ “непереможних байрактарів” на початку війни?
8. Обговоріть роль соціальних мереж у сучасних PR-кампаніях. Чи могли б Brexit або перемога Трампа статись без Facebook, Twitter, YouTube? Як змінюється громадська думка в епоху інтернету порівняно з добою телебачення?
9. Як би ви спланували PR-кампанію для просування важливої реформи, яка зараз непопулярна серед населення (наприклад, підвищення тарифів задля енергозбереження)? Які типи кампанії поєднали б, які меседжі використали б, щоб змінити думку і поведінку громадян?
Який головний урок ви винесли з аналізу цих різних PR-кампаній? Які принципи ефективної комунікації з громадськістю хотіли б застосовувати у власній практиці?
Аналітичні завдання (для письмової роботи) – виконуйте за допомогою текстового редактору (Micrsoft Word або сумісного програмного забезпечення) з дотриманням таких вимог: обсяг роботи — 1–2 сторінки друкованого тексту; формат сторінки — А4; шрифт — Times New Roman, розмір 14; міжрядковий інтервал — 1,5; поля — стандартні (зліва — 3 см, справа — 1,5 см, зверху і знизу — 2 см); вирівнювання тексту — по ширині; абзацний відступ — 1,25 см.
Вимоги до змісту: робота має носити аналітичний характер, а не описовий; обов’язкове використання понятійного апарату лекції; забороняється простий переказ лекційного матеріалу або біографічних фактів; аргументи повинні бути логічно вибудувані та пов’язані між собою; допускається використання прикладів з сучасної або історичної політики.
Академічна доброчесність: робота має бути самостійною;  плагіат, копіювання з відкритих джерел без аналізу не допускаються; у разі використання джерел необхідно робити коректні посилання.
ЯКЩО РОБОТА ВИКОНАНА ШТУЧНИМ ІНТЕЛЕКТОМ, ВОНА ОЦІНЮЄТЬСЯ В 0 БАЛІВ БЕЗ ПРАВА ПЕРЕЗДАЧІ !!!!
Аналітичне завдання 1. PR як інструмент зовнішньополітичного впливу держави
Оберіть одну країну або міжнародного актора (держава, міжнародна організація, глобальний рух) та проаналізуйте використання PR-технологій у її зовнішній політиці.
У першій частині роботи необхідно коротко охарактеризувати обраного актора: його геополітичне становище, ключові зовнішньополітичні інтереси та цілі. Важливо пояснити, чому саме цей актор активно використовує PR у міжнародних відносинах.
У другій частині треба визначити, які саме PR-технології застосовуються. Це можуть бути: публічна дипломатія, стратегічні комунікації, інформаційні кампанії, міжнародні виступи лідерів, робота із ЗМІ, соціальні мережі, культурна дипломатія або цифрові платформи. Необхідно не просто перелічити інструменти, а пояснити механізм їхнього впливу на міжнародну аудиторію.
У третій частині потрібно проаналізувати конкретний кейс (наприклад: інформаційні кампанії під час війни, просування іміджу держави, міжнародні PR-кампанії щодо санкцій, клімату або безпеки). Важливо визначити: які меседжі використовувалися, на яку аудиторію вони були спрямовані, які емоції або наративи формувалися.
У четвертій частині студент оцінює ефективність PR-діяльності: чи вдалося досягти міжнародної підтримки, змінити імідж держави або вплинути на рішення інших акторів. Також слід звернути увагу на етичний аспект — чи були використані маніпулятивні або дезінформаційні технології.
У висновках необхідно узагальнити, яку роль відіграють PR-технології у сучасних міжнародних відносинах та чи можна вважати їх альтернативою традиційній дипломатії.

Теми презентацій
1. [bookmark: _GoBack]  Чому емоції ефективніші за факти у PR-кампаніях
2. Вплив соціальних мереж на сучасні PR-кампанії
3. Маніпуляції у PR: межа між переконанням і пропагандою
4. Роль лідерів думок у формуванні громадської думки
5. PR як інструмент політичного управління
6. Інформаційні кампанії України під час війни

