Питання для обговорення
1. Що означає «Паблік рілейшнз» в публічному управлінні? Назвіть базові принципи PR діяльності в публічному управлінні. 
2. Вкажіть функції та розкрийте завдання ПР в публічному управлінні під час здійснення публічної комунікації. 
3. Розкрийте принципи та технології діяльності ПР-служб в публічному управлінні. Охарактеризуйте правила PR в публічному управлінні. 
4. Які Ви знаєте моделі PR-комунікацій в публічному управлінні? 
5. Надайте визначення поняття «імідж». Розкрийте особливості формування регіонального іміджу. 
6. Визначте складові іміджу владної установи. За яких умов будується PR-реклама іміджу державної установи чи органів місцевого самоврядування? 
7. Розкрийте негативні прояви PR-реклами іміджу владних структур, як їм запобігти? 
8. Як Ви розумієте сутність та в чому полягає потреба налагодження ефективної двосторонньої комунікації органів влади та представників громадянського суспільства? 
9. Назвіть принципи регулювання та пом’якшення конфронтації в соціумі з боку держави під час реалізації публічної політики та проведення переговорів. Що таке соціальна відповідальність?

Аналітичні завдання (оберіть 3 для виконання)
1. Повідомлення-презентація. Позитивний імідж державного службовця/посадової особи (яким він повинен бути і що для цього треба робити). 
2. Повідомлення-презентація. Розробіть PR-заходи щодо формування позитивного іміджу державної установи. 
3. Ділова розмова у змодельованій ситуації. Одним з критеріїв ефективності управління – є відкритість і публічність політичної комунікації. Запропонуйте механізми застосування даного критерію під час здійснення державної політики органами влади. 
4. Повідомлення-презентація. Розробіть модель співпраці органів державної влади/місцевого самоврядування зі ЗМІ. 

[bookmark: _GoBack]Теми презентацій
1. PR-діяльності в публічному управлінні. 
2. Моделі PR-комунікацій в публічному управлінні. 
3. Авторитарний, демократичний та ліберальний стилі в PR-управлінні. 
4. Функціональні обов’язки фахівців зі зв’язків з громадськістю в публічному управлінні. 
5. PR-реклама іміджу органів державної влади та місцевого самоврядування. 
6. Формування позитивного регіонального іміджу. 
7. Негативні прояви PR-реклами іміджу владних структур
