3.3. Небанківські фінансово-кредитні інститути
У країнах з розвиненими ринковими відносинами небанківські фінансово-кредитні інститути представлені:

	1. Лізинговими компаніями
	2. Факторинговими компаніями
	3. Кредитними спілками



Як свідчить практика, сьогодні на фінансовому ринку їх роль зростає, що зумовлює зростання доходу населення, активнимрозвиткм ринку цінних паперів і зростанням асортименту спеціальних послуг, яких не можуть надавати банки.

Основними формами діяльності небанківських кредитних інститутів на ринку є:
1) акумулювання заощаджень населення;
2) надання кредитів через облігаційні позики корпораціям і державі;
3) мобілізація капіталу через усі види акцій;
4) надання іпотечних і споживчих кредитів та кредитів взаємодопомоги.


Лізинг – сучасна популярна форма фінансування інвестицій (обладнання, машин, автомобілів), що розвинулася завдяки своїм перевагам.

Купівля різних машин та обладнання, офісних чи виробничих приміщень, а частіше транспортних засобів - типова потреба сучасного бізнесу, але яка потребує значних вкладень (інвестицій). Тому, рано чи пізно, кожен підприємець ставить питання, як краще (ефективніше) профінансувати свої капітальні витрати.
Ще півстоліття тому традиційними відповідями на це питання були або власні довгострокові фінансові накопичення, або кредит банку. Кожен спосіб фінансування має свої недоліки. Але стрімкий розвиток фінансових інновацій подарували покупцям інвестиційних товарів ще одну альтернативу - лізинг, який стає популярнішим з року в рік завдяки очевидним вигодам саме для клієнтів.

Отже, що таке лізинг простими словами?
Існує багато визначень лізингу, але вони зводяться до одного сенсу.
Суть лізингу - довгострокова оренда майна інвестиційного призначення, що включає право орендаря (але не обов'язок) його подальшого викупу у лізингодавця (лізингової компанії) у свою власність.
При цьому в лізингу завжди бере участь три сторони:
· виробник лізингового майна (об'єкта лізингу);
· лізингоодержувач, який отримує у користування лізингове майно;
· лізингодавець, який викуповує об'єкт лізингу у виробника (продавця) та передає його лізингоодержувачу на умовах оренди.
Відмінності у різних визначеннях лізингу лише в тому, з якого боку (буквально) дивитися на ці відносини.
Так, наприклад, для лізингодавця (лізингової компанії) лізинг (англ. leasing від англ. to lease - здати в оренду) це - особливий вид підприємництва (інвестиційної діяльності), при якому він (лізингодавець) отримує від постачальника лізингове майно, з метою передати його в оренду лізингоодержувачу (клієнту) на певних умовах, на певний термін за певну плату.
З погляду клієнта, лізинг це - фінансова послуга, завдяки якій підприємство (фізична особа) користується лізинговим майном на правах оренди, причому має від нього вигоди (зокрема фінансові) і може отримати орендоване майно у власність за сукупністю проведених лізингових платежів.
Для продавців інвестиційних товарів (виробників дорогих машин та обладнання, автомобілів) лізинг це альтернативна форма активізації збуту, яка дозволяє реалізовувати свій товар ширшому колу покупців через посередника (лізингову компанію).
Як бачимо, лізинг поєднує у собі інтереси трьох сторін. У цьому, незалежно від «погляду» учасників угоди, залишається постійним те, як працює, відбувається лізинг.
На замовлення лізингоодержувача лізингова компанія (лізингодавець) купує необхідний клієнту товар (обладнання, нерухомість, найчастіше транспорт, особливо автомобілі), а потім здає їх йому в оренду на конкретний термін та за певну плату. При цьому лізингоодержувач має можливість викупити це майно наприкінці терміну оренди за залишковою вартістю та стати його повноправним власником (аналогічно кредиту).
Отже, відмінними характеристиками лізингу є: з одного боку, складне поєднання різних економічних відносин (купівля-продаж, оренда, кредит), але з іншого боку - чітка і логічна послідовність дій всіх учасників лізингової угоди. Ці особливості відрізняють лізинг від таких близьких, але не тотожних понять як оренда та кредит, а також наділяють перевагами, які роблять його все більш популярним, у тому числі при покупці автотранспорту.


Лізингові компанії – фінансово-кредитні формування, діяльність яких спрямована на інвестування власних чи залучених фінансових коштів і полягає в наданні лізингу (надання у користування на визначений строк майно).
Лізинг (оренда, кредит, торгівля)
	ФІНАНСОВИЙ
	ОПЕРАЦІЙНИЙ

	використовується 10 і більше років
	тимчасове користування – сезонне, разове, цільове

	Лізингоодержувач має право на викуп майна у власності по його залишковій вартості по закінченні терміну дії договору
	






Основні відмінності лізингу, кредиту та оренди описані далі у таблиці (слайди).
Представлені вище відмінності трьох схожих економічних відносин дають можливість розібратися і в тому, що означає лізинг, і в тому, що таке купити в лізинг авто, а також виділити ряд переваг лізингу, які особливо важливі при покупці автомобіля.

Слід зазначити, що в Україні лізингові відносини поступово, але набирають обертів
У цьому саме лізинг транспортних засобів є локомотивом всього лізингового ринку країни, а 2/3 всіх лізингових договорів займає автолізинг.
Якщо ви вже не тільки розібралися в суті лізингу, а й переконалися в його перевагах, щоб вдало взяти авто в лізинг, залишилося правильно вибрати лізингодавця. Секрет простий - лізингова компанія має бути перевіреною і надійною, бо лізингові договори укладаються на тривалий термін (для авто - зазвичай на 1-5 років) і об'єктивно чималі суми.

Лінзинг з ULF
ULF успішно представлена на фінансовому ринку України з 2011 року, незмінно входячи до ТОП-3 лізингових компаній. Компанія працює, як з великим бізнесом, так і з індивідуальними підприємцями та фізичними особами.
ULF надає послуги як фінансового (з правом викупу), так і оперативного (без обов'язкового викупу) лізингу легкових та вантажних автомобілів, спецтехніки незалежно від їхньої марки та вартості.
Ми співпрацюємо з дилерами найпопулярніших марок безпосередньо, а значить, можемо зробити найкращі пропозиції для вас - як за асортиментом, так і за ціною та якістю наданих авто.
Все це робить ULF лідером ринку автолізингу в Україні та дає можливість створювати кращі умови лізингового фінансування ваших автомобільних інвестицій.


Для успішного розвитку практично будь-якого бізнесу потрібні кошти. Однак способи їх залучення можуть бути різними. Далі ми розглянемо про такий вид фінансування, як факторинг, який здатний підвищити фінансову ефективність бізнесу.

Факторинг – спосіб фінансування, в якому компанія-постачальник товарів або послуг продає свої неоплачені рахунки-фактури факторинговій компанії (відомій як фактор) з метою негайного отриманням коштів. 

Замість того, щоб чекати оплати від покупців, підприємство поступається цією дебіторською заборгованістю фактору зі знижкою, і останній надає йому відповідну суму грошей. Далі фактор стягує платежі з покупців і забирає свою частку, компенсувавши суму позики та додаткову комісію, а решту коштів передає продавцю. Отож факторинг дає змогу бізнесам отримати швидкий доступ до грошей, покращити потік готівки та уникнути проблем зі збиранням боргів від клієнтів.
Як це працює
Процедура факторингу зазвичай здійснюється за такою схемою:
1. Продавець (кредитор) відвантажує товари чи надає послуги покупцям (дебіторам) із відстрочкою платежу та створює рахунки-фактури на оплату.
2. Факторингова компанія (наприклад, банк або інша фінансова організація) аналізує документи й оцінює ризик.
3. У разі позитивного рішення фактор видає продавцеві певну частку (зазвичай 70-90%) від загальної суми рахунків-фактур як аванс.
4. Фактор (до прикладу, банк) стає володільцем рахунків-фактур і бере на себе відповідальність за виконання платежів із боку покупців.
5. Коли покупці розраховуються за товари чи послуги з фактором (зазвичай встановлюється певний крайній термін, наприклад 30 днів), він виплачує решту суми рахунків-фактур продавцеві після відрахування своїх витрат і комісій.

Отже, у факторингових операціях завжди беруть участь три сторони: продавець, покупець і фактор як посередник, а саму послугу простими словами можна схарактеризувати як купівлю боргу.

Факторинг і кредит: у чому різниця
Доволі часто факторинг плутають із кредитом, але насправді це два різні фінансові інструменти, які використовуються для отримання коштів. Ось основні відмінності між ними (слайди)
Отже, факторинг і кредит використовуються для різних фінансових завдань і мають різні умови й ризики. Вибір між ними залежить від конкретних потреб бізнесу та ситуації в економіці.

Види факторингу
На фінансовому ринку сьогодні є чимало форм факторингу, які переважно відрізняються розподілом ступеня ризику для кредитора та фактора.
Факторинг без регресу (non-recourse factoring)
Форма факторингу, коли він бере на себе повну відповідальність за неплатежі з боку клієнта й не має права звертатися до продавця для відшкодування збитків. Тобто якщо покупець товару чи послуги не оплатив рахунки-фактури, це призводить до втрат для факторингової компанії, а не для продавця.
Зазвичай фактор проводить ретельну оцінку кредитного ризику покупців і встановлює ліміти фінансування кожного з них, щоб знизити ризик неплатежів. Але в будь-якому разі банки, які надають факторинг без регресу, правлять вищі комісії порівняно з факторингом із регресом, адже вони беруть на себе додаткові ризики. Проте подібна форма може бути привабливим варіантом для продавців, які прагнуть зменшити ризик неплатежів і отримати гарантований потік коштів.
Факторинг із регресом (recourse factoring)
Вид факторингу, у якому факторингова компанія має право вимагати від продавця повернення коштів у разі, якщо клієнт (дебітор) не виконав свої зобов’язання щодо оплати товару чи послуги. Тобто усі ризики внаслідок низької платоспроможності боржника покладаються на продавця.
Факторинг із регресом допомагає зменшити ризик для фактора і часто використовується в ситуаціях, коли боржники мають високий ризик неплатоспроможності або коли продавець не має достатньої кредитної історії чи фінансової стабільності, щоб отримати факторинг без регресу.
Відкритий факторинг
Дебітору повідомляють про те, що його борг продано іншій організації, тобто фактору. І навпаки, у разі закритого факторингу дебітор не отримує повідомлення про переуступку боргу.
Внутрішній факторинг
Вид факторингу, коли клієнт і продавець ведуть бізнес-діяльність у межах однієї країни.
Міжнародний (зовнішній) факторинг
Підприємства дебітора і кредитора зареєстровані в різних країнах.
Електронний факторинг
Його основна відмінність у тому, що він працює з урахуванням СЕД (системи електронного документообігу). Тож договір про переуступку боргу підтверджується автоматично після отримання електронних документів щодо угоди між продавцем і покупцем.

Яким бізнесам цікавий факторинг
Залучення беззаставного фінансування за моделлю факторингу може бути корисним для різних типів компаній, особливо для тих, які працюють у галузях із тривалим циклом платежів або затримками оплат. Ось кілька груп підприємств, яким буде вигідний такий спосіб отримання коштів:
· МСБ-сегмент. Факторинг дає можливість поліпшити ліквідність і отримати готівку, не чекаючи сплати від покупців. Це допоможе забезпечити стабільний розвиток, оплатити закупівлі, зробити інвестиції чи масштабувати бізнес.
· Компанії швидкого росту. Якщо підприємство стрімко розширюється, воно може потребувати додаткових фінансових ресурсів. Факторинг здатен забезпечити гнучкість і негайний доступ до коштів.
· Підприємства, які торгують із зарубіжними клієнтами чи партнерами. Особливо цікавим факторинг є для компаній, що займаються експортом або імпортом. Він допомагає уникнути ризику затримки оплат від іноземних клієнтів або постачальників, а також надає підтримку у валютних операціях та управлінні ризиками.




Переваги та недоліки факторингу
[image: ]
Як і будь-який фінансовий інструмент, факторинг має позитивні та негативні сторони. Серед його переваг називають:
· Покращення ліквідності. Факторинг дає підприємству можливість отримати миттєвий доступ до коштів за свої неоплачені рахунки-фактури, що підвищує його здатність виконувати зобов’язання перед постачальниками та вести бізнес без затримок, наприклад закуповувати нові партії товару.
· Зменшення ризику неплатежів. Фактор бере на себе відповідальність за оплату рахунків-фактур, і тому зменшує для продавця проблему погашення заборгованостей. Тож останній може уникнути негативних наслідків затримки платежів від покупців.
· Аутсорсинг кредитного менеджменту. Фактор зазвичай виконує кредитний менеджмент, включно з оцінкою кредитного ризику клієнтів і стягненням боргів. Це зменшує навантаження на продавця і дає йому змогу зосередитися на управлінні іншими аспектами бізнесу.
· Фінансова гнучкість. Обсяг фінансування залежить від потреб бізнесу. Компанія може застосовувати факторинг, коли їй це потрібно, а не брати на себе зобов’язання за банківськими позиками, які потребують постійних виплат.
Враховуючи ці переваги, факторинг здатен стати ефективною фінансовою підтримкою для багатьох компаній, особливо тих, які мають проблеми зі звичайними шляхами залучення коштів.
А от серед недоліків факторингових операцій зазначають такі:
· Високі витрати. Фактор зазвичай стягує досить велику комісійну винагороду, що призводить до збільшення загальних витрат компанії-продавця.
· Втрата контролю. Факторинг передбачає передачу права вимоги невиконаних дебіторських зобов’язань третій стороні. Як результат продавець втрачає контроль над процесом стягнення заборгованостей і прямий зв’язок зі своїми клієнтами, що може вплинути на відносини з ними.
· Вплив на репутацію. Деякі клієнти можуть розглядати факторинг як ознаку фінансових труднощів продавця чи його нездатність самостійно керувати своїми фінансами, і це, ймовірно, негативно вплине на їхню довіру.
· Відсутність гарантій. Якщо клієнт не має можливості заплатити за рахунками, то фактор ризикує зазнати збитків. І тоді витрати можуть бути перекладені на кредитора (факторинг із регресом).
· Пов’язаність. Факторинг може потребувати довгострокового партнерства з банком або іншою установою, яка надає такі послуги. Це обмежує гнучкість продавця під час вибору інших фінансових стратегій або постачальників фінансових послуг.
Важливо пам’ятати, що недоліки факторингу можуть змінюватися залежно від типу бізнесу й договорів між продавцем і фактором. Перед укладанням угоди рекомендуємо ретельно проаналізувати всі плюси й мінуси та врахувати їх під час ухвалення рішення.


Факторингові компанії – фінансово-кредитні формування, які займаються кредитуванням оборотних коштів. 
Перевагою факторингу є:
1) своєчасна інкасація дебіторської заборгованості;
2) прискорення оборотності оборотного капіталу;
3) можливість планувати платіжний оборот;
4) покращення кредитоспроможності підприємства.





Кредитні спілки – фінансово-кредитні формування, які створюються з метою збільшення добробуту учасників шляхом взаємного кредитування на умовах повернення й платності.

Для існування кредитної спілки необхідно не менше 50 осіб учасників. Діяльність кредитної спілки регулює НБУ.
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