[bookmark: _GoBack]1. Аналіз бренду через призму психології
Мета: навчити студентів виявляти психологічні тригери бренду
Завдання:
Оберіть відомий бренд (наприклад: Apple, Nike, Coca-Cola) і проаналізуйте:
· Які емоції викликає бренд?
· Які кольори використано та який їх психологічний вплив?
· Які архетипи (герой, дослідник, турботливий тощо) простежуються?
· Які потреби споживача задовольняє бренд (за Маслоу)?
Результат: коротка презентація (5–7 слайдів)
 2. Розробка бренду з урахуванням психологічних факторів
Мета: застосувати знання на практиці
Завдання:
Створіть концепцію бренду для нового продукту (на вибір):
· екологічний продукт
· освітній сервіс
· мобільний додаток
Врахуйте:
· цільову аудиторію (її мотиви, страхи, цінності)
· емоційне позиціонування
· назву, слоган
· кольорову гаму (з поясненням психології кольору)
Результат: презентація + усний захист

3. Кейс-аналіз: вплив емоцій на купівельну поведінку
Мета: розвинути аналітичне мислення
Завдання:
Самостійно оберіть бренд, перегляньте його рекламу.
Проаналізуйте:
· Які емоції використано в рекламі?
· Які психологічні механізми впливу застосовані (страх, довіра, соціальне підтвердження)?
· Чи ефективна стратегія?
Результат: письмовий аналіз (1–2 сторінки)
4. Визначення архетипу бренду
Мета: засвоїти концепцію архетипів
Завдання:
Оберіть 3 бренди та визначте їх архетип (за К. Юнгом):
· герой
· бунтар
· творець
· правитель тощо
Обґрунтуйте:
· комунікацію бренду
· стиль реклами
· меседжі
Результат: таблиця + пояснення
5. Роль кольору в брендингу
Мета: дослідити психологію кольору
Завдання:
· Проаналізуйте 5 брендів різних галузей
· Визначте домінуючий колір
· Поясніть його психологічний вплив
Додатково: запропонуйте альтернативний колір і спрогнозуйте зміну сприйняття

6. Створення емоційної рекламної кампанії
Мета: розвиток креативності
Завдання:
Розробіть ідею рекламної кампанії, що базується на:
· радості
· ностальгії
· страху
· довірі
Опишіть:
· сюжет реклами
· ключове повідомлення
· очікувану реакцію споживача
7. Психологічні помилки брендів
Мета: навчитися критично мислити
Завдання:
Знайдіть приклад невдалого брендингу або ребрендингу
Проаналізуйте:
· які психологічні аспекти не враховано
· реакцію аудиторії
· як можна було покращити

8. Персоніфікація бренду
Мета: зрозуміти «людяність» бренду
Завдання:
Опишіть бренд як людину:
· вік
· характер
· стиль спілкування
· цінності
Поясніть, як це впливає на сприйняття споживачем

9. Аналіз власної поведінки як споживача
Мета: рефлексія
Завдання:
Опишіть 3 бренди, які ви обираєте регулярно
Проаналізуйте:
· чому саме їх
· які емоції вони викликають
· які психологічні фактори впливають на вибір

