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ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ
Тема 2. ОРГАНІЗАЦІЯ МАРКЕТИНГОВИХ КОМУНІКАЦІЙ НА ПІДПРИЄМСТВІ

1. Маркетингові комунікації як управлінська функція
2. Роль маркетингових комунікацій у досягненні цілей підприємства
3. Організаційна структура управління маркетинговими комунікаціями: Варіанти розміщення комунікаційної функції в структурі підприємства. Критерії вибору організаційної моделі
4. Моделі організації маркетингових комунікацій: Централізована модель: «Залізний кулак»: сутність, переваги та недоліки. Децентралізована модель: «Вільне плавання»: сутність, переваги та недоліки. Інтегрована (координована) модель: «Золота середина»
5. Процес організації маркетингових комунікацій: Основні етапи організаційного процесу та їх характеристика. Внутрішня координація
6. Управління ресурсами маркетингових комунікацій: Людські ресурси. Фінансові ресурси. Інформаційні ресурси.
7. Контроль і оцінка ефективності організації комунікацій: Організаційні показники ефективності
8. Сучасні виклики організації маркетингових комунікацій в Україні

Письмове завдання для всіх:
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