Перелік питань
з навчальної дисципліни «Управління рекламною діяльністю»
за спеціальністю 075 «Маркетинг»
освітнього ступеня «бакалавр»

	№
з/п
	Текст запитання

	1.
	Що таке маркетингові комунікації?

	2.
	До якого елемента комплексу 4P належать маркетингові комунікації?

	3.
	Яка форма комунікації є рекламою?

	4.
	Яка характеристика реклами означає масове охоплення аудиторії?

	5.
	Яка функція реклами спрямована на донесення відомостей про товар?

	6.
	Коли особливо важливою є нагадувальна реклама?

	7.
	Яка функція реклами формує образ компанії в свідомості споживачів?

	8.
	Що таке бренд?

	9.
	Який елемент бренду включає логотип, кольори та типографіку?

	10.
	Що визначає унікальне місце бренду відносно конкурентів?

	11.
	Яка роль реклами у формуванні бренду є базовою?

	12.
	Який рівень обізнаності означає, що бренд першим спадає на думку?

	13.
	Що таке рекламний менеджмент?

	14.
	На якому рівні рекламного менеджменту відбувається довгострокове планування?

	15.
	Який часовий горизонт характерний для тактичного рівня?

	16.
	Які цілі реклами пов’язані зі зміною обізнаності та ставлення?

	17.
	Який показник використовується для оцінки економічної ефективності реклами?

	18.
	Хто є замовником реклами та ініціатором рекламної діяльності?

	19.
	Хто забезпечує доступ реклами до аудиторії?

	20.
	Що є об’єктом рекламного менеджменту?

	21.
	За якою основною ознакою реклама насамперед класифікується?

	22.
	Яка реклама безпосередньо спрямована на стимулювання продажу товару?

	23.
	Яка головна мета корпоративної (іміджевої) реклами?

	24.
	Яка реклама не має на меті отримання прибутку?

	25.
	До якого виду належить реклама кав’ярні в межах одного району міста?

	26.
	Яка реклама апелює до почуттів, емоцій та асоціацій?

	27.
	Який вид реклами домінує на етапі виведення нового продукту на ринок?

	28.
	Яка реклама спрямована на доведення переваг бренду над конкурентами?

	29.
	Який тип реклами підтримує впізнаваність бренду-лідера?

	30.
	Що належить до ATL-реклами?

	31.
	Яка реклама відноситься до BTL?

	32.
	Хто є рекламодавцем-ритейлером?

	33.
	Який тип рекламодавця не виробляє товар, а продає його?

	34.
	Хто належить до рекламодавців сфери послуг?

	35.
	Що є носієм реклами?

	36.
	До якої групи належить реклама в соціальних мережах?

	37.
	Який носій реклами належить до зовнішньої реклами?

	38.
	Хто належить до B2B-споживачів реклами?

	39.
	Яка група споживачів характеризується високою лояльністю до бренду?

	40.
	Хто реагує переважно на знижки та акції?

	41.
	Що є центральним елементом рекламного менеджменту з психологічної точки зору?

	42.
	У чому полягає головне значення психологічного фактора в рекламі?

	43.
	Яка потреба стає домінуючою в умовах кризи або війни?

	44.
	Яка модель поведінки споживача включає етапи Attention–Interest–Desire–Action?

	45.
	Яка модель пояснює поведінку споживача через стимул і реакцію?

	46.
	Яка модель базується на підсвідомих мотивах і бажаннях?

	47.
	Для якої моделі характерне прагнення максимальної вигоди?

	48.
	Яка модель поведінки пояснює орієнтацію на думку соціальної групи?

	49.
	Що означає модель обмеженої раціональності?

	50.
	Який напрям впливу апелює до логіки та фактів?

	51.
	Який засіб впливу оминає критичне мислення?

	52.
	Який вплив спрямований на формування знань про товар?

	53.
	Який вид впливу безпосередньо стимулює дію?

	54.
	Який етап є першим у процесі сприйняття реклами?

	55.
	Скільки секунд зазвичай є у реклами, щоб привернути увагу?

	56.
	Який етап сприйняття забезпечує довгострокову пам’ять?

	57.
	Як називається вибіркове сприйняття інформації?

	58.
	Який прийом базується на страху втрати вигоди?

	59.
	Який рекламний прийом використовує «перекреслену» ціну?

	60.
	Який ефект пояснює краще запам’ятовування незавершених сюжетів?

	61.
	Що є центральним елементом рекламної комунікації?

	62.
	[bookmark: _GoBack]Рекламна ідея – це:

	63.
	З чим тісно пов’язана рекламна ідея з точки зору маркетингу?

	64.
	Яка з наведених характеристик НЕ є критерієм ефективної рекламної ідеї?

	65.
	Яка рекламна ідея бренду Nike стала однією з найуспішніших у світі?

	66.
	Що таке рекламний продукт?

	67.
	З якого етапу починається розробка рекламного продукту?

	68.
	На якому етапі формулюється основне рекламне повідомлення?

	69.
	Який етап передбачає роботу копірайтерів і дизайнерів?

	70.
	Яка мета рекламного звернення полягає у повідомленні про новий товар?

	71.
	Який елемент рекламного звернення привертає увагу насамперед?

	72.
	Що таке Call-to-Action (CTA)?

	73.
	Який тон комунікації є типовим для B2B та фінансових послуг?

	74.
	Дизайн реклами – це:

	75.
	Який принцип дизайну передбачає чіткий порядок сприйняття елементів?

	76.
	Яка вимога є ключовою для зовнішньої реклами?

	77.
	Скільки слів рекомендовано використовувати в зовнішній рекламі?

	78.
	Який колір найчастіше асоціюється з надійністю та довірою?

	79.
	Який колір активно використовується в акційній та food-рекламі?

	80.
	Яка головна вимога до шрифту в рекламному зверненні?

	81.
	Що таке рекламне дослідження ринку?

	82.
	Який принцип рекламних досліджень передбачає використання статистичних методів?

	83.
	Який принцип забороняє «підганяти» результати під очікування рекламодавця?

	84.
	Який міжнародний кодекс регулює етичні норми маркетингових досліджень?

	85.
	На що робиться особливий акцент у сучасних рекламних дослідженнях?

	86.
	Що означає термін «рекламний клаттер»?

	87.
	Який показник відображає частку рекламного «голосу» бренду на ринку?

	88.
	Що таке SOS (Share of Spending)?

	89.
	Який напрям досліджень вивчає стиль життя та цінності споживачів?

	90.
	Яка модель використовується для аналізу стилю життя (Activities, Interests, Opinions)?

	91.
	Що таке Concept Testing?

	92.
	Copy Testing передбачає:

	93.
	Який етап рекламного дослідження є першим?

	94.
	Які методи дають відповідь на запитання «чому?»

	95.
	Який метод належить до експериментальних?

	96.
	Який показник характеризує допустиму статистичну похибку?

	97.
	Що таке MIS (Marketing Information System)?

	98.
	Який інструмент використовується для аналізу згадувань бренду в соцмережах?

	99.
	Який показник оцінює окупність інвестицій у рекламу?

	100.
	Яка формула використовується для розрахунку GRP?

	101.
	Планування рекламної діяльності – це:

	102.
	Яке питання НЕ належить до планування реклами?

	103.
	Формування обізнаності про бренд належить до:

	104.
	Стимулювання пробних покупок є прикладом:

	105.
	Зростання частки ринку належить до:

	106.
	Який фактор належить до макросередовища?

	107.
	Закон «Про рекламу» належить до:

	108.
	Цінності та традиції суспільства належать до:

	109.
	Розвиток соціальних мереж є прикладом:

	110.
	Аналіз рекламної активності конкурентів належить до:

	111.
	Життєвий цикл продукту є:

	112.
	Обмежений рекламний бюджет – це:

	113.
	Кампанія, спрямована на одне місто, є:

	114.
	Кампанія тривалістю понад один рік є:

	115.
	Кампанія до Чорної п’ятниці належить до:

	116.
	Кампанія для формування обізнаності є:

	117.
	Кампанія «Купи 2 – отримай 3» є:

	118.
	Реклама програмного забезпечення для бізнесу – це:

	119.
	Першим етапом планування є:

	120.
	SWOT-аналіз використовується на етапі:

	121.
	Визначення портрета цільової аудиторії відбувається на етапі:

	122.
	Цілі рекламної кампанії повинні бути:

	123.
	Вибір каналів комунікації належить до:

	124.
	Позиціонування бренду – це:

	125.
	Унікальна торгова пропозиція (USP) – це:

	126.
	 Big Idea – це:

	127.
	Tone of Voice визначає:

	128.
	Метод «доступних коштів» має недолік:

	129.
	Метод «відсоток від продажів» базується на:

	130.
	Найбільш обґрунтованим є метод:

	131.
	Основна стаття бюджету зазвичай – це:

	132.
	Медіапланування – це:

	133.
	Reach показує:

	134.
	Frequency – це:

	135.
	Формула GRP:

	136.
	CPT показує:

	137.
	Share of Voice – це:

	138.
	Стратегія безперервності означає:

	139.
	Prime Time – це:

	140.
	Основна мета медіапланування –:

	141.
	Організація рекламної діяльності підприємства передбачає:

	142.
	Який варіант організації реклами характерний для великих компаній?

	143.
	Комбінована модель організації реклами означає:

	144.
	Аналіз ринку та конкурентів є функцією:

	145.
	Розробка рекламної стратегії включає:

	146.
	Бюджетування реклами – це:

	147.
	Рекламна кампанія – це:

	148.
	Першим етапом рекламної кампанії є:

	149.
	Цілі рекламної кампанії мають бути:

	150.
	Креативна концепція рекламної кампанії – це:

	151.
	Медіапланування визначає:

	152.
	Оцінка ефективності рекламної кампанії здійснюється за допомогою:

	153.
	Рекламне агентство – це:

	154.
	Агентство повного циклу:

	155.
	Основною функцією рекламного агентства НЕ є:

	156.
	Бриф у рекламній діяльності – це:

	157.
	Добре заповнений бриф забезпечує:

	158.
	Виробництво реклами включає:

	159.
	Моніторинг і оптимізація означають:

	160.
	Звітність рекламного агентства включає:

	161.
	Контроль рекламної діяльності – це:

	162.
	Управлінський контроль у рекламі забезпечує:

	163.
	Яка з наведених цілей НЕ належить до контролю реклами?

	164.
	Встановлення KPI відбувається на етапі:

	165.
	KPI у контролі реклами повинні відповідати принципу:

	166.
	Збір фактичних показників ефективності здійснюється за допомогою:

	167.
	Порівняння планових і фактичних показників називається:

	168.
	Аналіз причин відхилень спрямований на:

	169.
	Перерозподіл бюджету між каналами є прикладом:

	170.
	Попередній контроль здійснюється:

	171.
	Тестування креативу на фокус-групах належить до:

	172.
	Поточний контроль передбачає:

	173.
	Підсумковий контроль здійснюється:

	174.
	Стратегічний контроль зосереджений на:

	175.
	Контроль виконання медіаплану належить до:

	176.
	Комунікативна ефективність реклами відображає:

	177.
	Показник Ad Recall вимірює:

	178.
	Формула GRP має вигляд:

	179.
	ROI використовується для оцінки:

	180.
	Метод A/B-тестування застосовується для:

	181.
	Вірусна реклама – це:

	182.
	Основною умовою вірусного ефекту є:

	183.
	Емоційна залученість у вірусній рекламі означає:

	184.
	Соціальна валюта вірусного контенту полягає у:

	185.
	Гейміфікація в рекламі – це:

	186.
	До базових елементів гейміфікації НЕ належить:

	187.
	Теорія самодетермінації Деці та Раяна включає потребу в:

	188.
	Адвергейми – це:

	189.
	Інтерактивна реклама передбачає:

	190.
	Принцип user control означає:

	191.
	Концепція 3V Big Data включає:

	192.
	Поведінкові дані користувачів – це:

	193.
	Look-alike audiences – це:

	194.
	Штучний інтелект у рекламі використовується для:

	195.
	Dynamic Creative Optimization (DCO) – це:

	196.
	Програматик реклама – це:

	197.
	Real-Time Bidding означає:

	198.
	Voice Search Optimization спрямована на:

	199.
	Доповнена реальність (AR) у рекламі дозволяє:

	200.
	Основним принципом антикризової комунікації є:

	201.
	Що таке міжнародний рекламний менеджмент?

	202.
	Яка стратегія міжнародного рекламного менеджменту передбачає використання єдиної рекламної концепції на всіх ринках?

	203.
	Що означає стратегія глокалізації?

	204.
	Яка характеристика НЕ є ключовою для міжнародного рекламного менеджменту?

	205.
	Що таке локальна адаптація в міжнародному рекламному менеджменті?

	206.
	Які бар'єри становлять найсерйознішу перешкоду в міжнародній рекламі?

	207.
	Чому символи, кольори та образи можуть створювати проблеми в міжнародній рекламі?

	208.
	Яка проблема виникає через різницю в законодавчому регулюванні реклами між країнами?

	209.
	Що таке транснаціональні рекламні об'єднання?

	210.
	Який тип рекламних об'єднань представляють глобальні рекламні холдинги?

	211.
	Яка країна є базою для найбільшого рекламного холдингу WPP Group?

	212.
	Яка основна перевага транснаціональних рекламних об'єднань?

	213.
	У якому році був вперше розроблений Міжнародний кодекс рекламної практики ICC?

	214.
	Яка організація розробила Міжнародний кодекс рекламної практики?

	215.
	Який базовий принцип Кодексу ICC передбачає, що реклама має бути правдивою та не вводити споживачів в оману?

	216.
	Що передбачає принцип соціальної відповідальності у Кодексі ICC?

	217.
	Які санкції можуть бути застосовані до порушників Кодексу ICC?

	218.
	Що таке стратегічна гнучкість у міжнародному рекламному менеджменті?

	219.
	Який виклик стоїть перед великими транснаціональними холдингами?

	220.
	Яка мета Міжнародного кодексу рекламної практики ICC?



