ПРАКТИЧНІ ЗАВДАННЯ № 2
з навчальної дисципліни «Медіаекономіка та маркетингові комунікації»
до теми «Медіа в системі сучасної економіки»

Вправа 1. Розподіліть на традиційні та нові наступні напрями (тренди) в журналістиці: журналістика даних, імерсивна журналістика, аналітична журналістика, публіцистика, мобільна журналістика, радіожурналістика, інформаційна журналістика, інтерактивна журналістика, телевізійна журналістика, гіперлокальна журналістика.
	№ з/п
	Традиційні напрями
	№ з/п
	Нові напрями
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Вправа 2. Встановіть тотожність між поняттями, пов’язаними з медіа та журналістикою та їх економічних змістом.
	Поняття
	Звідси
	Сюди
	Економічний зміст

	Дебанкінг (debunking)
	
	
	Перевірка достовірності фактів, тверджень, цитат чи публікацій

	Фактчекінг (fact-checking)
	
	
	Попередження появи фейків через просвітницькі кампанії

	Пребункінг (prebunking)
	
	
	Перевірка інформації через кілька незалежних джерел

	Кросчекінг (cross-checking)
	
	
	Спростування фейків або міфів

	Пропаганда (propaganda)
	
	
	Створення свідомо неправдивої інформація з метою введення в оману

	Дезінформація (disinformation)
	
	
	Систематичне поширення ідей або інформації для впливу на суспільну думку

	Маніпуляція (manipulation)
	
	
	Відстеження публікацій у ЗМІ та соцмережах

	Медіамоніторинг (media monitoring)
	
	
	Викривлення фактів для досягнення певних цілей



Вправа 3. Розпізнайте форму комунікації у фрагменті публікації серед такого переліку (пропаганда, маніпуляція, дискредитація конкурентів, підміна понять, провокація, дискредитація альтернатив, тролінг, цифровий агресивний контент, сенсаційність(клікбейт)) та внесіть її у відповідну комірку в таблиці нижчі.
	«Державні медіа з року в рік демонструють стабільне зростання, доводячи, що лише централізована інформаційна політика може гарантувати економічну стабільність. Приватні ЗМІ, орієнтовані на прибуток, розхитують ринок і дезінформують громадян. Тому підтримка державних медіа – це внесок кожного у міцну економіку країни».
	

	«Після впровадження нового закону про медіарегулювання кількість фейкових новин у країні зменшилася на 80 %. Це підтверджує, що уряд ефективно контролює інформаційний простір і гарантує громадянам об’єктивні медіа».
	

	«Підтримка державних медіа – це не цензура, а модернізація інформаційного ринку для захисту громадян від шкідливого контенту».
	

	«Незалежні приватні медіа постійно поширюють сумнівні дані та фейки, тому їхні новини не заслуговують на довіру. Тільки державні видання можуть гарантувати перевірену та достовірну інформацію».
	

	«Відомий телеканал знову публікує «ексклюзивні розслідування», але всі, хто дивиться їх, одразу стають жертвами маніпуляцій. Можливо, краще витратити гроші на щось більш корисне, ніж підписку на цей канал?»
	

	«Автори публікацій цього онлайн-видання – шахраї! Всі їхні статті куплені великими корпораціями, а підписники – дурні. Не відкривайте їхній сайт, інакше ваші дані можуть бути вкрадені!»
	

	«Шок! Відомий телеканал ледь не збанкрутував через нову реформу медіаринку – ви не повірите, що сталося далі!»
	

	«Відомий новинний портал опублікував статтю «Чому ваш улюблений бренд приховує реальні фінансові результати від громадськості – глядачі шоковані!» Стаття швидко набрала тисячі коментарів у соцмережах, обговорювалась на форумах і в новинних агрегаторах, викликавши хвилю негативу проти бренду та конкуренції між користувачами».
	

	«Приватний телеканал «X» постійно публікує сумнівні рейтинги та «розслідування», які вводять глядачів в оману. Його журналісти не перевіряють факти, а рекламодавці ризикують своїм іміджем, якщо співпрацюють із цим каналом».
	






