ПРАКТИЧНІ ЗАВДАННЯ № 1
з навчальної дисципліни «Медіаекономіка та маркетингові комунікації»
до теми «Медіаекономіка як галузь економіки і наука»

Кейс 1. Новина чи реклама?
Мета: навчити розпізнавати «джинсу», аналізувати її ознаки та критично мислити щодо медіаконтенту.
Умови кейсу: уявіть собі, що ви – редактор(-ка) новинного сайту середньої популярності. До вас звертається представник великої компанії, яка щойно відкрила новий супермаркет у місті. Текст його звернення наступний: «Ми хочемо, щоб ви написали невеличку новину про відкриття нашого магазину. Це просто інформування громади, нічого більше. Ми вам подаємо готовий текст, було б добре, якби ви його не змінювали. За це ви отримаєте 20 тис. грн. Прямої позначки «реклама» робити не потрібно, адже це просто новина для людей».
У «готовому тексті», який пропонували опублікувати була така інформація:
«У ЦЕНТРІ МІСТА ВІДКРИВСЯ СУПЕРМАРКЕТ НОВОГО ПОКОЛІННЯ!
Учора в самому серці міста урочисто відкрився супермаркет «Смаколик», який уже називають найкращим торговим простором регіону. Новий магазин пропонує широкий асортимент високоякісних продуктів, доступні ціни та першокласний сервіс. «Ми прагнули створити не просто супермаркет, а місце, куди хочеться повертатися», – розповідає керівник проєкту Олександр Іваненко. – «Усі продукти проходять ретельну перевірку якості, а наші продавці – справжні професіонали своєї справи».
На відкриття завітали сотні людей, які залишилися задоволені акційними знижками до 50 % та смачними дегустаціями. Крім того, перші 200 покупців отримали подарункові набори від компанії.
Супермаркет «Смаколик» працює щодня з 8:00 до 22:00 за адресою: вул. Центральна, 12. Зручне розташування, простора паркувальна зона та сучасний інтер’єр роблять покупки приємними та комфортними».
Завдання:

1. Чи погодитесь ви опублікувати цей матеріал? Якщо так – як саме ви це зробите (Чи зміните текст? Чи зробите позначку?)? Якщо ні – як ви аргументуєте свою відмову?
	Поле для відповіді:





2. Визначте:
– які ознаки «джинси» є у запропонованій ситуації;
– які ризики для медіа пов’язані з публікацією «джинси»;
– чи є ситуації, коли «джинса» може здаватися «меншим злом».
	Поле для відповіді:





3. Які ризики очікуватимуть на редакцію, яка в повному обсязі виконає прохання замовника?
	Поле для відповіді:





4. Сформулюйте етичну позицію редакції, яка б регулювала подібні випадки.
	Поле для відповіді:







