1. Розробка проєкту на тему: «Історія розвитку відомого бренду»
Мета завдання: сформувати у здобувачів вищої освіти практичні навички аналізу та систематизації інформації про становлення й розвиток відомих брендів, а також зрозуміти ключові чинники їх успіху та вплив на споживачів.
Завдання студента: обрати відомий міжнародний або національний бренд; дослідити етапи його виникнення та розвитку; проаналізувати стратегії позиціонування та ребрендингу; розкрити особливості маркетингових комунікацій; зробити висновки щодо чинників успішності бренду.
Структура проєкту
Рекомендований обсяг: 10-15 слайдів.
Основна частина
3.1. Історія створення бренду: Засновники, рік створення, початковий асортимент. 
Етапи розвитку бренду: вихід на нові ринки; модернізація продуктів; зміни у позиціонуванні.
Фірмовий стиль і комунікації: логотип, слоган, візуальна ідентичність; рекламні кампанії; використання digital-маркетингу та PR.
Ребрендинг і трансформації: причини змін у бренді; приклади вдалих/невдалих оновлень.
Соціальна відповідальність бренду: благодійні та екологічні ініціативи;
Вплив на суспільство.
Висновки: узагальнення основних результатів дослідження; визначення факторів успішності бренду; рекомендації щодо подальшого розвитку.
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