Повторення та закріплення пройденого матеріалу.
Завдання 1. Якою товарною маркою (існуючою або новою) і чому ви будете супроводжувати новий дуже вдалий товар фірми, яка вже відома широкому колу покупців завдяки існуючій товарно-знаковій символіці і не відзначається значними досягненнями в галузі виробництва та торгівлі.

Завдання 2. Який товарний знак ви запропонували б фірмі, котра виготовляє віконні рами? Проаналізуйте створений вами знак з точки зору здатності запам'ятовуватись, простоти, відповідності діяльності фірми, оригінальності, образності.
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Завдання 3. КЕЙС «СУЧАСНИЙ ФЕНІКС»
Як відомо, перші друковані газети в Німеччині з׳явились ще на початку ХVІІ сторіччя. Наприклад, одне із перших знайдених видань носило назву «Відомість (Relation) про всі видатні і визначні пам'ятки і події, що відбулись у Верхній та Нижній Німеччині, у Франції, Італії, Шотландії, Англії, Іспанії, Угорщині, Польщі, Валахії, Молдавії і Туреччині за теперішній 1609 рік», і виходило раз на тиждень у Страсбурзі. Ця перша газета являла собою збірку кореспонденції з вищевказаних країн та видавалась у книжному форматі. Безперечно, за чотириста років газети зазнали величезних змін. В сотні разів зросла кількість газет та їх різновидів, значно скоротилась довжина назви, а журналісти замість констатації фактів, яким вони були свідками, почали викладати в статтях власну позицію. Хоча, можливо, іноді ми просто не знаємо прізвища тих, хто впливає на ту чи іншу думку. Протягом усієї своєї історії газета
була важливою частиною нашої культури. Важко переоцінити внесок газет в розвиток цивілізації. Кожен день газета повідомляє нам інформацію про події в світі та нашому місті, привертає увагу до важливих проблем та знайомить із досягненнями і, навіть, стимулює до роздумів. Адже, журналіст, висловлюючи власну думку, тим самим змушує нас або погодитись із ним, або вступити в палку дискусію. Обираючи ту чи іншу газету, ми ніби підкреслюємо свою приналежність до певної суспільної течії:	консерваторів	або революціонерів, прихильників правлячої партії або опозиціонерів та ін.
Багато років газета була джерелом розвитку суспільства, розміщуючи інформацію про новітні наукові розробки та культурні події. За влучним висловом Роберта Прутца газета є
«щоденником епохи», адже підшивки газет в архівах бібліотек є найкращим історичним довідником.
І ось тепер майже через чотириста років бурхливий розвиток електронних засобів масової інформації призвів до того, що газета може щезнути із нашого життя.
Важко уявити наш ранок без його неодмінних атрибутів – філіжанки кави та ранкової газети. Невже комп’ютер стане нашим єдиним супутником протягом всього дня, причому не тільки робочого, але і вихідного
Адже, на відміну від електронної сторінки газета матеріальна. Вона майже жива – її можна взяти до рук, в ній можна відмітити найцікавіше або обурено щось закреслити, її можна купити під час мандрівки, а потім привезти із собою додому, частину неї можна залишити на згадку…
З метою виживання більшість газет вже створили свої електронні версії та продовжують активно співпрацювати з рекламодавцями. Проте,	обсяги	реалізації друкованих видань продовжують знижуватись.
Так невже скінчиться більше ніж 400-річна історія газети? Чи все все ж таки вона, як птах Фенікс, відродиться в нових іпостасях?
Декілька років тому теж здавалось, що друковані книги віддадуть своє місце електронним. Але, на щастя цього не сталось. Мабуть, є вона – магія надрукованого слова, магія доторку до якісного паперу та шкіряної обгортки. І, навіть, магія спілкування з книгою – коли вона стає рідною і впізнаваною в обличчя.
І справа зовсім не у спробі боротись з прогресом, а лише у бажанні зберегти найкраще. Адже, можуть мирно співіснувати в нашому світі акустична та електрогітари, драматичний театр і кінематограф і, навіть, починає відроджуватись	чорно-біла фотографія.
ЗАПИТАННЯ І ПРАКТИЧНІ ЗАВДАННЯ
1. Охарактеризуйте конкурентні сили, які впливають на діяльність газетних видавництв.
2. Проведіть SWOT-аналіз друкованих та електронних видань.
3. Визначте основні цільові сегменти друкованих та електронних ЗМІ.
Запропонуйте напрямки репозиціонування газет.

Завдання 4. Оцінити конкурентоспроможність електричної праски Philips відносно інших торговельних марок. Самостійно визначити вагомість параметрів.
	Параметри
	Braun
	Tefal
	Gorenje
	Philips

	Потужність, Вт
	2000
	2400
	2400
	2200

	Паровий удар г/хв
	120
	130
	130
	110

	Постійна подача пари г/хв.
	30
	40
	50
	35

	Авто відключення
	є
	немає
	є
	є

	Система самооочищення
	є
	є
	є
	є

	Вага, кг.
	1,45
	1,5
	1,3
	1,18

	Ціна, грн.
	1300
	1300
	1308
	1060



Завдання 5. На основі даних таблиці необхідно оцінити конкурентоспроможність пральної машини Candy відносно інших пральних машин.
	Параметри
	Ariston
	Zanussi
	Indesit
	Candy

	Висота, см
	85
	85
	85
	85

	Ширина, см.
	59
	60
	59,5
	60

	Глибина, см.
	40
	54
	40
	33

	Швидкість віджиму, об. хв.
	1000
	1000
	1000
	1000

	Завантаження, кг.
	5
	5,5
	5
	4

	Дизайн, функції, балів (з 10
можливих)
	7
	8
	7
	10

	Витрати енергії за годину, кВт
	0,69
	0,7
	0,7
	0,68

	Витрати води, л.
	46
	44
	44
	45

	Ціна, $
	330
	332
	327
	330



Завдання 6. Оцінювання конкурентоспроможності автомобіля OPELCorsa (без врахування ваги параметрів)

	Параметри конкурентоспроможності
	OPELCorsa
	CHEVROLET
Aveo
	NISSAN
Micra
	TOYOTA
Yaris

	Технічні

	Об׳єм, л
	1,2 16V
	1,2 8V
	1,2 16V
	1,0 16V

	Потужність, л/с при
об/хв
	75/4000
	71/5400
	80/5200
	68/6000

	Макс. крутний момент,
Нм при об/хв
	75/5600
	104/4400
	110/3600
	90/4100

	Макс. швидкість, км/год
	170
	157
	167
	155

	Час розгону 0-100 км/год, сек.
	13,0
	13,7
	13,9
	13,8

	Економічні

	Витрата палива, змішаний цикл, л/100 км.
	6,3
	6,6
	5,9
	5,6

	Ціна в у.о., від:
	8650
	11070
	12100
	7500


Завдання 7. Меблевий цех виготовляє 2 вида меблів – столи та стільці. Плановий обсяг виробництва меблів складає 620 та 840 од. відповідно. Норма витрат деревини складає 2,8 та 1,7 м2 відповідно. Закупівельна вартість ДСП – 267 грн/ м2. Крім ДСП на виробництво меблів витрачаються також допоміжні матеріали (фурнітура, кріпильні вироби, лак тощо). Витрати на допоміжні матеріали складають 58 грн на 1 стіл і 42 грн на 1 стілець. Постійні витрати на виробництво і збут продукції складають 840 тис. грн. на місяць.
Необхідно:
1. Розрахувати відпускну ціну кожного виду меблів за умови, що прибуток складе 34% від собівартості кожного виробу.
2. Визначити	точку	беззбитковості	для	кожного	виду продукції. Побудувати відповідний графік.

Завдання 8. Підприємство випускає 3 види товарів. Товар А продається за ціною 17 грн у кількості 175 тис од. на тиждень (собівартість 15,5 грн.), товар Б – за ціною 21 грн. у кількості 140 тис. од. (собівартість 19 грн.), товар В – за ціною 25 грн у кількості 125 тис. од. (собівартість 23 грн.) Еластичність попиту за ціною відповідно 1,03; 1,15; 1,21. Для якого з товарів доцільно знизити ціну на 4%?

Завдання 9. Визначте, як слід діяти виробнику, якщо поточна ціна на товар – 28 грн, плановий обсяг продажів – 1 млн. од.
Показник еластичності попиту за ціною «-1,2». Змінні витрати на одиницю 14 грн, постійні витрати 11400 тис. грн. Пропонуються такі варіанти:
· знизити ціну на 0,3 грн.
· збільшити ціну на 0,2 грн.
· залишити без змін.
· підвищити ціну до 30 грн.

[bookmark: _GoBack]Завдання 10. Ціна одиниці продукції 84 грн., змінні витрати 35 грн.\од., постійні витрати 40 грн. \ од., обсяг реалізації 1 200 тис. од. Після зниження ціни на 7% обсяг реалізації збільшився до 1 240 тис. грн. Визначити доцільність зниження ціни ще на 1,5 грн.

Завдання 11. Еластичність попиту за ціною на продукцію фірми “Бета” дорівнює «-1,75». Визначте наслідки зниження ціни на 2,5 грн., якщо до цього зниження обсяг реалізації складав 10 тис. од за ціною 24 грн/од, а загальні витрати дорівнювали 230 000грн. (у тому числі постійні – 20 000грн.) на весь обсяг виробництва.


