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1. Опис навчальної дисципліни

	Найменування

показників
	Галузь знань, спеціальність, освітня програма, рівень вищої освіти
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	Денна форма навчання
	Заочна форма навчання

	Кількість кредитів - 3
	07 Управління та адміністрування
	нормативна

	Модулів -1
	Спеціальність:

075 Маркетинг

Освітньо-професійна програма:

Маркетинг
	Рік підготовки

	Змістових модулів -1
	
	2
	-

	
	
	Семестр

	
	
	3
	-

	Загальна кількість годин - 90
	
	Лекції:

	
	
	16 год.
	-

	Тижневих годин для денної форми навчання: аудиторних -2; самостійної роботи студента – 4,5
	Перший (бакалаврський) рівень вищої освіти
	Практичні:

	
	
	32 год.
	-

	
	
	Лабораторні:

	
	
	‒
	-

	
	
	Самостійна робота:

	
	
	42год.
	-

	
	
	Індивідуальні завдання:

	
	
	‒
	-

	
	
	Вид контролю:

	
	
	Залік
	-


Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної та індивідуальної роботи становить:

для денної форми навчання – 40% аудиторних занять, 60 % самостійної та індивідуальної роботи;
2. Мета, завдання та програмні результати навчання
Метою викладання навчальної дисципліни «Інфраструктура товарного ринку» є надання майбутнім спеціалістам можливості оволодіти теорією розвитку інфраструктури товарного ринку як найважливішої частини ринкової економіки; опанувати теорію управління діяльністю підприємства у просуванні, розподілі, зберіганні та продажу товарів, забезпеченні потреб споживача.

Основними завданнями вивчення дисципліни  «Інфраструктура товарного ринку» є: надання студентам знань про сутність інфраструктури ринку та її роль у ринковій економіці, організацію та планування діяльності підприємства на ринку при взаємодії з суб’єктами ринкової інфраструктури, систему показників інфраструктури ринку та методи їх формування; формування базових вмінь щодо виконання техніко-економічних розрахунків.
Компетентності та програмні результати навчання:

Компетентності 
Змістовно освітня компонента спрямована на формування здобувачами вищої освіти здатності розв’язувати складні спеціалізовані задачі у галузі професійної діяльності 07 Управління та адміністрування.

ЗК3. Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу. 

ЗК6. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності. 

 ЗК8. Здатність проведення досліджень на відповідному рівні. 

СК1. Здатність логічно і послідовно відтворювати  отримані знання предметної області маркетингу.

СК6. Здатність проводити маркетингові дослідження у різних сферах маркетингової діяльності. 

СК7. Здатність визначати вплив функціональних областей маркетингу на результати господарської діяльності ринкових суб’єктів. 

СК12. Здатність обґрунтовувати, презентувати і впроваджувати результати досліджень у сфері маркетингу. 

СК14. Здатність пропонувати вдосконалення щодо функцій маркетингової діяльності.
Програмні результати навчання 

ПР 4. Збирати та аналізувати необхідну інформацію, розраховувати економічні та маркетингові показники, обґрунтовувати управлінські рішення на основі використання необхідного аналітичного й методичного інструментарію.

ПР 5. Виявляти й аналізувати ключові характеристики маркетингових систем різного рівня, а також особливості поведінки їх суб’єктів. 

ПР 6. Визначати функціональні області маркетингової діяльності ринкового суб’єкта та їх взаємозв’язки в системі управління, розраховувати відповідні показники, які характеризують результативність такої діяльності. 

ПР 11. Демонструвати вміння застосовувати міждисциплінарний підхід та здійснювати маркетингові функції ринкового суб’єкта.

3.Програма навчальної дисципліни
Модуль 1 Сутність та суб’єкти товарного ринку. Торговельно-посередницька діяльність на товарному ринку

Тема  1. Суть та характеристика товарного ринку. Ринок як економічна категорія та об’єкт дослідження маркетингу. Поняття товарного ринку та його структурні елементи. Умови функціонування товарного ринку та його основні функції. Класифікація товарних ринків за структурними ознаками. Суб’єкти товарного ринку.
Тема 2. Суть і зміст інфраструктури товарного ринку. Інфраструктура товарного ринку як організаційно-економічна система. Складові ринкової інфраструктури. Показники оцінювання стану та розвитку інфраструктури товарного ринку. Роль, функції та механізм регулювання інфраструктури. 
Тема 3. Принципи та особливості діяльності маркетингових посередників на товарному ринку. Функції та завдання маркетингових посередників на товарному ринку. Типи маркетингових посередників. Принципи діяльності маркетингових посередників. Специфіка діяльності маркетингових посередників на товарному ринку.
Тема 4. Макроорганізація оптової торгівлі. Місце оптової торгівлі в ринкових процесах. Функції оптової торгівлі. Характеристика основних видів оптової торгівлі. Види товарообігу. Торговельно-посередницькі структури та особливості їхньої діяльності.
Тема 5. Роздрібна торгівля. Поняття та економічна сутність роздрібної торгівлі. Функції роздрібної торгівлі в сфері маркетингу. Види підприємств роздрібної торгівлі та правила їх роботи.
Тема 6. Логістика у сфері розподілу, зберігання та продажу товарів. Сучасний етап розвитку логістичних концепцій в Україні. Планування, реалізація і контроль економічного, ефективного переміщення і накопичення товарів, послуг. Правове регулювання логістичної діяльності державою. Роль маркетингових каналів і маркетингової логістики в діяльності компаній. 
Тема  7. Лізинг. Визначення та економічне значення лізингу. Суб’єкти, об’єкти та предмет лізингової діяльності. Види та форми лізингу. Фінансовий лізинг. Лізингова угода. Класифікація лізингових платежів. Економічне обґрунтування та оцінка доцільності лізингової операції.
Тема 8. Персональний продаж. Визначення продажу, його форм та методів. Етапи управління персональним продажем. Організація та проведення презентацій та демонстрацій товару. Правила поведінки та принципи роботи торговельного представника (агента). Багаторівневий маркетинг як сучасний засіб просування товару.
1. Структура навчальної дисципліни
	Назви тем
	Кількість годин 

	
	Денна форма 
	Заочна форма

	
	Всього 
	У тому числі
	У тому числі

	
	
	Л.
	П./С.
	Лаб.
	С.р.
	Інд.
	всього
	Л.
	П./С.
	Лаб.
	С.р.
	Інд.

	Модуль 1  Теоретичні основи розвитку національної економіки. 

Інституціональна економіка та державне регулювання економіки

	Тема 1. Суть та характеристика товарного ринку. 
	8
	2
	4
	‒
	6
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒

	Тема 2. Суть і зміст інфраструктури товарного ринку. 
	12
	2
	4
	‒
	6
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒

	Тема  3. Принципи та особливості діяльності маркетингових посередників на товарному ринку. 
	10
	2
	4
	‒
	4
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒

	Тема 4. Макроорганізація оптової торгівлі. 
	12
	2
	4
	‒
	6
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒

	Тема 5. Роздрібна торгівля. 
	12
	2
	4
	‒
	6
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒

	Тема 6. Логістика у сфері розподілу, зберігання та продажу товарів. 
	12
	2
	4
	‒
	4
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒

	Тема 7. Лізинг. 
	12
	2
	4
	‒
	4
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒

	Тема8. Персональний продаж. 
	12
	2
	4
	
	6
	
	
	
	
	
	
	

	Всього за модулем 1
	90
	16
	32
	‒
	42
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒

	Всього
	90
	16
	32
	‒
	42
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒
	‒


5. Теми лекційних занять (денна форма навчання)

	№ з/п
	Назва теми
	Кількість годин

	1
	Суть та характеристика товарного ринку. 
	2

	2
	Суть і зміст інфраструктури товарного ринку. 
	2

	3
	Принципи та особливості діяльності маркетингових посередників на товарному ринку. 
	2

	4
	Макроорганізація оптової торгівлі. 
	2

	5
	Роздрібна торгівля. 
	2

	6
	Логістика у сфері розподілу, зберігання та продажу товарів. 
	2

	7
	Лізинг. 
	2

	8
	Персональний продаж. 
	2

	
	Разом 
	16


6. Теми практичних занять (денна форма навчання)
	№ з/п
	Назва теми
	Кількість годин

	1
	Суть та характеристика товарного ринку. 
	4

	2
	Суть і зміст інфраструктури товарного ринку. 
	4

	3
	Принципи та особливості діяльності маркетингових посередників на товарному ринку. 
	4

	4
	Макроорганізація оптової торгівлі. 
	4

	5
	Роздрібна торгівля. 
	4

	6
	Логістика у сфері розподілу, зберігання та продажу товарів. 
	4

	7
	Лізинг. 
	4

	8
	Персональний продаж. 
	4

	
	Разом 
	32


7. Самостійна робота (денна форма навчання)

	№ з/п
	Назва теми
	Кількість годин

	1.
	Суть та характеристика товарного ринку. 
	6

	2.
	Суть і зміст інфраструктури товарного ринку. 
	6

	3.
	Принципи та особливості діяльності маркетингових посередників на товарному ринку. 
	4

	4.
	Макроорганізація оптової торгівлі. 
	6

	5.
	Роздрібна торгівля. 
	6

	6.
	Логістика у сфері розподілу, зберігання та продажу товарів. 
	4

	7.
	Лізинг. 
	4

	8.
	Персональний продаж. 
	6

	
	Разом 
	42


 Індивідуальні завдання

1. Визначте які потреби за теоріями мотивації задовольняють певні групи товарів.

2. Визначте сферу застосування сучасних принципів маркетингу на прикладі організації.

3. Дослідіть дію факторів зовнішнього середовища на діяльність певного підприємства або організації.

4. Дослідіть систему комунікаційних заходів, які можуть ефективно застосовувати вітчизняні підприємства у своїй діяльності.

5. Проаналізуйте форми стимулювання збуту на прикладі одного з вітчизняних підприємств.

6. Визначте основні складові системи ефективного маркетингового контролю для організації.

7. Дослідіть відповідність, результативність та ефективність системи маркетингу одного з вітчизняних підприємств.
8. Розробіть зміст, схему, форму, визначіть носія та структуру рекламного звернення для товару чи послуги на власний вибір.
8. Методи навчання
Реферати, написання самостійних робіт, двох модульних робіт, виконання індивідуального завдання.
9. Методи контролю
Самостійні роботи, МКР №1, МКР № 2.

10. Розподіл балів
	Поточне тестування та самостійна робота
	Сума

	Змістовий модуль 1
	Змістовий модуль 2
	

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	100

	15
	15
	20
	15
	15
	20
	


Шкала оцінювання

	За шкалою
	Екзамен
	Залік
	Бали

	A
	Відмінно
	Зараховано
	90-100

	B
	Добре
	Зараховано
	82-89

	C
	
	
	74-81

	D
	Задовільно
	Зараховано
	64-73

	E
	
	
	60-63

	FX
	Незадовільно
	Не зараховано
	35-59

	F
	
	Не зараховано
	0-34


11. Рекомендована література
1.  Остапчук Т.П., Біляк Т.О., Бірюченко С.Ю., Бужимська К.О. та ін. Підприємництво та основи бізнесу. Практикум: навч. посібник; під заг. ред. Т.П. Остапчук. - Житомир : Житомирська політехніка, 2023. 280 с.

2.  Пилявець В.М., Озима В.В., Заруба В.П. Інфраструктура товарного ринку : навчальний посібник. К.: Аграрна освіта, 2015. 255 с 
3.  Стасіневич С. А. Інфраструктура товарного ринку: навчальний посібник – К.: ЦП КОМПРИНТ, 2014.87 с. 
4.  Бєлявцев М.І. Інфраструктура товарного ринку: Навч. посібник для студ. вищих навч. закладів/ М.І. Бєлєвцев, Л.В. Шестопалова - К.: Центр навчальної літератури, 2015.

5.  Савощенко А. С. Інфраструктура товарного ринку: Навчальний посібник. - К.: КНЕУ, 2015.

6.  Шканова О.М. Інфраструктура товарного ринку: Навчальний посібник. - К.:МАУП, 2014.
Інтернет джерела
1. Офіційний сайт ВРУ [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://rada.gov.ua/
2. Міністерство економічного розвитку та торгівлі України [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://www.me.gov.ua/
3. Міністерство інформаційної політики України [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://mip.gov.ua/
4. Міністерство інфраструктури України [Електронний ресурс]. – Режим доступу: www.mtu.gov.ua/ 

5. Українське об’єднання лізингодавців [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://www.uul.com.ua/
6. Український союз промисловців та підприємців [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://uspp.ua/
7. Українська універсальна біржа [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://uub.com.ua/
8. Рахункова палата України [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://www.ac-rada.gov.ua/ 

9. Державна інспекція України з питань захисту прав споживачів [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://www.dsiu.gov.ua/
10. Державна фіскальна служба України [Електронний ресурс]. – Режим доступу: http://sfs.gov.ua/ 
11. https://library.krok.edu.ua/media/library/category/knmzd/knmzd-0130.doc
12. https://chtyvo.org.ua/authors/Shkola_Viktoria/Infrastruktura_tovarnoho_rynku.pdf
