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1. Іміджева дипломатія, чинники її формування. 
2. Вплив рейтингів на формування іміджу держави. 
3. Етапи формування та просування іміджу. 
4. Брендинг держав. 
5. Шестикутник Саймона Анхольта. 
6. Відмінність між «брендом держави» й «іміджем держави».
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Встановіть відповідність
	Терміни
	Визначення

	1. Електронна дипломатія. 

	А. Представництво організованих груп впливу на рівні міжнародних, наднаціональних, регіональних та націо-нальних інституцій для забезпечення національних і кор-поративних інтересів

	2. Лобіювання. 

	Б. Використання глобальних інформаційно-комунікацій-них мереж у міжнародних відносинах, що охоплюють практику міждержавного співробітництва; системи при-йняття зовнішньополітичних рішень, комунікації дипло-матичних місій; які здійснюються за допомогою іннова-ційних технологій

	3. Статистична інформація.
	В. Формування та підтримка іміджу національних інте-ресів у системі міжнародних відносин і позитивної сві-тової громадської думки, роз'яснення зовнішньої полі-тики за допомогою іміджевих технологій

	4. Міжнародна інформація.
	Г. Сукупність відомостей про систему міжнародних від-носин; а також структуру, загальні властивості інфор-мації і питання; пов'язані з пошуком, збиранням, аналізом, зберіганням і розповсюдженням інформації у системі міжнародних відносин

	5. Іміджева дипломатія
	Д. Офіційна документована державна інформація; яка дає кількісну характеристику масових явищ та процесів, що відбуваються в економічній, соціальній, культурній та інших сферах життя
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