Практичне 5 (19.03.24).  Зовнішньополітичні комунікації (2 год.).

1. Іміджева дипломатія, чинники її формування. 
2. Вплив рейтингів на формування іміджу держави. 
3. Етапи формування та просування іміджу. 
4. Брендинг держав. 
5. Шестикутник Саймона Анхольта. 
6. Відмінність між «брендом держави» й «іміджем держави».
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Завдання 1. Встановіть відповідність

	Терміни
	Визначення

	1. Електронна дипломатія. 

	А. Представництво організованих груп впливу на рівні міжнародних, наднаціональних, регіональних та націо-нальних інституцій для забезпечення національних і кор-поративних інтересів

	2. Лобіювання. 

	Б. Використання глобальних інформаційно-комунікацій-них мереж у міжнародних відносинах, що охоплюють практику міждержавного співробітництва; системи при-йняття зовнішньополітичних рішень, комунікації дипло-матичних місій; які здійснюються за допомогою іннова-ційних технологій

	3. Статистична інформація.
	В. Формування та підтримка іміджу національних інте-ресів у системі міжнародних відносин і позитивної сві-тової громадської думки, роз'яснення зовнішньої полі-тики за допомогою іміджевих технологій

	4. Міжнародна інформація.
	Г. Сукупність відомостей про систему міжнародних від-носин; а також структуру, загальні властивості інфор-мації і питання; пов'язані з пошуком, збиранням, аналізом, зберіганням і розповсюдженням інформації у системі міжнародних відносин

	5. Іміджева дипломатія
	Д. Офіційна документована державна інформація; яка дає кількісну характеристику масових явищ та процесів, що відбуваються в економічній, соціальній, культурній та інших сферах життя




Завдання 2. Ознайомтеся з повідомленням на сайті МЗС: Дмитро Кулеба представив першу Стратегію публічної дипломатії МЗС України та назвав сім її напрямів. https://mfa.gov.ua/news/dmitro-kuleba-predstaviv-pershu-strategiyu-publichnoyi-diplomatiyi-mzs-ukrayini-ta-nazvav-sim-yiyi-napryamiv 

Ознайомтеся зі Стратегією публічної дипломатії за посиланням: https://mfa.gov.ua/pro-ministerstvo/strategiyi-mzs та дайте відповіді на запитання:

Запитання:
1. Назвіть принципи на яких базується діяльності МЗС,ЗДУ та УІ у сфері публічної дипломатії.
2. Назвіть мету та які основні цілі та завдання встановлені в Стратегії публічної дипломатії Міністерства закордонних справ на період 2021-2025 років?
3. Які сім ключових напрямків публічної дипломатії визначені у стратегії, і як вони сприятимуть зміцненню репутації України в світі?
4. Які п'ять принципів публічної дипломатії названі главою МЗС та яку роль вони відіграють у впровадженні стратегії?
5. Які основні напрямки та підходи визначені в Комунікаційній стратегії МЗС України, і як вони співпрацюють з Стратегією публічної дипломатії?
6. Які пріоритети встановлені в Комунікаційній стратегії з урахуванням сучасних тенденцій у цифровій комунікації та дистанційних засобах спілкування?
7. Яким чином МЗС планує взаємодіяти з іншими державними органами та неурядовими організаціями для ефективної реалізації стратегії публічної дипломатії?
8. Які алгоритми дій передбачені для працівників дипломатичної служби в різних комунікаційних ситуаціях згідно зі стратегією?
9. Назвіть цільову аудиторію, інструменти та канали публічної дипломатії.
10. [bookmark: _GoBack] На яких показниках та індикаторах базується Система моніторингу та оцінювання виконання стратегії? 

