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Завдання.
Завдання 1. Використовуючи ієрархію потреб А.Маслоу, проаналізуйте, які потреби намагаються задовольнити виробники такої продукції (оберіть одну з них):
Наручний годинник «Rolex»;
шоколадні цукерки «Rafaello»;
пральна машина «Ariston»;
 мобільний телефон Samsung Galaxy; 
парфуми «Шанель №5»; 
відпочинок на гірськолижному курорті «Буковель».
Зверніть увагу, що кожен із товарів може бути орієнтований одночасно на декілька рівнів піраміди.
Завдання 2. Складіть перелік маркетингових функцій, які мають виконуватись працівниками (на вибір одна з наступних позицій):
комерційного банку;
видавництва, що випускає навчальну літературу;
взуттєвої фабрики;
автомобільної корпорації;
туристичної фірми;
кондитерської фабрики.
Завдання 3. За результатами вивчення рекламної інформації українських підприємств знайдіть приклади орієнтації на різні концепції бізнесу.
Для відповіді необхідно використатати таблицю.
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Визначте, яка концепція домінує серед українських підприємств.

