
Тема 7. Зовнішній ефект масштабу 
та

міжнародне розміщення 
виробництва
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Вступ

§ До цього ми розглядали дві причини спеціалізації
та торгівлі:
• Відмінності у ресурсах та технологіях
• Ефект масштабу

§ Попередні теми ми розглядали тільки порівняльні 
переваги та їх вплив на спеціалізацію та торгівлю 
на міжнародному ринку
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Ефект масштабу та міжнародна 
торгівля

§ Моделі порівняльних переваг базувались на 
постійній нормі віддачі
• Насправді в багатьох галузях існує ефект масштабу
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Ефект масштабу та міжнародна 
торгівля

• Споживачі в кожній країні бажають споживати 
різні блага
• Міжнародна торгівля дозволяє кожній країні

виготовляти обмежену кількість видів товарів, але
за рахунок ефекту масштабу обмінювати їх на інші
види товарів
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• В табл. 7.1 ми припустили, що ефект масштабу 
проявляється в зменшенні собівартості одиниці
продукції
• Ми не розглядали в який спосіб було досягнуто

збільшення обсягу виробництва: чи існуючі фірми
його наростили, чи на ринку з’явилось більше
фірм

Ефект масштабу та структура 
ринку
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• Зовнішній ефект масштабу
– Залежить від розміру галузі, а не окремої фірми

• Внутрішній ефект масштабу
– Залежить від розміру окремої фірми, а не галузі

Ефект масштабу та структура 
ринку
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• Теорія зовнішнього ефекту масштабу була 
розроблена Альфредом Маршаллом. Кластери фірм 
можуть бути більш ефективні за окремі фірми 
внаслідок:

– Здатності кластеру підтримувати спеціалізованих
постачальників

– Географічно локалізована галузь дозволяє створити 
пул на ринку праці

– Географічно локалізована галузь дозволяє 
забезпечити поширення знань

Ефект масштабу та структура ринку
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§ Спеціалізовані постачальники
• Кремнієва Долина (США)

– Кластери фірм дозволяють забезпечити різні 
ресурси, на яких спеціалізуються різні фірми.

Ефект масштабу та структура 
ринку
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§ Об’єднання на ринку праці
• Кластери фірм дозволяють створити об’єднаний

ринок праці для висококваліфікованих фахівців

Ефект масштабу та структура 
ринку
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§ Поширення знань
• Кластери фірм забезпечують формальне та

неформальне поширення знань

Ефект масштабу та структура 
ринку
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§ Зовнішній ефект масштабу та ринкова рівновага

Ефект масштабу та структура 
ринку
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§ Зовнішній ефект масштабу та міжнародна торгівля

Ефект масштабу та структура 
ринку



. Slide 5-13

§ Зовнішній ефект масштабу та міжнародна торгівля

Ефект масштабу та структура 
ринку
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§ Зовнішній ефект масштабу та схема торгівлі

Ефект масштабу та структура 
ринку


