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ПЕРЕЛІК ПИТАНЬ ДО ТЕСТОВИХ ЗАВДАНЬ
З ДИСЦИПЛІНИ «ЕКОНОМІКА КРЕАТИВНИХ ІНДУСТРІЙ»

1. Розвиток креативної економіки на основі принципів «трьох Т» економічного розвитку
2. Сутність креативності.
3. Сутність креативності організації.
4. Основні три типи креативності (творчості).
5. Народження нової ідеї шляхом комбінування (асоціювання) відомих ідей.
6. Сутність креативної економіки.
7. Область творчого підприємництва, яка об'єднує організації та підприємства, де працює значна частина творчих працівників, результати праці яких в значній мірі залежать від постійного впровадження інновацій.
8. «Сировина» креативної економіки.
9. Завдання креативної економіки.
10. Інтелектуальна власність в креативних індустріях.
11. Право інтелектуальної власності.
12. Монополія на випуск нового продукту.
13. Креативний капітал..
14. Основні посередники між творчими індустріями та владою.
15. Творчий кластер.
16. Діяльність, що заснована на поєднанні і взаємопроникненні творчого і комерційного начал, культури й економіки, підприємництва та мистецтва.
17. Складові культурних індустрій.
18. За класифікацією Д. Хокінса поділ креативних індустрій.

19. Інформація про особу чи товар, розповсюджена в будь-якій формі та в будь-який спосіб і призначена сформувати або підтримати обізнаність споживачів реклами та їх інтерес щодо особи чи товару.
20. Внутрішня реклама.
21. Зовнішня реклама.
22. Набір методик генерацій творчих ідей і розвитку творчих здібностей.
23. Значення мистецтва як складової креативних індустрій.
24. Просторове мистецтво.
25. Слухове мистецтво.
26. Сутність архітектури в креативних індустріях.
27. Дрібне виробництво за допомогою примітивного знаряддя, для задоволення широких побутових потреб, господарського виряду, різного роду будівництва та частин його устаткування.

28. Специфічний ряд проектної діяльності, що об'єднує художньо-предметне мистецтво і науково обґрунтовану інженерну практику у сфері індустріального виробництва.
29. Дизайн як творчий процес.
30. Мода як складова креативних індустрій.
31. Певний сектор економіки, що включає в себе виробництво та збут товарів (у тому числі і послуг як товару), а також пов'язані сектори.
32. Аудіовізуальний твір кінематографії, що складається з епізодів, поєднаних між собою творчим задумом і зображувальними засобами, та який є результатом спільної діяльності його авторів, виконавців і виробників.
33. Мистецтво організації музичних звуків, насамперед в часовій (ритмічній), звуковисотній та тембровій шкалі. 

34. Виконавські мистецтві.
35. Складові виконавських мистецтв.
36. Сфера суспільних відносин, що поєднує в собі організаційно-творчу та виробничо-господарську діяльність юридичних і фізичних осіб, зайнятих створенням, виготовленням і розповсюдженням видавничої продукції.
37. Складова креативної економіки, до якої включена діяльність в сфері наукових досліджень і розробок, яку здійснюють компанії, університети та науково-дослідні організації.

38. Наукова (науково-технічна) робота.
39. Цілеспрямоване вивчення за допомогою наукових методів явищ та процесів, взаємодії між ними, а також аналіз впливу різноманітних факторів на них.
40. Науково-технічна діяльність, що базується на наукових знаннях, отриманих у результаті наукових досліджень чи практичного досвіду, та провадиться з метою доведення таких знань до стадії практичного використання.
41. Програмне забезпечення.
42. Сектору креативної індустрії «іграшки та ігри».
43. Створення і розповсюдження програм, пакетів програм, передач з використанням технічних засобів телекомунікацій для публічного приймання за допомогою побутових теле- та радіоприймачів у відкритий спосіб чи за абонентну плату на договірних засадах.

44. Електронна гра, в ігровому процесі якої гравець використовує інтерфейс користувача, щоб отримати зворотну інформацію з відеопристрою.
45. Чотири базові групи для розвитку креативної економіки Згідно дослідження UNCTAD.
46. Сервіси, які стали пропонувати більш високу якість продукції і поставили на чільне місце саму ідею, що виконувала сателітну роль в сервісній економіці.
47. Факторів формування креативної економіки.
48. Диверсифікація економіки.
49. Фактори формування комфортного оточення креативних індустрій.
50. Термін,  який пов'язується з більшою доступністю як класичного культурного надбання, так і актуальних культурних трендів для широкої аудиторії.
51. Ліберальна освіта.
52. Фактори стимулювання придбання нових знань і вільний обмін думками, формування партнерств, просування продукції креативних індустрій.

53. Суть інституціональної підтримки креативної економіки.
54. Економічні проблеми і бар’єри розвитку креативних індустрій.

55. Інституційні проблеми і бар’єрів розвитку креативних індустрій.

56. Проблеми та бар'єри розвитку креативних індустрій.

57. Принцип балансу з природою - один і з 10 принципів «розумного урбанізму».

58. Принцип досягнення балансу між споживанням енергії, часу та інших ресурсів і підвищенням комфортності життя, безпеки, універсального доступу, продуктивності.

59. Концепція, яка використовує людиноорієнтований підхід до планування міст, який на противагу централізованому плануванню передбачає нежорстке зонування території та залучення громадськості до планування міського розвитку.

60. Концепція «третього місця».

61. Поняття «зеленого міста».

62. Ідея міста, що полягає у становленні індивідуальності міста через розвиток людського потенціалу, що здійснюється засобами науки, мистецтва, технологій.
63. Термін який використовується в значенні ефективного високотехнологічного міста.
64. Стратегії розвитку міста, що використовують певні інноваційні ідеї, творчий підхід до вирішення проблем, як правило з акцентом на розвиток культури, мистецтва, збереження історичної спадщини, підтримку визначних особливостей міста та розвиток його унікальності.
65. Види капіталу, які впливають на формування креативної економіки.
66. Креативний капітал.

67. Сукупність ідей, знань, навиків та їх прояв у інноваціях.
68. Культурний капітал.

69. Соціальний капітал.

70. Економічний капітал.

71. Професіонали, зайняті в креативних індустріях, які приходять на зміну звичайному робочому населенню на традиційних промислових підприємствах в постіндустріальних містах

72. Глобальний індекс креативності.
73. Основні якості, притаманні креативному класу. 

74. Сутність креативності за рівнями.
75. Сутність інновацій в креативних індустріях.
76. Форма організації суспільного виробництва, основною метою якої є генерація нових знань, що можуть бути використані як товар, для покращення внутрішньо організаційних процесів, підвищення конкурентоспроможності і успішного розвитку організації.
77. Характерні риси інтелектуальних організацій.
78. Відмінність між інтелектуальною та інноваційною організацією.

79. Підприємство (об'єднання підприємств), що розробляє, виробляє і реалізує інноваційні продукти і (або) продукцію чи послуги, обсяг яких у грошовому вимірі перевищує 70 відсотків його загального обсягу продукції і (або) послуг.
80. Інноваційне підприємство.

81. Організаційні структури, що характеризуються високим рівнем розподілу праці, розвинутою ієрархією управління ланцюгом команд, наявністю численних правил і норм поведінки персоналу, добором кадрів за діловими та професійними якостями.
82. Організаційні структури, що розробляються та впроваджуються з метою забезпечення можливостей швидкого реагування на зміни зовнішнього середовища та впровадження нової наукомісткої технології.
83. Штабна проектна організація, матрична проектна організація та так звана «чиста» проектна організація.

84. Структурні форми, які впливають на креативність організації.

85. Ресурси, на яких заснована креативна економіка.
86. Підприємництво до якого відносяться всі галузі діяльності та виробництва, які мають на увазі обов'язковий творчий підхід і пошук нових, нестандартних рішень.
87. Продуктові інновації. 

88. Інновація технологій.
89. Соціальні інновації. 

90. Процес реалізації абсолютно нових бізнес ідей за короткі терміни з мінімальною кількістю фінансових ресурсів.
91. Нещодавно створена компанія, що будує свій бізнес на основі інновацій або інноваційних технологій, не вийшла на ринок або почала на нього виходити і володіє обмеженими ресурсами.

92. Бізнес-ангел.
93. Головною відмінністю стартапів від традиційного бізнесу.
94. Критерій, що дозволяє визначити, наскільки ідея відповідає «правилам гри», тобто співвідноситься загальноприйнятими науковими фактами.
95. Три необхідні умови, що мають всі види творчості. 

96. Новостворені  (застосовані) і (або) вдосконалені конкурентоздатні  технології,  продукція  або  послуги,  а   також організаційно-технічні   рішення  виробничого,  адміністративного, комерційного або іншого характеру, що істотно поліпшують структуру та якість виробництва і (або) соціальної сфери.
97. Інноваційна діяльність.

98. Результат  науково-дослідної  і  (або) дослідно-конструкторської   розробки,   що   відповідає   вимогам, встановленим Закону України «Про інноваційну діяльність».
99. Інноваційний проект.

100. Види інноваційних проектів, які в креативній економіці набувають пріоритетного значення. 

101. Розв’язання суспільних проблем, які формалізовані (описані) у відповідних документах – державних та регіональних програмах, концепціях або стратегіях у формі стратегічних пріоритетів чи завдань є особливістю реалізації.
102. Мета бізнес-проектів.
103. Проект, що швидко розвивається у певній галузі економіки та стимулює розвиток креативних індустрій.
104. Сукупність поглядів, ідей, тенденцій і напрямів сучасного розвитку економіки, що характеризується органічним поєднанням та використанням знань, інформації та творчості (креативності).
105. Інноваційні інвестиції.
106. Інтелектуальні інвестиції.
107. Нематеріальні інвестиції, які вкладаються у підготовку і перекваліфікацію кадрів, навчання, в наукові дослідження, здоров'я людини і т. ін..
108. Інвестиційний     проект.
109. Основна задача управління інвестиціями  та інноваційними проектами.
110. Бізнес-план.
111. Комерціалізація креативних ідей.
112. Основні критерії оцінки ефективності процесів комерціалізації ідей, що фінансуються за рахунок державних коштів.

113. Сутність хеджування.

114. Підприємство (об'єднання підприємств), що розробляє, виробляє і реалізує інноваційні продукти і (або) продукцію чи послуги, обсяг яких у грошовому вимірі перевищує 70 відсотків його загального обсягу продукції і (або) послуг.
115. На чому заснована креативна економіка.

116. Підприємництво до якого відносяться всі галузі діяльності та виробництва, які мають на увазі обов'язковий творчий підхід і пошук нових, нестандартних рішень.
117. Продуктові інновації. 

118. Інновація технологій.
119. Соціальні інновації. 

120. Нещодавно створена компанія, що будує свій бізнес на основі інновацій або інноваційних технологій, не вийшла на ринок або почала на нього виходити і володіє обмеженими ресурсами.

121. Бізнес-ангел в креативних індустріях.
122. Краудфандинг в креативних індустріях.
123. Інвестування венчурного капіталу. 

124. Інтелектуальний капітал. 

125. Власність на результати інтелектуальної діяльності, інтелектуальний продукт, що входить до сукупності об'єктів авторського і винахідного права.
126. Поняття «право інтелектуальної власності».

127. Право на визнання людини творцем (автором, виконавцем, винахідником тощо) об'єкта права інтелектуальної власності.
128. Право на використання об'єкта права інтелектуальної власності.

129. Права, що належать до інтелектуальної власності.
130. Об'єкти авторського права. 

131. Відносини, що  регулюються Інститутом суміжних прав.

132. Об'єкти суміжних прав без виконання будь-яких формальностей щодо цих об'єктів та незалежно від їх призначення, змісту, цінності тощо, а також способу чи форми їх вираження.
133. Охорона винаходу за допомогою патенту, захист певних комерційних інтересів за допомогою законодавства про товарні знаки і торгові найменування, а також законодавства про охорону промислових зразків.
134. Винахід для набуття права інтелектуальної власності на нього.

135. Об'єкти промислового зразка.
136. Майнові права інтелектуальної власності на сорт рослин, породу тварин.
137. Будь-яке позначення або будь-яка комбінація позначень, які придатні для вирізнення товарів (послуг), що виробляються (надаються) однією особою, від товарів (послуг), що виробляються (надаються) іншими особами.
138. Інформація, яка є секретною в тому розумінні, що вона в цілому чи в певній формі та сукупності її складових є невідомою та не є легкодоступною для осіб, які звичайно мають справу з видом інформації, до якого вона належить, у зв'язку з цим має комерційну цінність та була предметом адекватних існуючим обставинам заходів щодо збереження її секретності, вжитих особою, яка законно контролює цю інформацію.
139. Різниця між інтелектуальною власністю та патентами.

140. Передбачена законодавством діяльність відповідних державних органів по визнанню, поновленню прав, а також усуненню перешкод, що заважають реалізації прав та законних інтересів суб'єктів права інтелектуальної власності.
141. Порушення прав інтелектуальної власності. 

142. Строк чинності майнових прав інтелектуальної власності.

143. Чотири основи інтелектуальної власності.
144. Особлива управлінська діяльність, що спрямована на активізацію творчої діяльності працівників щодо генерування креативних ідей, їх оцінку та відбір з метою формування ефективних креативних рішень, реалізація яких забезпечить підприємству інноваційних розвиток та одержання високих економічних, соціальних і екологічних результатів.
145. Креативістика.
146. Інноватика.
147. Мета креативного менеджменту.
148. Об’єкт креативного менеджменту.
149. Цілі креативного менеджменту.
150. Завдання креативного менеджменту.
151. Принципи креативного менеджменту.
152. SMART – абревіатура.

153. Модель організації вищих досягнень, що включає в себе п’ять складників. 

154. Самокеровані робочі команди.

155. Спосіб, за допомогою якого організації адаптуються до навколишнього середовища і збирають інформацію, необхідну для подальших змін.
156. SWOT-аналіз, метод фокус-груп, анкетування, маркетингові спостереження.

157. Методи внутрішнього середовища.

158. Аналізування проблеми з різних точок зору з використанням різних типів мислення, наприклад, логіки та інтуїції.

159. Суть креативної методики «Шість капелюхів мислення».
160. Комплексна практика, розроблена в Стенфордському Університеті і заснована на здатності поглянути на задачу очима інших людей, наприклад, потенційних клієнтів.
161. Методика групового пошуку ідеї або рішення, заснована на масштабному висловлюванні різних варіантів, включаючи самі абсурдні.
162. Дельфійський метод.
163. Креативні технології в управлінні.

164. Бізнес-план креативних проектів. 

165. Комерціалізація креативних проектів.

166. Оцінка ефективності процесів комерціалізації ідей.

167. Резюме бізнес-плану.

168. Маркетинговий план проекту.

169. Цінова політика.
170. Стратегія “збирання вершків”.
171. Стратегія низьких цін.
172. Стратегія цінового лідера.


173. Політика розподілу.
174. Стимулювання збуту.
175. Оптовий торговець 

176. Збутовий агент.
177. Брокери в комунікаційній політиці.
178. Рекламна політика .
179. Ціль успішної реклами.
180. Самостійна юридична особа, оформлена в Реєстраційній палаті, фінансові ризики акціонерів (учасників або власників) обмежуються вартістю їхніх пакетів акцій або взятими на себе зобов’язаннями.
181. Соціальне підприємство.
182. Кооператив як форма організації підприємництва.

183. План, що характеризує загальні суми очікуваних доходів та витрат фірми за певний період.
184. Фінансовий документ, в якому відображено джерела надходження, склад і розміщення грошових засобів.
185. Краудфандинг в креативних проектах.
186. Інвестування венчурного капіталу в креативних проектах. 

187. Мета фінансового плану в креативних проектах. 

188. Ризик в креативних проектах як економічна категорія.
189. Підприємницькі ризики в креативних проектах.

190. Етапи управління ризиком.
191. Хеджування в креативних проектах.
192. Абревіатура SWOT позначає чотири аспекти бізнесу.
193. Основна ціль проведення SWOT-аналізу.
194. Креативна економіка та її засади формування.
195. Капітал креативної економіки.
196. Інституційний капітал.
197. Творчий кластер.
198. Розвиток культурних індустрій.
199. Роль мистецтва в креативних індустріях.
200. Роль виконавських мистецтв в креативних індустріях.
