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ОРІЄНТОВНІ ПИТАННЯ ДО ЕКЗАМЕНУ

1. Медіагінгвістика як наука. Предмет, об’єкт та завдання медіалінгвістики.
2. Поняття «медіадискурс» та «медіатекст».
3. Дистинктивні характеристики медіадискурсу. Типологія медіадискурсу.
4. Основні стратегії та тактики медіадискурсу.
5. Категорії на композиційні елементи медіатексту.
6. Жанрова диференціація медіатексту.

7. Мова як особлива знакова система. Специфіка мовного знака. Знаковість та одиниці мови.

8. Методи дослідження медіатексту.
9. Основні характеристики масової комунікації як специфічної сфери функціонування мови мас-медіа та медіатексту 

10.  Особливості мови мас-медіа.
11.  Алгорит лінгвістичного аналізу медіатексту.
12.  Роль мовних одиниць різних рівнів у досягненні комунікативної прагматики медіатексту 

13.  Медіалінгвістичні технології при створенні висловленя.
14.  Функціонально-стилістичний і комунікативно-прагматичний ресурс сучасної медіа комунікації.
15.  Стилістичний ресурс мовних одиниць різних рівнів у жанрових модифікаціях мас-медіа.
16.  Мова мас-медіа у формуванні цінностей суспільства.
17.  Медіа у добу цифровізації та діджиталізації суспільства.
18.  Методи медіалінгвістики.
19.  Особливості медіадискурсу ХХІ століття.
20.  Мовний портрет особистості у соцмережах.
21.  Дистинктивні ознаки медіатексту.
22.  Текст vs медіатекст.
23.  Мас-медіа та її типи.
24.  Перспективні дослідження у галузі медіалінгвістики. 

25.  Гендерна ретроспектива у медіалінгвістиці.
