ТЕМА 6.

ФІНАНСИ ГОТЕЛЬНИХ І РЕСТОРАНИХ ПІДПРИЄМСТВ
1. Фінансові ресурси готельного підприємства.
2. Виручка від реалізації продукції готельного підприємства.
3. Прибуток готельних і ресторанних підприємств.
4. Розподіл прибутку.

1. Фінансові ресурси готельного підприємства
Фінансові ресурси готельного підприємства – це грошові кошти, що знаходяться в розпорядженні підприємства і призначені для виконання фінансових зобов'язань і здійснення витрат по забезпеченню розширеного відтворення. Утворення фінансових ресурсів є результатом функціонування фінансів готельного підприємства. Фінансові ресурси готельного підприємства формуються за рахунок:

– прибутку від всіх видів господарської діяльності;

– амортизаційних відрахувань на повне відновлення основних фондів та нематеріальних активів;
– доходів, полученннх від продажу непотрібного майна;

– доходів (дивідендів) за акціями та іншими ценннм паперів, що належать підприємству, інших емітентів;

– внесків засновників до статутного капіталу;

– доходів від фінансовнх операцій, кредитів;

– інших надходжень, субсидій та інших джерел.

Всі джерела фінансових ресурсів по режиму використання відносяться до одного з наступних видів:

– власні і прирівняні до них кошти;

– позикові кошти;

– залучені кошти.

Власні фінансові ресурси – це базова і основая частина всіх фінансових ресурсів готельного підприємства, яка утворюється на момент його створення і знаходиться в його розпорядженні протягом його існування. Ця частина фінансових ресурсів називається статутним капіталом. Залежно від організаційно-правової форми підприємства статутний капітал формується за рахунок фінансовнх вкладень в нього, а також випуску і подальшого продажу акцій. Статутний капітал в процесі діяльності туристичного підприємства може дробитися, зменшуватися або збільшуватися. Основне джерело його поповнення – прибуток підприємства. Чинним законодавством встановлений мінімальний розмір статутного капіталу.

Позикові фінансові кошти – це довгострокові та короткострокові кредити банків, а також позики.

Залучені кошти – це кошти інших підприємств і організацій, які тимчасово перебувають в обороті підприємства в зв'язку з існуючою системою розрахунків (заборгованість кредиторам, доходи майбутніх періодів та ін.).
Аналіз структури джерел коштів готельного підприємства демонструє, що не у всіх ситуаціях виправдана високая частка власних коштів у фінансуванні поточних активів. При швидкій оборотності оборотних коштів і фіксованій процентній ставці за кредити доцільно залучення позикових коштів.
2. Виручка від реалізації продукції готельного підприємства
В умовах ринкової економіка найважливішим показником ефективності діяльності готельного підприємства є виручка від реалізації продукції – сума грошових коштів, отриманих готельних підприємств за надані їм послуги.

Виручка – це найважливіше джерело формування власних ресурсів, яке спрямовується на відшкодування витрат і формування доходів підприємства. Крім виручки від реалізації готельного продукту готель отримує виручки від іншої збутової діяльності.
Виручка підприємства визначається об'ємом коштів, що надходять за реалізовану продукцію (роботи, послуги) без урахування спеціальних (непрямих) податків (податок на додану вартість, акцизи, торгові і сбітовне знижки експортні тарифи та ін.). Якщо виручка перевищує собівартість, тобто різниця між виручкою та собівартістю є позитивною величиною, фінансовий результат свідчить про одержання прибутку. В іншому випадку підприємство має негативний фінансовий результат, тобто зазнає збитків. Іншими словами, прибуток – це перевищення доходів над витратами.
Якщо виручка від реалізації продукції (робіт, послуг) дорівнює собівартості, то в цьому випадку прибуток буде дорівнювати нулю, тобто підприємство змогло тільки відшкодувати затрати на виробництво і реалізацію продукції. Хоча підприємство і не понесло збитки, але відсутність прибутку буде перешкоджати розвитку підприємства. Рух фінансових потоків на підприємстві досить складний процес. Потоки руху грошових коштів від різних видів діяльності готельного підприємства наведені в таблиці 1.
Таблиця 1.
Потоки руху грошових коштів
	Види діяльності
	Надходження грошових коштів
	Витрачання (вибуття)
грошових коштів

	Основна
	Виручка від реалізації.

Отримання відсотків за виданими кредитами.
	Заробітна плата.

Оплата виробничих витрат.

Експлуатаційні витрати.

Оплата податків.

Виплата відсотків за отримані кредити.

	Інвестиційна
	Продаж необоротних активів.

Реалізація цених паперів огашеніе раніше виданих кредитів.
	Придбання позаборотних активів.

Придбання цінних паперів.

Видача довгострокових кредитів і позик.


	Фінансова
	Випуск акцій.

Випуск облігацій.

Залучення кредитів.
	Викуп власних акцій.

Погашення облігацій.

Виплата дивідендів.


3. Прибуток готельних і рестораних підприємств
Кінцева мета і рушійний мотив розвитку підприємства в умовах ринку – це отримання прибутку. Прибуток – найважливіша економічна категорія. Управління прибутком знаходиться в центрі економічної діяльності підприємств, що працюють на ринок.

В ринкових умовах підприємство гостинності та його структурні підрозділи здійснюють свою виробничо-експлуатаційну діяльність на основі самоокупності витрат на виробництво і реалізацію продукції і послуг. Для забезпечення сталого розвитку та подальшого відтворення в процесі експлуатаційної діяльності підприємство повинно отримати прибуток. Прибуток в готельно-ресторанному господарстві визначається як різниця між виручкою від реалізації продукції і послуг (за мінусом податку на додану вартість, акцизів і аналогічних обов'язкових платежів) і витратами на виробництво і реалізцію, що включаються в собівартість продукції і послуг готелю. У сфері гостинності прибуток визначається як різниця між валовим доходом (за мінусом відрахувань від валового доходу) і поточними витратами. Таким чином, прибуток відображає кінцевий фінансовий результат і економічний ефект, отриманий в результаті діяльності підприємства.

Прибуток має стимулюючу дію на зміцнення госпрозрахунку, дозволяє задовольняти економічні інтереси держави, підприємства, працівників і власників. Об'єктом економічних інтересів держави є та частина прибутку, яку підприємство сплачує у вигляді податку на прибуток, а суспільство використовує для розвитку економіки країни. Економічні інтереси підприємства задовольняються за рахунок чистого прибутку (прибутку після сплати податків). За рахунок цього прибутку підприємство вирішує виробничі і соціальні завдання свого розвитку. Економічні інтереси працівників пов'язані з матеріальним стимулюванням і соціальними виплатами, джерелом яких є чистий прибуток підприємства. Власники також зацікавлені в збільшенні прибутку підприємства, так як збільшаться їх дивіденди і капітал.
Значення прибутку для підприємства готельно-ресторанного бізнесу полягає в тому, що він є джерелом: 
· фінансових ресурсів;

· освіти фондів підприємства (накопичення, споживання, розвитку та ін.) І є фондообразующим показником, так як від її величини залежить розмір фондів підприємства;

· матеріального стимулювання трудового колективу;

· освіти майна, капіталу;

· трудових і соціальних пільг для працівників підприємства.

Прибуток підприємства виконує розподільну, стимулюючу і оціночну функції.
Розподільна функція полягає в тому, що прибуток використовується як інструмент розподілу чистого доходу на частини, який акумулюються в бюджетах разних рівнів і залишаються в розпорядженні підприємства. 
Стимулююча функція полягає в тому, що прибуток є джерелом формування різних фондів стимулювання діяльності підприємства. 
Оціночна функція характеризує господарську діяльність, зростання або зниження її обʼємів, успіх чи невдачу підприємницької діяльності.

Залежно від виду діяльності розрізняють прибуток від експлуатації номерного фонду готелю; прибуток від реалізації платних послуг (перукарень, спортивних споруд, хімчистки, сауни та ін.); прибуток ресторанного господарства; прибуток від реалізації майна; прибуток від участі в діяльності інших організацій; прибуток від проведення позареалізаційних операцій.

Залежно від порядку визначення розрізняють прибуток від реалізації продукції (робіт, послуг), балансову (бухгалтерську) прибуток, економічний прибуток, оподатковуваний прибуток, чистий прибуток. 
Прибуток від реалізації являє собою різницю між виручкою від реалізації послуг і витратами, що включаються в собівартість. 
Балансовий прибуток виявляется на основі бухгалтерського обліку всіх господарських операцій готельного підприємства і включає прибуток від реалізації товарів, продукції і послуг; фінансові результати за іншими операціями; фінансові результати по позареалізаційних операціях за вирахуванням збитків від різних господарських операцій.
Позареалізаційні доходи включають:
· доходи, отримані на території держави та за його межами від пайової участі в діяльності інших організацій; дивіденди по акціях і доходи за облігаціями та іншими ценними паперами, що належать організації; 
·  доходи від здачі майна в оренду, крім випадків, коли здача майна в оренду є основним видом економічної діяльності організації; 
·  сплачені, присуджені або визнані боржником штрафи, пені, неустойки та інші види санкцій за порушення умов господарських договорів, а також доходи від відшкодування завданих збитків;
· прибуток минулих років, виявлені в звітному році;
· позитивні різниці, що утворилися при зміні Центральним банком курсів іноземних валют, по валютних рахунках і операціям в іноземній валюті;
· прибуток від покупки (продажу) іноземної валюти;
·  надходження боргів, раніше списаних як безнадійні;
·  надлишок майна, виявленннй при інвентаризації;
· кредиторська і депонентська заборгованість, через яку минули всі терміни позовної давності;
· відсотки, отримані «за зберігання речі», прийнятої на комісію при поверненні її комітенту;
· кошти, отримані від інших організацій у вигляді безповоротної фінансової допомоги (крім коштів цільового призначення); 
· різниця між стягнутою з винних осіб і балансовою вартістю відсутнього майна організації; 
· інші доходи від майнових операцій: від перемеривання тканин, здачі макулатури, кістки, склобою, брухту і відходів чорних і кольорових металів, брухту консервних банок, молочних фляг і ін.;
· відсотки отримані за зберігання коштів на рахунках в банку;
· доходи за операціями з тарою;
· суми, отримані від постачальників в відшкодування витрат зі збирання, зберігання, навантаження, транспортування тари (бонус);
· суми, отримані організаціями – власниками тарообладнання выд покупців в відшкодування витрат, пов‘язаних з ремонтом і природним її зносом;
· виявлені під час інвентаризації надлишки тари;
· інші доходи по тарі;
·  суми, отримані від автотранспортних організацій в відшкодування витрат по реалізації проїзних квитків і талонів на міський і пасажирський транспорт;
· інші доходи від операцій, безпосередньо не связанннх з реалізацією товарів.
До позареалізаційних витрат і втрат відносять:
· витрати, пов'язані зі здачею майна в оренду, крім випадків, коли здача майна в оренду є основним видом економічної діяльності організації;
· некомпенсуючі втрати від простоїв за зовнішніми причинами;
· втрати від уцінки виробничих запасів;
· втрати і збитки за операціями з тарою;
· судові витрати та арбітражні витрати;
· сплачені, присуджені або визнані штрафи, пені, неустойки та інші види санкцій за порушення умов господарських договорів, а також витрати з відшкодування причинених збитків;
· суми сумнівних боргів за розрахунками з іншими організаціями, а також з окремими особами, які підлягають  резервуванню відповідно до законодавства;

· збитки від списання дебіторської заборгованості, за якою строк позовної давності минув, та інших боргів, нереальних для стягнення;

· збитки за операціями минулих років, виявлені чи затребувані в поточному році;

· втрати від стихійних лих (знищення і псування виробничих запасів і інших матеріальних цінностей), включаючи затрати, пов'язані із запобіганням або ліквідацією наслідків стіхійннх лих;

· некомпенсуючі збитки в результаті пожеж, аварій, інших надзвичайних ситуацій, викликаних екстремальними умовами;

· від'ємної різниці, що утворилися при зміні центральним банком курсів іноземних валют, по валютних рахунках і операціям в іноземній валюті;

· збитки від продажу (купівлі) іноземної валюти;

· збитки від недостачі майна і (або) його псування, що відбулися понад норми природного збитку, затверджених в порядку, передбаченому законодавством, винуватці яких не встановлені або суд відмовив у стягненні з них.
· податки і збори, сплачені відповідно до чинного законодавства за рахунок фінансових результатів;
· інші витрати, не пов'язані з реалізацією товарів.
Процес формування балансової прибутку готельного підприємства показаний на рис. 1.







Рис. 1. Балансовий прибуток підприємства індустрії гостинності
Балансовий прибуток ресторанного господарства визначається так само, як і в готельному підприємстві. Однак в громадському харчуванні існують особливості формування прибутку від рейлізації, яка визначається як різниця між валовим доходом (сумою торгових надбавок і націнок на власну продукцію та покупні товари за вирахуванням відрахувань від валового доходу) і витратами виробництва та обігу.

Економічний прибуток являє собою різницю між виручкою від реалізації послуг (в ресторанному господарстві – валовий дохід) і витратами втрачених можливостей, заробітною платою, відсотків на капітал, рентних платежів за землю. Економічний прибуток менший бухгалтерського на величину неявних витрат підприємства.

Оподатковуваний прибуток розраховується виходячи з балансового прибутку. Прибуток звітного року зменшується на величину прибутку, отриманої від дивідендів та прирівняних до них доходів, які оподатковуються податком на прибуток, а також на суму обчисленогох податку на вартість за основні фонди. Прибуток від дивідендів та прирівняних до них доходів визначається як різниця між отриманими дивідендами і прирівнюваними до них доходами і податком на доходи. Оподатковуваний прибуток розраховують самі платники податків.

Чистий прибуток являє собою різницю між балансовим прибутком і сумою податкових платежів, які сплачують підприємства з балансового прибутку (на нерухомість, прибуток, дохід). Підприємство розподіляє і використовує чистий прибуток самостійно.
Залежно від методу оцінки розрізняють також номінальний, реальний, капіталізований, монопольний, плановий і інші види прибутку.
4. Розподіл прибутку

Розподіл прибутку полягає в тому, що підприємство повинно брати участь своїм прибутком у формуванні державного бюджету, а решта прибутку повинна бути розподілена між власником підприємства і власником позикового капіталу (і інших фінансових ресурсів) у відповідності до укладених договорів.

Типовим для всіх підприємств є розподіл прибутку на наступні цілі: платежі до бюджету; формування фондів накопичення, споживання із резервного фонду; на інші цілі. Підприємства можуть створювати також фонди ризику викупу майна.

Фонд накопичення створюється для фінансування виробничого розвитку підприємства: капітальних вкладень, модернізації обладнання, нового будівництва, реконструкції, придбання обладнання для погашення довгострокових позичок і відсотків по ним, поповнення власних оборотних коштів, погашення витрат і т.п.

Фонд споживання є джерелом коштів, зарезервованих господарюючим суб'єктом для здійснення заходів щодо соціального розвитку і матеріального заохочення колективу, і направляється, зокрема, на такі цілі:

· виплата одноразових винагород за підсумками роботи з рік;

· виплата допомоги;

· оплата проїзду;

· видача безвідсоткових позичок;

· встановлення надбавок до пенсій працюючим пенсіонерам;

· одноразові заохочення працівників;

· встановлення трудових і соціальних пільг;

· виплата дивідендів, відсотків по акціях і цінних паперів.

Резервний фонд може бути створений на випадок припинення діяльності підприємства для покриття кредиторської заборгованості. Він використовується на виплату дивідендів за привілейованими акціями у разі недостатності для цієї мети чистого прибутку.

Абсолютна величина прибутку не дозволяє судити про прибутковість підприємства. Тому для оцінки ефективності роботи підприємства використовується показник рентабельності.

Рентабельність, як відносний показник, характеризує процентне відношення суми прибутку до одного з показників (наприклад, до виручки, товарообігу, собівартості, капіталу, фондам і т.д.). При розрахунку рентабельності використовується балансовий прибуток, прибуток від реалізованої продукції і чистий прибуток підприємства. Підприємство рентабельне, якщо сума виручки від реалізації продукту достатня не тільки для покриття витрат, але і для утворення прибутку.

Кожен з показників рентабельності відіграє певну роль в оцінці ефективності діяльності готельного підприємства. На практиці слід використовувати систему показників рентабельності. Розрізняють загальну рентабельність і рентабельність реалізованої продукції.

Загальна рентабельність характеризує ефективность виробничо-господарської (комерційної) діяльності підприємства і визначається за формулою:
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де ПБ – загальна сума балансового прибутку;
Ф – середньорічна вартість основних фондів, нематеріальних активів і матеріальних оборотних коштів. 
Абсолютний приріст загальної рентабельності дорівнює:
ΔRоб=Rоб1- Rоб0
На абсолютний приріст загальної рентабельності впливають зміна балансового прибутку і зміна вартості основних фондів і оборотних коштів:
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ΔRоб= ΔRоб (Пб)+ ΔRоб(Ф)

Розглянемо зміну балансового прибутку за рахунок зміни загальної рентабельності, основних фондів і оборотних коштів. Ці показники тісно пов'язані між собою.
ΔПб (Rоб)= (Rоб1 – Rоб0) × Ф1
ΔПб (Ф)= (Ф1 - Ф0) × Rоб0
ΔПб = ΔПб (Rоб) + ΔПб (Ф).
Рентабельність реалізованої продукції відображає ефективність використання поточних витрат (на відміну від показника загальної рентабельності, що характеризує ефективність авансованого капіталу) і обчислюється як відношення прибутку від реалізації продукції до повної собівартості цієї продукції:
Rрп=[image: image8.png]X 100 %




де Прп – прибуток від реалізації продукції,
С – повна собівартість реалізованої продукції.
Для визначення розміру прибутку на гривню реалізації рентабельність реалізованої продукції визначається за формулою:
Rрп=[image: image10.png]X 100 %




де ЧП – чистий прибуток;
Р – виручка від реалізації продукції.

Показник рентабельності реалізованої продукції деталізує загальний показник рентабельності. Аналіз цих показників дає найбільш точний результат про ефективність роботи підприємства і його фінансові результати.
Прибуток від реалізації
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