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ЗМІСТ

	№ з/п
	Змістові модулі (перелік тем)
	Завдання
	К-ть годин
	Контролюючі заходи
	Термін виконання (семестр, тиждень)

	1.
	Тема 1. Сутність PR-технологій. Інструменти PR та принцип їх дії.
	1.Сучасні напрями PR-діяльності.
2. Різновиди PR та їх особливості.
	7
	Доповідь
Реферат
	

	2.
	Тема 2. Визначення своєї цільової аудиторїї та аналіз її комінікативних потреб і вподобань.
	1.Комунікативні аспекти Public relations.
2.Алгоритм проектування зв’язку із цільовою аудиторією.
	7
	Доповідь
	

	3.
	Тема 3. Ефективна комунікація: базові принципи он-лайн і оф-лайн взаємодії.
	1.Особливості прес-конференції та брифінгу як способу оприлюднення важливої поточної інформації.
	7
	Реферат
	

	4.
	Тема 4. Внутрішній і зовнішній PR: інструменти побудови та ефективної взаємодії.
	1.PR-кампанії та сутність її планування, підготовки та проведення.
2. Складові особистісного бренду.
	7
	Доповіді
	

	5.
	Тема 5. Особистий PR та PR бренду: принципи та правила поєднання та розмежування.
	1.Складові прес-релізу: види, структурні елементи, правила підготовки, вимоги до інформації у прес-релізі.
2. Типи брендингу та брендування.
	8
	Реферати
	

	6.
	Тема 6. Кризовий PR. Креатив у PR, соціальна відповідальність та робота з емоціями як основа для ефективної побудови позиціонування.
	1.PR-копірайтинг усної комунікації, його види та вимоги до розробки.
2. Реклама як основа ефективного бредингу.
	8
	Доповідь
	

	7.
	Тема 7. Партнерство та колаборація.
	1.Зміни у сучасних піар-технологіях та брендингу в масовому інформаційному суспільстві.
	8
	Реферат
	

	8.
	Тема 8. PR-діяльність: PR у політичній сфері.
	1.PR-кампанії та політичні технології сучасності.
	6
	Реферативний виступ та дискусія
	

	Кількість годин для самостійної роботи визначається для кожної спеціальності окремо у відповідності до обсягу загальних годин


