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ПИТАННЯ ДО ЗАЛІКУ

1. Різновиди маніпуляцій.

2. Загальні принципи маніпуляцій.

3. Типи маніпуляцій.

4. Визначення впливу ЗМІ.

5. Рівні впливу ЗМІ.

6. Класифікація Клепера.

7. Рівні сприйняття.

8. Способи маніпуляцій ЗМІ.

9. Спіраль мовчання.

10. Дезінформація.

11. Техніка «сендвіча».

12. Міфи.

13. Створення інформаційної реальності.

14. Стереотипізація.

15. Посилання на анонімний авторитет.

16. Емоційний резонанс.

17. Буденна розповідь.

18. Ефект присутності.

19. Відносини держави і ЗМІ.

20. Маніпулятивні засоби впливу держави через ЗМІ: ідеологія, пропаганда, агітація.

21. Реклама.

22. Мануляції в кіно.

23. Способи маніпуляцій у кіно.

24. Когнітивно-інституційний підхід до масової комунікації.

25. Поняття інформації: два підходи до природи інформації – атрибутивний і

функціональний.

26. Соціальна інформація та її властивості.

27. Проблема медіасоціалізації (соціалізація, кореляція, експеримент, лонгiшюд).

28. Особливості медійного впливу.

29. Позитивний та негативний медійний вплив (кіквайзер).

30. Медіа як ресурс особистості.

31. Участь телебачення в політичній маніпуляції.

32. Персонаж на екрані – аспекти образного впливу.

33. Виявити прийоми психологічного впливу телебачення на глядачів та вказати на особливості кожного з них.

34. Технологія залякування як форма комунікації на телебаченні.

35. Відволікання уваги, метод «копченого оселедця» на телебаченні.

36. «Нейролінгвістичне програмування» або НЛП на телебаченні.

37. На які складові найчастіше спрямовується маніпуляція свідомістю телеглядача?

38. Роль теленовин як одного із фундаторів громадської думки.

39. «Невигідна» та «вигідна» інформація в новинах.

40. Використання емоційних матеріалів в умовах нестачі фактів і цифр.

41. Певні прийоми роботи з інформацією (замовчування, залучення авторитетного посередника, підбір цитат та рейтингів, монтаж тощо) які впливають на свідомість глядачів.
42. Класифікація прийомів маніпулятивних технологій на телебаченні.

43. Фабрикація фактів.

44. Великі психози та ТБ.

45. Повторення інформації як елемент закріплення її у масовій свідомості.

46. Блокування «невигідної» інформації, затримання її або викладення у сприятливому для подання контексті.

47. Новини про надзвичайні події, які викликають психологічний шок в суспільстві.

48. Оперативність подачі інформації як маніпулятивний прийом, який не дає

можливості аудиторії осмислити отриману інформацію.

49. Роль медіакритики для становлення інформаційного суспільства.

50. Сучасний стан національного інформаційного простору.
