Оцінити діяльність досліджуваного підприємства та:

1. визначити, яку маркетингову стратегію діяльності воно застосовує у своїй діяльності;

2. чи є обрана маркетингова стратегія ефективною?

3. порекомендуйте, яким чином можна змінити чи удосконалити існуючу маркетингову стратегію підприємства.

