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ВСТУП 

Програма вивчення вибіркової навчальної дисципліни « Камінь і бізнес » складена 

відповідно до освітньо-професійної програми підготовки бакалаврів напряму 6.050301 

«Гірництво». 

Предметом вивчення навчальної дисципліни є організація господарювання з метою 

видобутку та обробки природного каменю, ринок будівельної та оздобу вальної сировини. 

Міждисциплінарні зв’язки: економіка гірничого виробництва, промисловий 

менеджмент, проектування каменевидобувних та каменеобробних підприємств. 

Програма навчальної дисципліни складається з таких змістових модулів: 

Змістовний модуль 1. Підприємницькі структури. 

Змістовний модуль 2. Маркетинг у кам’яному бізнесі. 

 

 

1. Мета та завдання вивчення дисципліни 

 

1.1 Метою вивчення дисципліни є здобуття знань про стан каменедобувної та 

каменеобробної галузі в України та світі, формування підприємницьких структур, 

маркетингову діяльність в кам’яному бізнесі, основні аспекти товарообігу в кам’яному 

бізнесі. 

1.2. Основне завдання викладання дисципліни «Камінь і бізнес» передбачає 

надання студентам теоретичних знань та практичних вмінь із вивчення: маркетингу 

кам’яного бізнесу, планування каменеобробних та каменевидобувних підприємств, 

ціноутворення на кам’яну продукцію та попит і пропозицію на нею. 

1.3. Згідно з вимогами освітньо-професійної програми студенти повинні: 

знати :  

 класифікацію облицювального каменю; 

 структуру кам’яного бізнесу на внутрішньому та світовому ринках; 

 основні типи підприємницької діяльності у каменедобувній та каменеобробній 

галузях; 

 маркетингову діяльність у сфері кам’яного бізнесу; 

  основні аспекти товарообігу в кам’яному бізнесі. 

вміти:  

 планувати підприємницьку діяльність; 

 використовувати бізнес-планування в підприємницькій діяльності; 

 проводити маркетингові дослідження; 

 діагностувати якість блочної сировини та кам’яних виробів; 

 використовувати методики практичних розрахунків продуктивності кар'єру, 

структур комплексної механізації, енергоємності різних методів розділення порід і 

витрати основних матеріалів із отриманням максимального економічного ефекту. 

 

 

 

 



2. Інформаційний обсяг навчальної дисципліни 

 

 

1-й змістовний модуль 

ПІДПРИЄМНИЦЬКІ СТРУКТУРИ 

 

Тема 1. Аналіз кам’яного ринку 

1.1. Аналіз стану каменедобувної та каменеобробної галузей світу 

1.2. Аналіз стану каменедобувної та каменеобробної галузей України 

1.3. Еволюція цін на ринку Європи 

 

Тема 2. Формування підприємницьких структур 

2.1. Основні поняття та види підприємств 

2.2. Договірні відносини підприємств 

2.3. Кадрова політика підприємств 

 

2-й змістовний модуль 

МАРКЕТИНГ У КАМ’ЯНОМУ БІЗНЕСІ 

 

Тема 3. Бізнес-план як основа створення підприємства 

 3.1    Структура й обсяг бізнес-плану 

 3.2.   План маркетингу та ціноутворення 

 3.3. Особливості використання бізнес-планування в підприємницькій діяльності 

 3.4.  План виробництва 

 3.5.  Зміст та принципи комерційного розрахунку 

  

Тема 4. Маркетингова орієнтація підприємницької діяльності в кам’яному бізнесі 
4.1. Структура маркетингу та процес управління маркетингом в кам’яному 

бізнесі 

4.2. Стимулювання торгівельної діяльності в кам’яному бізнесі 

4.3. Реклама як основний інструмент маркетингових технологій 
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4. Форма підсумкового контролю успішності навчання 

 

Поточний контроль знань здійснюється шляхом двох модулів у формі контрольної 

модульної роботи. Оцінювання знань студентів здійснюється за 100-бальною шкалою: 

 максимальна кількість балів при оцінюванні знань студентів з дисципліни, яка 

завершується заліком, становить за поточну успішність 70 балів, на залік – 30 балів;  

 при оформленні документів за залікову сесію використовується таблиця 

відповідності оцінювання знань студентів за різними системами: 

 

За шкалою ECTS 
За національною шкалою За шкалою ЖДТУ 

(в балах) іспит залік 

A відмінно 

зараховано 

90 - 100 

B 
добре 

82 – 89 

C 74 – 81 

D 
задовільно 

64 – 73 

E 60 – 63 

FX 
незадовільно незараховано 

35 – 59 

F 1 – 34 

 


