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1. Опис навчальної дисципліни
	Найменування показників
	Галузь знань, спеціальність, ступінь освіти
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма здобуття вищої освіти
	заочна форма здобуття вищої освіти

	Кількість кредитів – 3
	Галузь знань

06 «Журналістика»
	Обов’язкова

	Модулів – 1
	Спеціальність 
061 «Журналістика» 
освітньо-професійна програма «Журналістика, реклама та цифрові медіа»
	Рік підготовки:

	Змістових модулів – 2
	
	2
	–

	
	
	Семестр

	Загальна кількість годин – 90
	
	3
	–

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для: денної форми здобуття вищої освіти:

аудиторних – 2,0;

самостійної роботи студента – 3,6
	Освітній ступінь: «бакалавр»
	16 год.
	–

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	16 год.
	–

	
	
	Лабораторні

	
	
	–
	–

	
	
	Самостійна робота

	
	
	58 год.
	–

	
	
	Вид контролю: іспит


Частка аудиторних занять і частка самостійної та індивідуальної роботи у загальному обсязі годин з навчальної дисципліни становить:

для денної форми здобуття вищої освіти – 35,6 % аудиторних занять, 64,4 % самостійної та індивідуальної роботи.
2. Мета та завдання навчальної дисципліни
Навчальна дисципліна «Медіаекономіка та маркетингові комунікації» є обов’язковою дисципліною та вивчається згідно з навчальним планом підготовки фахівців освітнього ступеня «бакалавр» за спеціальністю 061 «Журналістика» освітньо-професійна програма «Журналістика, реклама та цифрові медіа».

Метою навчальної дисципліни є формування системи теоретичних і практичних знань з медіаекономіки та медіабізнесу, а також розвитку навичок аналізу, організації та управління медіа-процесами, маркетингових комунікацій і інноваційних стратегій у сучасній медіасфері.
Завданнями вивчення навчальної дисципліни є:
– формування розуміння сутності медіаекономіки, її ключових понять, структури та специфіки функціонування медіа як товару та індустрії;

– ознайомлення з організацією медіабізнесу, різними формами його ведення та складовими бізнес-плану медіа-підприємств;

– оволодіння знаннями про медіамаркетинг, маркетингові комунікації та сучасні бізнес-моделі медіа-підприємств у національній та міжнародній практиці;

– розвиток умінь аналізувати ринок медіа, структуру медіабізнесу та ефективність його управлінських і маркетингових стратегій;

– вивчення інноваційних підходів і технологій у медіабізнесі для забезпечення конкурентоспроможності та розвитку підприємств;

– формування навичок прийняття обґрунтованих управлінських рішень у медіасфері та планування ефективної діяльності медіа-підприємств;

– розвиток компетенцій щодо оцінки впливу медіа на економічне середовище та соціальні процеси для забезпечення сталого розвитку медіаіндустрії.
Зміст навчальної дисципліни спрямований на формування наступних компетентностей за спеціальністю 061 «Журналістика» освітньо-професійна програма «Журналістика, реклама та цифрові медіа»:

ІК. Здатність розв’язувати складні спеціалізовані задачі та практичні проблеми в галузі соціальних комунікацій, що передбачає застосування положень і методів соціально-комунікаційних та інших наук і характеризується невизначеністю умов.

СК5. Здатність ефективно просувати створений медійний продукт.
СК8. Здатність організовувати роботу з розробки та виготовлення рекламної продукції, а також контролю її відповідності нормам законодавства та суспільної моралі.
Отримані знання з навчальної дисципліни стануть складовими наступних програмних результатів навчання за спеціальністю 061 «Журналістика» освітньо-професійна програма «Журналістика, реклама та цифрові медіа»:

ПР19. Здійснювати медіаменеджмент, у т.ч. у сфері реклами.

ПР22. Вміти ідентифікувати та аналізувати проблеми, пов’язані з корупцією та недоброчесністю, формувати та оцінювати шляхи її вирішення як у професійній діяльності, так і суспільному житті на рівні, необхідному для формування нетерпимості нетерпимості до будь-яких проявів недоброчесності задля утвердження цінностей доброчесного суспільства.

Під час вивчення навчальної дисципліни здобувачі вищої освіти зможуть отримати наступні «м’які» навички (Soft Skills):

– комунікативні навички: письмове, вербальне та невербальне спілкування; уміння вести професійну дискусію, відстоювати позицію; навички роботи в команді та міжфункціональній взаємодії; здатність до ефективного обміну інформацією в межах медіапроєктів;

– уміння виступати привселюдно: навички підготовки та проведення презентацій медіапроєктів; уміння донести складну інформацію до різних аудиторій;

– управління часом: уміння планувати діяльність, дотримуватися дедлайнів і пріоритетів у роботі над медіапроєктами;

– гнучкість і адаптивність: здатність швидко адаптуватися до змін у медійному середовищі; уміння аналізувати ситуацію та знаходити оптимальні рішення; відкритість до нових ідей та інновацій;

– лідерські якості: уміння координувати команду, приймати обґрунтовані рішення, ставити цілі та контролювати їх виконання; збереження спокою та ефективності під час кризових ситуацій або високого навантаження;

– особисті якості: креативне та критичне мислення; етичність, відповідальність, чесність; терпіння та повага до колег і партнерів; здатність до самоаналізу та саморозвитку.

3. Програма навчальної дисципліни
МОДУЛЬ 1

Змістовий модуль 1. Медіаекономіка як система: поняття, ринок, індустрія
Тема 1. Медіаекономіка як галузь економіки і наука (ПР19)
Поняття медіаекономіки. Визначення медіаекономіки як науки і галузі економіки. Основні цілі медіаекономіки: дослідження ринку, виробництва та споживання медіапродукту. Місце медіаекономіки серед інших економічних та соціальних наук.

Еволюція медіаекономіки. Історичний розвиток дисципліни: від класичних економічних моделей до сучасного цифрового контенту. Основні етапи формування медіаекономіки як науки в різних країнах.

Американська традиція медіаекономіки. Основні концепції та методології досліджень у США. Роль медіаекономіки в управлінні медіакомпаніями та ринкових стратегіях. Німецькомовна традиція медіаекономіки. Особливості підходів у Німеччині, Австрії та Швейцарії.

Акцент на соціальну відповідальність медіа та регуляторні аспекти. Українські наукові дослідження медіаекономіки. Основні напрями українських вчених у галузі медіаекономіки. Розвиток медіаіндустрії та інтеграція міжнародних практик в Україні.

Медіаекономіка в контексті інформаційного суспільства. Вплив цифровізації та нових технологій на медіа-галузь. Зростання значення медіа у формуванні інформаційної економіки та суспільства знань.
Тема 2. ЗМІ в системі сучасної економіки. Специфіка понятійного апарату медіаекономіки (СК5, ПР19)
Структура сучасної медіасистеми. Основні компоненти медіасистеми: виробники контенту, розповсюджувачі, аудиторія. Типи ЗМІ: друковані, електронні, цифрові, соціальні платформи. Взаємодія між учасниками ринку та регуляторні механізми.

Специфіка інформаційно багатих ринків ЗМІ. Характеристика інформаційних ринків: висока конкуренція, швидкі технологічні зміни. Особливості попиту і пропозиції медіапродуктів. Економічні механізми монетизації контенту на таких ринках.

Понятійний апарат медіаекономіки. Основні терміни та концепції: медіапродукт, медіабізнес, аудиторія, ринкові моделі. Особливості визначення економічної цінності медіаконтенту. 

Розвиток медіаекономіки: світовий та український досвід. Глобальні тенденції розвитку медіаіндустрії. Українські особливості та інтеграція в міжнародні процеси. Приклади успішних світових і національних практик у медіабізнесі. 
Медіабренди на світовому медіаринку. Сучасні лідери глобальної медіаіндустрії та їх бізнес-моделі. Фактори успішного позиціонування медіабренду на міжнародному ринку. Роль інновацій, маркетингу та технологій у розвитку медіабрендів.

Медіа в контексті інформаційного суспільства. Вплив цифрових технологій на структуру та функції ЗМІ. Значення медіа для формування громадської думки та економіки знань. Виклики та перспективи розвитку медіа в умовах глобалізації інформаційного простору.
Тема 3. Ключові поняття медіаекономіки (СК5, СК8, ПР19)
Ринок ЗМІ. Поняття та структура ринку ЗМІ. Здвоєний ринок медіа: ринок споживачів контенту та ринок реклами. Особливості функціонування медіаринку в умовах цифровізації.

Географічний ринок ЗМІ. Локальні, національні та міжнародні ринки медіа. Вплив регіональних особливостей на попит і пропозицію медіапродукту. Приклади глобальних та локальних медіакомпаній.

Типи конкуренції ЗМІ. Монополія, олігополія та конкурентні ринки у медіаіндустрії. Конкуренція за аудиторію та рекламодавців. Вплив технологічних змін та цифрових платформ на конкурентне середовище.

Типи реклами в ЗМІ. Традиційна реклама: друкована, радіо, телебачення. Цифрова реклама: банери, контекстна, соціальні мережі, відео. Інноваційні формати реклами: нативна реклама, брендований контент, інтерактивна реклама.
Тема 4. Медіа як товар на ринку (СК8, ПР19, ПР22)
Загальна характеристика медіа-товару. Особливості медіапродукту як товару: нематеріальність, інформаційна цінність, одночасне споживання великою аудиторією. Класифікація медіа-товарів: новини, розважальний контент, освітні продукти тощо.

Вплив зовнішніх ефектів на медійні ринки. Позитивні зовнішні ефекти: поширення інформації, формування аудиторій, соціальний вплив. Негативні зовнішні ефекти: дезінформація, перевантаження інформацією, ризики цензури.

Вплив неподільності та мережевих ефектів. Поняття неподільності (non-rivalry) і його вплив на ціноутворення. Мережеві ефекти: збільшення цінності продукту зі зростанням аудиторії. Приклади платформ і сервісів, що використовують мережеві ефекти.

Вплив інформаційних недоліків на медійні ринки. Асиметрія інформації між виробником та споживачем. Проблеми якості та достовірності контенту. Наслідки для рекламодавців та споживачів.

Регулювання медійних ринків. Форми державного та недержавного регулювання. Проблеми недосконалого регулювання: цензура, монополізація, нерівність доступу. Порівняльний аналіз українського та міжнародного регулювання медіа.

Медійна власність. Типи власності: приватна, державна, змішана. Вплив концентрації власності на ринок і якість контенту. Приклади медійної власності в Україні та за кордоном.
Тема 5. Структура і складові медіабізнесу (СК5, СК8, ПР19)
Прибутки і видатки медіабізнесу. Основні джерела доходів: продаж контенту, реклама, підписка, партнерські програми. Основні видатки: виробництво контенту, маркетинг, технічна підтримка, оплата праці. Визначення прибутковості медіапідприємства та факторів, що на неї впливають.

Продаж медійного продукту. Моделі продажу контенту: одноразова покупка, підписка, пакетні пропозиції. Канали збуту: друковані видання, цифрові платформи, соціальні мережі. Ціноутворення медіа-товару та стратегія максимізації доходу медіапідприємства.

Продаж рекламної площі. Типи рекламних продуктів: банери, відеореклама, нативна реклама, спонсорські матеріали. Моделі продажу рекламних площ: CPM, CPC, CPA. Взаємозв’язок між аудиторією та вартістю рекламної площі.

Промоція власного медійного продукту. Інструменти промоції: соціальні мережі, PR-кампанії, кроспромоція, партнерства. Роль брендингу та репутації медіа у просуванні продукту/послуги. Оцінювання ефективності рекламних і промо-кампаній.

Взаємозв’язок складових медіабізнесу. Як доходи від реклами та продажу контенту впливають на фінансову стабільність. Взаємодія маркетингових, виробничих та фінансових підрозділів у медіакомпанії. Стратегічне планування для оптимізації прибутків та зростання медіабізнесу.
Тема 6. Специфіка медійної індустрії (СК5, СК8, ПР19)

Економічні особливості друкованих медіа. Джерела доходів: продаж тиражів, передплата, реклама. Витрати на виробництво та розповсюдження: друк, логістика, авторські права. Проблеми традиційної преси у цифрову еру та адаптація бізнес-моделей.

Моделі організації телевізійної індустрії. Комерційні, державні та змішані моделі. Основні джерела доходів: реклама, спонсорство, платні канали, ліцензування контенту. Взаємодія між виробниками контенту, телерадіокомпаніями та глядачами.

Економічні особливості радіоіндустрії. Джерела доходів: реклама, спонсорство, цифрові платформи. Особливості аудиторії та цінність рекламної площі. Роль локальних та національних радіостанцій у медіаринку.

Економіка онлайнових медіа. Моделі монетизації: підписка, реклама, партнерські програми, контент на вимогу. Переваги та виклики цифрових платформ: масштабованість, аналітика аудиторії, конкуренція. Вплив соціальних мереж та відеоплатформ на сучасний медіаринок.

Краудфандинг у медіа. Поняття та функції краудфандингу. Популярні платформи для збору коштів на медійні проєкти (Kickstarter, Patreon, українські аналоги). Можливості та обмеження краудфандингу як фінансового інструменту для медіа.

Змістовий модуль 2. Підприємницька діяльність у медіасфері
Тема 7. Форми організації медіабізнесу (СК5, ПР19, ПР22)
Передумови створення ЗМІ. Соціально-економічні та політичні чинники запуску медійних проєктів. Визначення мети та концепції майбутнього медіа. Юридичні та фінансові аспекти заснування медіапідприємства.

Закономірності формування та розвитку медіа. Етапи життєвого циклу медіа: запуск, зростання, стабілізація, трансформація. Вплив технологій та ринкових умов на розвиток медіа. Адаптація бізнес-моделей до змін аудиторії та ринку.

Капітал в системі українського медіаринку. Джерела фінансування: приватні інвестиції, державні гранти, краудфандинг. Концентрація медійної власності та її вплив на ринок. Роль фінансового капіталу у підтримці конкурентоспроможності ЗМІ.

Особливості медійного планування. Стратегічне та оперативне планування в медіабізнесі. Визначення цільової аудиторії та каналів розповсюдження. Оптимізація витрат на виробництво та просування контенту.

Особливості дослідження аудиторії ЗМІ. Методи збору та аналізу аудиторії: опитування, рейтинг, цифрова аналітика. Визначення цінності аудиторії для рекламодавців та медіапроєктів. Використання отриманих даних для стратегічного планування та маркетингу.

Поняття рейтингу та спосіб його розрахунку. Рейтинги аудиторії як інструмент оцінки популярності ЗМІ. Методи вимірювання: теле-, радіо-, онлайн-аудиторія, соціальні мережі. Використання рейтингів для прийняття бізнес-рішень та продажу реклами.
Тема 8. Специфіка складання бізнес-плану редакції ЗМІ (СК5, ПР19)
Основи складання бізнес-плану. Поняття та значення бізнес-плану для медіапідприємства. Роль бізнес-плану у залученні інвестицій і плануванні діяльності. Відмінності бізнес-плану медіа від бізнес-планів інших галузей.

Редакційний бізнес-план як основний документ розвитку медіа. Функції: стратегічне планування, контроль витрат, оцінка ринкових перспектив. Значення для внутрішніх та зовнішніх стейкхолдерів. Використання бізнес-плану для адаптації до змін медіа-ринку.

Структура і складові бізнес-плану редакції. Огляд основних розділів: аналітичний, маркетинговий, організаційний, фінансовий. Опис продукту та цільової аудиторії. План виробництва, маркетингові стратегії та бюджетування.

Основні етапи складання бізнес-плану редакції. Підготовчий етап: збір даних про ринок, конкурентів і аудиторію. Розробка стратегічної концепції та фінансових моделей. Перевірка, коригування та презентація бізнес-плану інвесторам або керівництву.
Тема 9. Медіамаркетинг (СК5, СК8, ПР19)

Особливості медіамаркетингу. Визначення та роль медіамаркетингу у розвитку медіапроєктів. Відмінності від традиційного маркетингу: специфіка продукту, аудиторії та каналів просування. Інтеграція маркетингових інструментів у медіабізнесі.

Аналіз середовища функціонування медіаорганізацій. Внутрішнє середовище: ресурси, організаційна структура, капітал. Зовнішнє середовище: конкуренти, регуляторні органи, технологічні та соціальні тренди. SWOT-аналіз медіаорганізації.

Аналіз медіаринку. Оцінка розміру ринку, динаміки та тенденцій розвитку. Визначення основних гравців, каналів розповсюдження та джерел доходів. Використання аналітики для прийняття маркетингових рішень.

Сегментація і позиціонування на медіаринку. Поділ аудиторії на цільові сегменти за демографічними, психографічними та поведінковими ознаками. Розробка унікальної пропозиції та формування іміджу бренду для кожного сегмента. Приклади ефективного позиціонування медіапроєктів.

Методи розробки продуктової, цінової і збутової стратегії. Продуктова стратегія: формати контенту, тематика, якість та диференціація. Цінова стратегія: моделі монетизації, тарифні плани, рекламні ставки. Збутова стратегія: канали розповсюдження, дистрибуція контенту, цифрові платформи.

Тема 10. Медіабізнес як носій маркетингових комунікацій (СК5, СК8, ПР19, ПР22)

Маркетингові комунікації у сучасному світі. Поняття та роль маркетингових комунікацій у просуванні продуктів і брендів. Взаємозв’язок між рекламою, PR, digital-маркетингом та соціальними медіа. Основні канали комунікацій і тенденції розвитку на глобальному та локальному рівнях.

Реклама та PR як елементи маркетингових комунікацій. Визначення та функції реклами і PR у медіабізнесі. Взаємодія реклами та PR для формування іміджу бренду та залучення аудиторії. Приклади інтегрованих комунікаційних кампаній у медіасфері.

Роль нових і традиційних медіа у маркетингових комунікаціях. Традиційні медіа: друк, радіо, телебачення – як канали для широкого охоплення аудиторії. Нові медіа: цифрові платформи, соціальні мережі, мобільні додатки – для таргетованого маркетингу. Переваги та обмеження кожного типу медіа у проведенні маркетингових кампаній.

Реклама як основний засіб маркетингових комунікацій. Основні види реклами: прямі та непрямі, нативна, контекстна, відео- та банерна реклама. Методи оцінки ефективності рекламних кампаній. Стратегії розміщення реклами в медіапросторі та їхній вплив на аудиторію.

Тема 11. Сучасні бізнес-моделі медіапідприємств у міжнародній практиці (СК5, ПР19, ПР22)

Підходи та концепції до визначення бізнес-моделей. Основні підходи до опису бізнес-моделі медіа: класичний, цифровий, гібридний. Відмінності між бізнес-моделлю та стратегією компанії. Концепції створення вартості для аудиторії та рекламодавців.

Ключові елементи та компоненти бізнес-моделі. Основні блоки: ціннісна пропозиція, сегменти клієнтів, канали збуту, джерела доходів, витрати, партнерські мережі. Приклади застосування елементів у міжнародних медіакомпаніях. Взаємозв’язок між елементами бізнес-моделі та їх вплив на ефективність.

Стандартні та комерційні схеми бізнес-моделі медіа. Традиційні моделі: передплата, реклама, продаж контенту. Комерційні схеми: freemium, підписка, краудфандинг, ліцензування. Порівняння ефективності стандартних і комерційних моделей у різних країнах.

Джерела фінансування та управління ризиками. Основні джерела фінансування медіапідприємств: реклама, інвестиції, гранти, державна підтримка. Загальні проблеми бізнес-моделі: нестабільність доходів, конкуренція, технологічні зміни. Методи зниження ризиків при бізнес-моделюванні: диверсифікація, аналіз ринку, адаптивні стратегії.

Трансформації при переході до цифрової реальності. Цифровізація медіа: онлайн-платформи, мобільні додатки, соціальні мережі. Зміни у ланцюжку створення вартості та способах монетизації. Приклади успішних трансформацій міжнародних медіакомпаній.

Різноманіття моделей мас-медіа. Моделі друкованих, телевізійних, радіо- та онлайнових медіа. Гібридні та мультимедійні моделі бізнесу. Стратегії адаптації до глобальних та локальних ринкових умов.

Тема 12. Інновації в медіабізнесі (СК5, СК8, ПР19, ПР22)

Перспективи розвитку медіаіндустрії через концепцію «блакитного океану». Принципи «блакитного океану» та їх застосування в медіабізнесі. Пошук нових ринків і незайнятих ніш для медіапроєктів. Приклади інноваційних медіапроєктів, що створили власний «блакитний океан».

Трансформація медіапідприємств під впливом технологічного розвитку. Вплив цифровізації, мобільних платформ та потокових сервісів на структуру бізнесу. Зміни у виробництві, дистрибуції та монетизації контенту. Адаптація медіакомпаній до нових споживчих звичок і технологічних трендів.

Інтеграція технологій штучного інтелекту в медіапрактику. Використання AI для автоматизації виробництва контенту та персоналізації аудиторії. Аналітика даних і прогнозування споживчих вподобань. Етичні та правові аспекти застосування AI у медіа.

Імерсивна журналістика та інноваційні формати контенту. Використання VR, AR та інтерактивних технологій у створенні медіа-історій. Підвищення залученості аудиторії через інтерактивність та візуалізацію. Приклади успішних інноваційних медіапроєктів у світі та Україні.

4. Структура (тематичний план)
навчальної дисципліни
	Змістові модулі і теми
	Кількість годин

	
	денна форма
	заочна форма

	
	усього
	лекції
	практичні
	самостійна робота
	усього
	лекції
	практичні
	самостійна робота

	МОДУЛЬ 1

	Змістовий модуль 1. Медіаекономіка як система: поняття, ринок, індустрія

	Тема 1. Медіаекономіка як галузь економіки і наука
	7
	1
	1
	5
	–
	–
	–
	–

	Тема 2. ЗМІ в системі сучасної економіки. Специфіка понятійного апарату медіаекономіки
	7
	2
	1
	4
	–
	–
	–
	–

	Тема 3. Ключові поняття медіаекономіки
	8
	1
	2
	5
	–
	–
	–
	–

	Тема 4. Медіа як товар на ринку
	8
	2
	1
	5
	–
	–
	–
	–

	Тема 5. Структура і складові медіабізнесу
	8
	1
	2
	5
	–
	–
	–
	–

	Тема 6. Специфіка медійної індустрії
	7
	1
	1
	5
	–
	–
	–
	–

	Разом за змістовий модуль 1
	45
	8
	8
	29
	–
	–
	–
	–

	Змістовий модуль 2. Підприємницька діяльність у медіасфері

	Тема 7. Форми організації медіабізнесу
	7
	1
	1
	5
	–
	–
	–
	–

	Тема 8. Специфіка складання бізнес-плану редакції ЗМІ
	6
	1
	1
	4
	–
	–
	–
	–

	Тема 9. Медіамаркетинг
	9
	2
	2
	5
	–
	–
	–
	–

	Тема 10. Медіабізнес як носій маркетингових комунікацій
	8
	2
	1
	5
	–
	–
	–
	–

	Тема 11. Сучасні бізнес-моделі медіа-підприємств у міжнародній практиці
	8
	1
	2
	5
	–
	–
	–
	–

	Тема 12. Інновації в медіабізнесі
	7
	1
	1
	5
	–
	–
	–
	–

	Разом за змістовий модуль 2
	45
	8
	8
	29
	–
	–
	–
	–

	ВСЬОГО
	90
	16
	16
	58
	–
	–
	–
	–


5. Теми практичних занять
Метою проведення практичних занять з навчальної дисципліни «Медіаекономіка та маркетингові комунікації» є засвоєння програмного матеріалу, розгляд конкретних ситуацій, розв’язання практичних завдань, пов’язаних з аналізом медіаринку, плануванням та організацією медіабізнесу, розробкою маркетингових стратегій, управлінням медіапроєктами та оцінкою ефективності медіакомунікацій у сучасному економічному середовищі.
	№
з/п
	Назва теми
	Кількість годин

	
	
	денна форма
	заочна форма

	1
	2
	3
	4

	МОДУЛЬ 1

	Змістовий модуль 1. Медіаекономіка як система: поняття, ринок, індустрія

	1.
	Тема 1. Медіаекономіка як галузь економіки і наука

1. Визначити основні економічні характеристики обраного медіа: продукт, аудиторію, ресурси, джерела доходів і витрати.

2. Скласти хронологічну схему розвитку медіаекономіки, виокремивши зміни у виробництві, поширенні та споживанні медіаконтенту.

3. Порівняти американську та німецькомовну традиції медіаекономіки за дослідницькими пріоритетами, управлінськими підходами й баченням суспільної ролі медіа.

4. Проаналізувати приклад трансформації українського медіа під впливом цифровізації та визначити економічні наслідки цих змін.

5. Запропонувати управлінське рішення для навчального медіапроєкту, узгодивши економічну доцільність, потреби аудиторії та соціальну відповідальність.
	1
	–

	2.
	Тема 2. ЗМІ в системі сучасної економіки. Специфіка понятійного апарату медіаекономіки

1. Побудувати карту медіасистеми обраного регіону, визначивши виробників контенту, розповсюджувачів, рекламодавців, аудиторії та регуляторів.

2. Проаналізувати попит і пропозицію у вибраному сегменті медіаринку та визначити чинники, що впливають на цінність контенту.

3. Порівняти позиціонування двох медіабрендів за аудиторією, контентною пропозицією, каналами комунікації та способами монетизації.

4. Проаналізувати успішну практику міжнародного медіабренду та запропонувати спосіб її адаптації для українського медіа.

5. Скласти схему впливу цифрових платформ на взаємодію медіа з аудиторією та запропонувати рішення щодо розширення охоплення.
	1
	–

	3.
	Тема 3. Ключові поняття медіаекономіки

1. Побудувати модель здвоєного ринку для обраного медіа, показавши зв’язок між ринком контенту та ринком реклами.

2. Визначити географічні межі ринку обраного медіа та обґрунтувати перспективний напрям розширення його аудиторії.

3. Порівняти трьох конкурентів медіапроєкту за аудиторією, контентом, рекламними можливостями та конкурентними перевагами.

4. Класифікувати запропоновані рекламні матеріали за видами й форматами та визначити відповідні канали їх розміщення.

5. Обрати рекламні формати для просування навчального медіапродукту з урахуванням мети, цільової аудиторії та обмеженого бюджету.
	2
	–


	1
	2
	3
	4

	4.
	Тема 4. Медіа як товар на ринку

1. Скласти характеристику медіапродукту, визначивши його споживчу цінність, особливості виробництва та чинники ціноутворення.

2. Проаналізувати позитивні й негативні зовнішні ефекти діяльності обраного медіа та запропонувати заходи зменшення суспільної шкоди.

3. Змоделювати вплив зростання аудиторії цифрової платформи на цінність її послуг для користувачів і рекламодавців.

4. Скласти карту власності та фінансування обраного медіа на основі відкритих даних (Open Data), визначивши можливі конфлікти інтересів.

5. Проаналізувати кейс прихованої реклами, визначити ризики порушення законодавства й професійної етики та запропонувати порядок реагування редакції.
	1
	–

	5.
	Тема 5. Структура і складові медіабізнесу

1. Скласти бюджет медіапроєкту, розмежувавши основні джерела доходів, постійні та змінні витрати.

2. Порівняти дохід від продажу контенту за моделями разової покупки, передплати й пакетної пропозиції на основі навчальних даних.

3. Розрахувати вартість розміщення реклами за моделями CPM, CPC і CPA за навчальними даними та обґрунтувати вибір моделі для рекламодавця.

4. Розробити план просування власного медіапродукту із застосуванням соціальних мереж, Public Relations (PR), кроспромоції та партнерств.

5. Визначити точку беззбитковості медіапроєкту за навчальними даними та запропонувати управлінські рішення для підвищення його прибутковості.
	2
	–

	6.
	Тема 6. Специфіка медійної індустрії

1. Порівняти структуру доходів і витрат друкованого видання, телеканалу, радіостанції та онлайн-медіа у зведеній таблиці.

2. Скласти кошторис випуску друкованого або аудіовізуального медіапродукту, врахувавши виробництво, оплату прав на використання контенту й розповсюдження.

3. Розробити рекламну пропозицію для одного виду медіа, визначивши формат реклами, цільову аудиторію, умови розміщення та очікувані результати.

4. Обрати модель монетизації онлайн-медіа та обґрунтувати її доцільність з урахуванням аудиторії, ресурсів і конкурентного середовища.

5. Підготувати концепцію краудфандингової кампанії медіапроєкту із визначенням мети збору, бюджету, винагород і способів звітування.
	1
	–

	Змістовий модуль 2. Підприємницька діяльність у медіасфері


	1
	2
	3
	4

	7.
	Тема 7. Форми організації медіабізнесу

1. Порівняти організаційні форми медіабізнесу та обрати прийнятну форму для навчального медіапроєкту, обґрунтувавши рішення.

2. Розробити організаційну схему медіакоманди з розподілом функцій, повноважень і відповідальності.

3. Скласти план дослідження аудиторії медіапроєкту та підготувати анкету з п’яти запитань.

4. Розрахувати рейтинг медіа за навчальними даними та визначити, як результати впливають на планування контенту й продаж реклами.

5. Проаналізувати кейс впливу інвестора або рекламодавця на редакційні рішення та запропонувати правила запобігання конфлікту інтересів.
	1
	–

	8.
	Тема 8. Специфіка складання бізнес-плану редакції ЗМІ

1. Сформулювати концепцію редакційного медіапроєкту, визначивши потребу аудиторії, продукт, конкурентні переваги й цілі розвитку.

2. Підготувати аналітичний розділ бізнес-плану редакції з характеристикою ринку, аудиторії та основних конкурентів.

3. Розробити виробничий та організаційний плани редакції, визначивши команду, необхідні ресурси, етапи роботи й строки виконання.

4. Скласти маркетинговий і фінансовий розділи бізнес-плану з планом просування, прогнозом доходів, витрат і потреби у фінансуванні.

5. Презентувати бізнес-план редакції та скоригувати його за результатами обговорення інвестиційної привабливості, реалістичності прогнозів і ризиків.
	1
	–

	9.
	Тема 9. Медіамаркетинг

1. Виконати SWOT-аналіз обраної медіаорганізації та визначити пріоритетні маркетингові завдання.

2. Сегментувати аудиторію медіапроєкту й скласти профіль цільового сегмента за демографічними, психографічними та поведінковими ознаками.

3. Розробити позиціонування медіапродукту, сформулювавши його ціннісну пропозицію та основне повідомлення для аудиторії.

4. Запропонувати продуктову й цінову стратегії медіапроєкту та обґрунтувати їх відповідність потребам цільової аудиторії.

5. Скласти план дистрибуції та просування медіапродукту з визначенням каналів, рекламних форматів, бюджету й показників ефективності.
	2
	–


	1
	2
	3
	4

	10.
	Тема 10. Медіабізнес як носій маркетингових комунікацій

1. Підготувати бриф на розроблення рекламної продукції із зазначенням мети, аудиторії, ключового повідомлення, формату, бюджету та строків.

2. Розробити план інтегрованої комунікаційної кампанії, узгодивши рекламу, PR і взаємодію з аудиторією в соціальних мережах.

3. Створити два варіанти рекламного повідомлення для традиційного й цифрового медіа та обґрунтувати їхні змістові й візуальні відмінності.

4. Перевірити навчальний рекламний матеріал за вимогами законодавства, правилами маркування та критеріями доброчесності й запропонувати необхідні зміни.

5. Оцінити ефективність рекламної кампанії за навчальними даними щодо охоплення, показів, кліків і цільових дій та запропонувати способи її оптимізації.
	1
	–

	11.
	Тема 11. Сучасні бізнес-моделі медіа-підприємств у міжнародній практиці

1. Побудувати схему бізнес-моделі обраного міжнародного медіа, визначивши ціннісну пропозицію, аудиторію, партнерів, канали, доходи й витрати.

2. Порівняти передплатну, рекламну та гібридну моделі монетизації й визначити умови їх доцільного застосування.

3. Сформувати структуру фінансування навчального медіапроєкту та оцінити ризики залежності від окремого інвестора, рекламодавця або грантодавця.

4. Проаналізувати кейс непрозорого фінансування медіа та розробити заходи забезпечення фінансової прозорості й редакційної незалежності.

5. Розробити варіант переходу традиційного медіа до цифрової бізнес-моделі, визначивши зміни у виробництві, дистрибуції, просуванні та монетизації контенту.
	2
	–

	12.
	Тема 12. Інновації в медіабізнесі

1. Застосувати підхід «усунути – зменшити – підвищити – створити» концепції «блакитного океану» для розроблення ціннісної пропозиції медіапроєкту.

2. Скласти план упровадження цифрової технології в роботу редакції, визначивши мету, ресурси, етапи та очікувані результати.

3. Підготувати за допомогою ШІ чернетку рекламного повідомлення та відредагувати її після перевірки фактів, оригінальності й відповідності поставленому завданню.

4. Розробити концепцію імерсивного або інтерактивного медіапродукту, визначивши сценарій взаємодії, технології, спосіб просування й модель монетизації.

5. Скласти правила доброчесного використання ШІ в медіакоманді, передбачивши перевірку інформації, захист авторських прав і прозорість використання згенерованого контенту.
	1
	–

	РАЗОМ
	16
	–


6. Завдання для самостійної роботи
	№
з/п
	Назва теми
	Кількість годин

	
	
	денна 

форма
	заочна форма

	1
	2
	3
	4

	МОДУЛЬ 1

	Змістовий модуль 1. Медіаекономіка як система: поняття, ринок, індустрія

	1.
	Тема 1. Медіаекономіка як галузь економіки і наука

1. Укласти анотовану добірку з трьох наукових або навчальних джерел з медіаекономіки, зазначивши їхнє практичне значення.

2. Порівняти визначення медіаекономіки у трьох джерелах і сформулювати власне узагальнене визначення.

3. Підготувати огляд внеску одного українського дослідника у розвиток медіаекономіки з посиланнями на його публікації.

4. Написати коротке есе про узгодження комерційних цілей і суспільної місії медіа на прикладі обраного медіапроєкту.

5. Скласти інтелект-карту впливу інформаційного суспільства на виробництво, поширення та споживання медіапродуктів.
	5
	–

	2.
	Тема 2. ЗМІ в системі сучасної економіки. Специфіка понятійного апарату медіаекономіки

1. Укласти українсько-англійський глосарій десяти понять, що характеризують функціонування медіасистеми та медіаринку в країні.

2. Підготувати огляд трьох змін у медіаспоживанні на основі відкритого галузевого дослідження із зазначенням джерела отримання даних.

3. Дослідити роль одного глобального медіабренду в сучасній економіці та представити висновки в аналітичній довідці.

4. Зіставити бізнес-моделі українського та зарубіжного медіа одного типу, визначивши можливості обміну досвідом.

5. Простежити шлях одного медіаматеріалу від виробника до аудиторії та описати економічні функції залучених посередників.
	4
	–

	3.
	Тема 3. Ключові поняття медіаекономіки

1. Підготувати пояснювальну записку про вплив залежності медіа від рекламних доходів на вибір контенту та роботу з цільовою аудиторією.

2. Знайти приклади локального, національного та міжнародного медіа й обґрунтувати відмінності їхніх ринкових можливостей.

3. Опрацювати наукову публікацію про конкуренцію у медіасфері та підготувати стислий виклад її основних положень.

4. Зібрати добірку з п’яти рекламних оголошень у різних медіа та описати способи привернення уваги кінцевого споживача товарів і послуг.

5. Підготувати порівняльний огляд нативної реклами, брендованого контенту та спонсорських матеріалів з ілюстративними прикладами.
	5
	–


	1
	2
	3
	4

	4.
	Тема 4. Медіа як товар на ринку

1. Підготувати коротке есе про цінність безоплатного медіаконтенту для цільової аудиторії, рекламодавців і суспільства.

2. Знайти два приклади інформаційної асиметрії на медіаринку та пояснити їхні наслідки для споживача.

3. Опрацювати чинні норми щодо прозорості медіавласності та укласти перелік відомостей, які допомагають оцінити незалежність медіа.

4. Підготувати аналітичну записку про вплив концентрації медіавласності на конкуренцію, різноманіття контенту та довіру аудиторії.

5. Дослідити приклад поширення недостовірного медіаконтенту, відокремивши підтверджені факти від припущень і запропонувавши запобіжні заходи.
	5
	–

	5.
	Тема 5. Структура і складові медіабізнесу

1. Дослідити відкритий медіакіт обраного видання та описати запропоновані рекламні формати, аудиторні показники й умови співпраці.

2. Підготувати огляд платних і безоплатних способів просування медіапродукту з прикладами їх застосування.

3. Скласти довідник показників CPM, CPC і CPA: зміст, формули розрахунку, сфери застосування та обмеження.

4. Дослідити структуру передплатних пропозицій двох медіа та пояснити інструменти утримання платної аудиторії.

5. Підготувати обґрунтовані рекомендації щодо зменшення витрат медіапроєкту зі збереженням якості контенту та редакційної незалежності.
	5
	–

	6.
	Тема 6. Специфіка медійної індустрії

1. Підготувати огляд цифрової трансформації одного друкованого видання з акцентом на зміни джерел доходів і каналів поширення.

2. Дослідити роль спонсорства у фінансуванні телевізійних або радійних програм і визначити можливі ризики для редакційної незалежності.

3. Вести протягом трьох днів щоденник власного медіаспоживання та узагальнити способи монетизації використаних медіа.

4. Опрацювати відкритий звіт про онлайн-медіа та сформулювати три висновки щодо перспектив розвитку цього сегмента.

5. Проаналізувати публічну краудфандингову кампанію медіапроєкту за прозорістю мети, комунікацією з учасниками та звітуванням.
	5
	–

	Змістовий модуль 2. Підприємницька діяльність у медіасфері


	1
	2
	3
	4

	7.
	Тема 7. Форми організації медіабізнесу

1. Укласти перелік організаційних, правових і фінансових питань, які потрібно з’ясувати перед запуском власного медіа.

2. Підготувати опис посадових функцій трьох фахівців медіакоманди на основі відкритих вакансій або професійних стандартів.

3. Зіставити можливості опитувань, цифрової аналітики та рейтингових досліджень для вивчення медіааудиторії.

4. Дослідити джерела фінансування обраного медіа та сформулювати запитання для оцінювання прозорості його фінансової моделі.

5. Підготувати пам’ятку щодо запобігання конфлікту інтересів у взаємодії редакції, власника, рекламодавців і партнерів.
	5
	–

	8.
	Тема 8. Специфіка складання бізнес-плану редакції ЗМІ

1. Опрацювати два підходи до побудови бізнес-плану та визначити розділи, які потребують адаптації для редакційного медіапроєкту.

2. Зібрати відкриті дані для обґрунтування медіапроєкту: потреби аудиторії, ринкові тенденції та характеристики конкурентів.

3. Скласти перелік ресурсів і партнерств для запуску медіапроєкту та визначити способи перевірки обґрунтованості витрат.

4. Підготувати реєстр ризиків редакційного медіапроєкту з оцінкою ймовірності, наслідків і можливих заходів реагування.

5. Провести самооцінювання навчального бізнес-плану за критеріями реалістичності, узгодженості розділів і фінансової стійкості.
	4
	–

	9.
	Тема 9. Медіамаркетинг

1. Дослідити комунікацію обраного медіабренду на двох платформах і визначити ознаки орієнтації на різні сегменти аудиторії.

2. Зібрати приклади ціннісних пропозицій трьох медіапродуктів та оцінити їхню зрозумілість і відмінність від конкурентів.

3. Проаналізувати десять відкритих відгуків або коментарів аудиторії та узагальнити потреби, які може врахувати медіа.

4. Дослідити приклад зміни цінової або продуктової стратегії медіа та пояснити її можливі причини й наслідки.

5. Підготувати огляд інструментів вимірювання результативності медіамаркетингу та обґрунтувати вибір трьох показників для навчального проєкту.
	5
	–

	10.
	Тема 10. Медіабізнес як носій маркетингових комунікацій

1. Зібрати приклади використання реклами, PR і соціальних мереж у комунікаціях одного медіабренду та оцінити узгодженість повідомлень.

2. Опрацювати норми законодавства й професійної етики щодо рекламних матеріалів та підготувати пам’ятку для редактора.

3. Порівняти два рекламні повідомлення для різних аудиторій, проаналізувавши аргументацію, емоційні засоби та заклик до дії.
	5
	–


	1
	2
	3
	4

	
	4. Підготувати огляд випадку недоброчесної реклами на основі перевірених джерел і запропонувати способи запобігання подібним порушенням.

5. Проаналізувати комунікаційну кампанію з відкрито оприлюдненими результатами та оцінити достатність даних для висновку про її ефективність.
	
	

	11.
	Тема 11. Сучасні бізнес-моделі медіа-підприємств у міжнародній практиці

1. Підготувати огляд бізнес-моделі міжнародного медіа за його офіційними матеріалами, зазначивши використані джерела та обмеження даних.

2. Дослідити практику поєднання декількох джерел доходів у фінансуванні одного медіа та визначити переваги й ризики такого підходу.

3. Дослідити способи організації платного доступу до контенту та пояснити їхні наслідки для охоплення й доходів медіа.

4. Підготувати перелік ознак фінансової прозорості медіа та пояснити, як вони допомагають виявляти ризики недоброчесності.

5. Описати можливості адаптації однієї зарубіжної медіабізнес-моделі до українських умов, обґрунтувавши необхідні зміни.
	5
	–

	12.
	Тема 12. Інновації в медіабізнесі

1. Підготувати добірку трьох інноваційних медіапроєктів і визначити, яку нову цінність кожен із них створює для аудиторії.

2. Опрацювати публікацію про застосування ШІ в медіа та зіставити очікувані економічні переваги з ризиками для якості контенту.

3. Дослідити доступний приклад імерсивної журналістики та описати його структуру, взаємодію з аудиторією й ресурсні потреби.

4. Скласти карту ризиків використання ШІ у створенні та просуванні медіаконтенту й запропонувати способи їх зменшення.

5. Підготувати обґрунтований прогноз розвитку обраного медіасегмента на три роки, визначивши технологічні, економічні та етичні чинники.
	5
	–

	
	Разом
	58
	–


7. Індивідуальні завдання
Виконання індивідуального завдання під час опанування навчальної дисципліни «Медіаекономіка та маркетингові комунікації» відбувається одним із способів: або шляхом написання тез доповідей конференції, або підготовки презентації на обумовлену з викладачем тему.

Написання тез доповідей відбувається за проблематикою економіки та бізнес-моделей медіа, маркетингових комунікацій, управління медіапроєктами та оцінки їх ефективності для відповідних секцій міжнародних науково-практичних конференцій, які щороку проводяться в Державному університеті «Житомирська політехніка» та в університеті-партнера – Луцькому національному технічному університеті.

Тези доповіді (гр. thesis – положення, твердження) – це опубліковані до початку наукової конференції матеріали із викладом основних аспектів наукової доповіді. Вони фіксують наукову точку зору автора і містять матеріали, які раніше не друкувалися. Завдяки влучно складеним тезам, автор має можливість створити собі репутацію фахівця, здатного в логічній і переконливій, ясній і доступній для адресата формі висловлювати результати своєї роботи. Тези на конференцію – це не план наукової роботи і не список основних положень.

Порядок підготовки тез: 

– визначення теми дослідження; 

– аналіз літератури за темою дослідження; 

– визначення проблемного питання в рамках теми дослідження; 

– формулювання назви тез доповідей; 

– узгодження назви тез та напряму дослідження з науковим керівником;

– написання тез; 

– узгодження тексту тез з науковим керівником; 

– публікація тез доповіді.

Оформлення тез здійснюється відповідно до вимог конференції, відображених у інформаційному листі заходу. Обов’язковим елементом контролю та оцінювання тез як індивідуального завдання є перевірка їх на плагіат з використанням веб-ресурсу Plag.com.ua, який наразі безкоштовно надає повний функціонал для перевірки текстів для українців.

У свою чергу, підготовка презентацій здійснюється у найбільш зручному редакторі для створення презентацій, як правило, за допомогою популярних онлайн-платформ Canva, Gamma, Prezi тощо. Через надання доступу для перегляду і редагування слайдів презентації у онлайн форматі викладач має можливість внести відповідні зміни або акцентувати увагу автора на проблемних місцях, які належить виправити, до моменту представлення цієї презентації на практичному занятті. Вибір теми для презентації визначається змістом поточної теми і часто обумовлюється додатковими проблемними питаннями. Перелік можливих тем для підготовки здобувачами презентацій включає:

1. Тренди цифрової трансформації медіаіндустрії.

2. Медіаринок України: структура та перспективи розвитку.

3. Вартість медіапродукту: фактори формування ціни.

4. Бізнес-моделі сучасних медіакомпаній.

5. Реклама в цифрових медіа: ефективність та ROI.

6. Підписка vs реклама: нові моделі доходів медіа.

7. Соціальні мережі як інструмент медіамаркетингу.

8. Брендинг медіа: стратегія формування іміджу.

9. Медіапроєкти для молодіжної аудиторії.

10. Інфлюенсери та їх економічний вплив на медіа.

11. Медіа як носій соціальних комунікацій.

12. Контент-маркетинг у цифрових медіа.

13. Відеоплатформи та економіка стрімінгу.

14. Підготовка бізнес-плану для редакції ЗМІ.

15. Організаційні форми медіапідприємств.

16. Вплив пандемії на споживання медіаконтенту.

17. Гейміфікація у медіамаркетингу.

18. Інновації у створенні інтерактивного контенту.

19. Медіа та штучний інтелект: персоналізація контенту.

20. Аналітика аудиторії для підвищення ефективності медіа.

21. Онлайн-платформи як бізнес-інструмент медіа.

22. Кросплатформені медіапроєкти.

23. Медіа та етика: баланс між прибутком і довірою.

24. Тренди подкастів: економічні та маркетингові аспекти.

25. Мобільні медіа: стратегія залучення користувачів.

26. Медіа та політика: економічний вплив на інформаційний простір.

27. Використання Big Data у медіабізнесі.

28. Краудфандинг як джерело фінансування медіа.

29. Інтерактивна реклама та її ефективність.

30. Прямі трансляції та економіка live-контенту.

31. Медіа і креативні індустрії: співпраця та синергія.

32. Трансформація друкованих видань у цифрову еру.

33. Вірусний контент та його економічний ефект.

34. Економіка мемів та соціальних трендів.

35. Медіа та стійкий розвиток: екологічний підхід.

36. Глобальні медіакомпанії: порівняльний аналіз бізнес-моделей.

37. Реклама у відеоіграх: ефективність та тренди.

38. Медіа та кроскультурні маркетингові стратегії.

39. Захист авторських прав у цифрових медіа.

40. Персоналізація контенту та поведінковий маркетинг.
8. Методи навчання

Під час викладання навчальної дисципліни використовуються наступні методи навчання.

	Результат навчання
	Методи навчання

	1
	2

	ПР19. Здійснювати медіаменеджмент, у т.ч. у сфері реклами
	– кейс-метод – аналіз управлінських ситуацій у медіакомпаніях і рекламних агенціях, обґрунтування рішень щодо їх розв’язання;

– метод проєктів – розроблення медіапроєкту або рекламної кампанії з визначенням цілей, цільової аудиторії, ресурсів, бюджету та показників ефективності; 

– ділові ігри та моделювання професійних ситуацій – відтворення роботи  редакції,  медіакомпанії чи рекламної агенції з розподілом

	
	управлінських функцій і відповідальності;

– виконання практичних завдань – складання медіапланів, планування бюджету, вибір каналів поширення контенту й реклами, оцінювання результативності медіадіяльності;

– проблемне навчання – пошук рішень в умовах обмежених ресурсів, зміни потреб аудиторії, конкуренції та кризових ситуацій;

– навчальна дискусія – обговорення й аргументований вибір стратегій управління медіапроєктами, рекламних рішень та підходів до оцінювання їх ефективності.

	ПР22. Вміти ідентифікувати та аналізувати проблеми, пов’язані з корупцією та недоброчесністю, формувати та оцінювати шляхи її вирішення як у професійній діяльності, так і суспільному житті на рівні, необхідному для формування нетерпимості до будь-яких проявів недоброчесності задля утвердження цінностей доброчесного суспільства
	– кейс-метод – аналіз ситуацій, пов’язаних із конфліктом інтересів, прихованою рекламою, плагіатом, зловживанням повноваженнями та іншими проявами недоброчесності;

– проблемне навчання та аналіз етичних дилем – виявлення причин і наслідків проблем, розроблення альтернативних рішень та їх оцінювання за критеріями законності, етичності, прозорості й суспільних наслідків;

– ділові та рольові ігри – моделювання поведінки в ситуаціях неправомірних пропозицій, тиску на працівника, втручання в редакційну діяльність або необхідності врегулювання конфлікту інтересів;

– критичний аналіз інформації – перевірка джерел і доказів, виявлення маніпуляцій, розмежування підтверджених фактів та необґрунтованих звинувачень;

– навчальні дискусії та дебати – аргументоване обговорення професійної відповідальності, суспільних наслідків корупції та способів утвердження доброчесної поведінки;

– метод проєктів – розроблення кодексу доброчесності медіакоманди, правил прозорого розміщення реклами або просвітницької кампанії з формування нетерпимості до корупції.


9. Методи контролю

Перевірка досягнення результатів навчання здійснюється з використанням наступних методів.

	Результат навчання
	Методи контролю

	1
	2

	ПР19. Здійснювати медіаменеджмент, у т.ч. у сфері реклами
	– усне опитування, участь у дискусіях, відповіді на проблемні запитання;

– перевірка виконання практичних завдань, кейсів;

– поточне тестування;
– перевірка виконання індивідуальних завдань;
– екзамен

	ПР22. Вміти ідентифікувати та аналізувати проблеми, пов’язані з корупцією та недоброчесністю, формувати та оцінювати шляхи її вирішення як у професійній діяльності, так і суспільному житті на рівні, необхідному для формування нетерпимості нетерпимості до будь-яких проявів недоброчесності задля утвердження цінностей доброчесного суспільства
	– усне опитування, участь у дискусіях, відповіді на проблемні запитання;

– перевірка виконання практичних завдань, кейсів;

– поточне тестування;
– перевірка виконання індивідуальних завдань;
– екзамен


10. Оцінювання результатів навчання здобувачів вищої освіти

Оцінювання результатів навчання здобувачів вищої освіти з навчальної дисципліни здійснюється відповідно до Положення про оцінювання результатів навчання здобувачів вищої освіти у Державному університеті «Житомирська політехніка» та розподілу балів, який наведений нижче.

Система оцінювання результатів навчання здобувачів вищої освіти з навчальної дисципліни включає поточний, модульний та підсумковий контроль. Поточний контроль проводиться для оцінювання рівня засвоєння знань, формування умінь і навичок здобувачів вищої освіти впродовж вивчення ними матеріалу модуля (змістових модулів) навчальної дисципліни. Поточний контроль здійснюється під час проведення навчальних занять.

Модульний контроль проводиться з метою оцінювання результатів навчання здобувачів вищої освіти за модуль (змістові модулі) навчальної дисципліни. Модульний контроль проводиться під час навчального заняття після завершення вивчення матеріалу модуля (змістових модулів) навчальної дисципліни. Модульний контроль здійснюється у формі підсумкового тестування.

Підсумковий контроль проводиться для підсумкового оцінювання результатів навчання здобувачів вищої освіти з навчальної дисципліни. Підсумковий контроль здійснюється після завершення вивчення навчальної дисципліни. Підсумковий контроль проводиться у формі іспиту. Процедура складання іспиту визначена у Положенні про організацію освітнього процесу у Державному університеті «Житомирська політехніка».
Розподіл балів з навчальної дисципліни

	Види робіт здобувача вищої освіти
	Кількість балів за семестр

	Для здобувача денної форми здобуття вищої освіти

	Виконання завдань поточного контролю
	60

	Виконання завдань модульного або підсумкового контролю
	40

	Підсумкова семестрова оцінка
	100

	Для здобувача заочної форми здобуття вищої освіти

	Виконання завдань поточного контролю
	60

	Виконання завдань підсумкового контролю
	40

	Підсумкова семестрова оцінка
	100


Розподіл балів за виконання завдань поточного контролю
	Види робіт здобувача вищої освіти
	Кількість балів за семестр

	
	денна форма
	заочна форма

	Виконання завдань під час навчальних занять
	54
	54

	Виконання та захист індивідуального завдання
	6
	6

	Разом за виконання завдань поточного контролю
	60
	60


Розподіл балів за виконання завдань під час навчальних занять
	Види робіт здобувача вищої освіти
	Кількість балів за семестр

	
	денна форма
	заочна форма

	Відповіді (виступи) на заняттях
	10
	10

	Виконання тестових завдань
	24
	24

	Виконання та захист завдань (вправ), кейсів
	20
	20

	Разом за виконання завдань під час навчальних занять
	54
	54


З метою застосування цілих чисел для оцінювання результатів роботи здобувачів вищої освіти під час навчальних занять протягом семестру використовується 100-бальна шкала оцінювання кожного окремо виду робіт. Розрахунок набраних здобувачем вищої освіти балів за виконання завдань під час навчальних занять за семестр проводиться за формулою 1:

РНЗ = (РВ100 × ВКВ + РУД100 × ВКУД + РТЗ100 × ВКТЗ + РЗК100 × ВКЗК) × КНЗ,      (1)

де РНЗ – кількість набраних здобувачем вищої освіти балів за виконання завдань під час навчальних занять за семестр;

РВ100, РУД100, РТЗ100, РЗК100 – кількість набраних здобувачем вищої освіти балів за семестр відповідно за відповіді (виступи) на заняттях, за виконання поточних тестових завдань, за виконання та захист завдань, кейсів (кожний окремо вид робіт на навчальних заняттях оцінюється за 100-бальною шкалою);

ВКВ, ВКУД, ВКТЗ, ВКЗК – вагові коефіцієнти відповідно за відповіді (виступи) на заняттях, за виконання поточних тестових завдань, за виконання та захист завдань, кейсів. Значення вагових коефіцієнтів становить: 

ВКВ = 10 ÷ 54 = 0,19;

ВКТЗ = 24 ÷ 54 = 0,44;

ВКЗК = 20 ÷ 54 = 0,37.

КНЗ – коригувальний коефіцієнт. Значення коригувального коефіцієнту становить КНЗ = 54 ÷ 100 = 0,54.

Розподіл балів за виконання завдань модульного контролю

	Види робіт здобувача вищої освіти денної форми навчання
	Кількість балів за семестр

	Виконання завдань модульного контролю
	40

	Разом за виконання завдань модульного контролю
	40


Якщо здобувач вищої освіти денної форми навчання виконав завдання модульного контролю і з урахуванням отриманих балів за поточний контроль набрав у сумі 60 балів або більше, він може погодити дану оцінку в електронному кабінеті і вона стане семестровою оцінкою за вивчення навчальної дисципліни.

Якщо здобувач вищої освіти денної форми навчання під час вивчення навчальної дисципліни набрав 60 балів або більше і бажає покращити свій результат успішності, він проходить процедуру підсумкового контролю у формі екзамену. Набрані бали за виконання завдань підсумкового контролю, а також бали за поточний контроль сумуються і формується семестрова оцінка з навчальної дисципліни. Бали, які здобувач вищої освіти набрав за виконання завдань модульного контролю, при цьому не враховуються під час розрахунку семестрової оцінки з навчальної дисципліни.

Здобувач вищої освіти допускається до процедури підсумкового контролю у формі екзамену, якщо за виконання завдань поточного контролю набрав 20 балів або більше.

Якщо здобувач вищої освіти за результатами поточного контролю набрав 15–19 балів, він отримує право за власною заявою опанувати окремі теми (змістові модулі) навчальної дисципліни понад обсяги, встановлені навчальним планом освітньої програми. Вивчення окремих складових навчальної дисципліни понад обсяги, встановлені навчальним планом освітньої програми, здійснюється у вільний від занять здобувача вищої освіти час. 

Якщо здобувач вищої освіти за результатами поточного контролю набрав від 0 до 14 балів (включно), він вважається таким, що не виконав вимоги робочої програми навчальної дисципліни та має академічну заборгованість. Здобувач вищої освіти отримує право за власною заявою опанувати навчальну дисципліну у наступному семестрі понад обсяги, встановлені навчальним планом освітньої програми.

Процедура надання додаткових освітніх послуг здобувачу вищої освіти з метою вивчення навчального матеріалу дисципліни понад обсяги, встановлені навчальним планом освітньої програми, визначена у Положенні про надання додаткових освітніх послуг здобувачам вищої освіти в Державному університеті «Житомирська політехніка».

Визнання результатів навчання, набутих у неформальній та/або інформальній освіті

Визнання результатів навчання, набутих у неформальній та/або інформальній освіті в рамках окремих тем навчальної дисципліни, здійснюється викладачем за зверненням здобувача вищої освіти та представленням документів, які підтверджують результати навчання (сертифікати, свідоцтва, грамоти, дипломи тощо). Рішення про визнання та оцінка за відповідну частину освітнього компонента приймається викладачем за результатами співбесіди зі здобувачем вищої освіти.

Визнання результатів навчання, набутих у неформальній та/або інформальній освіті в рамках цілого освітнього компонента, здійснюється за процедурою, яка визначена у Положенні про організацію освітнього процесу у Державному університеті «Житомирська політехніка».

Шкала оцінювання
	За шкалою
	Екзамен
	Бали

	A
	Відмінно
	90–100

	B
	Добре
	82–89

	C
	
	74–81

	D
	Задовільно
	64–73

	E
	
	60–63

	FX
	Незадовільно
	35–59

	F
	
	0–34
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