Практичне заняття на тему: Аналіз товарного асортименту підприємства
1. Оберіть одне з українських підприємств. 
Дослідження проводьте за інформацією з офіційного сайту, каталогу продукції, інтернет-магазину чи електронного каталогу. Для аналізу достатньо розглянути основні товарні групи та характерні різновиди продукції.
Приклад:
	Підприємство
	Чому підходить для дослідження
	Офіційне джерело

	Корпорація ROSHEN
	Широкий набір кондитерських груп: цукерки, шоколад, печиво, вафлі, бісквіти, торти, тістечка та інші товари. У межах груп можна аналізувати різні смаки, начинки, формати й фасування.
	https://www.roshen.com/
Каталог магазинів: https://roshenstores.com/catalog/



2. Загальна характеристика товарного асортименту
Коротко охарактеризуйте підприємство, його основну продукцію та споживачів, на яких вона орієнтована. Визначте головні асортиментні групи й наведіть приклади товарів, що входять до кожної групи.
	№
	Асортиментна група
	Приклади товарів у групі
	Основні ознаки різновидів товарів
	Цільові споживачі або ситуації споживання
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	2
	
	
	
	

	3
	
	
	
	

	4
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	6
	
	
	
	



3.  Аналіз ширини та глибини асортименту
Визначте ширину товарного асортименту за кількістю основних товарних груп, представлених підприємством. Далі оберіть щонайменше три групи та дослідіть їхню глибину: які різновиди, смаки, моделі, фасування, формати, рівні жирності, призначення чи інші варіанти пропонуються споживачам
	Товарна група
	Які різновиди товарів представлені?
	За якими ознаками товари відрізняються?
	Оцінка глибини асортименту

	Обґрунтування оцінки

	
	
	
	Низька / середня / висока
	

	
	
	
	Низька / середня / висока
	

	
	
	
	Низька / середня / висока
	

	
	
	
	Низька / середня / висока
	



Охарактеризуйте, чи достатньо різноманітними є товарні групи підприємства та чи має споживач достатньо варіантів вибору всередині кожної з них. Наведіть конкретні приклади.
4. Оцінювання основних показників асортименту
Заповніть таблицю, використовуючи якісні характеристики: «високий», «середній», «низький», «достатній», «обмежений», «широко представлений» тощо. Кожну оцінку підтвердіть прикладом із каталогу продукції або поясненням. 
	Показник
	Що потрібно проаналізувати
	Оцінка та обґрунтування

	Ширина асортименту
	Різноманітність товарних груп або продуктових напрямів підприємства.
	

	Глибина асортименту
	Різноманітність товарів у межах окремих груп: смаки, моделі, фасування, склад, властивості тощо.
	

	Насиченість асортименту
	Загальне наповнення асортименту конкретними товарними позиціями та їхніми варіантами. Врахуйте, наскільки різноманітний вибір представлено в каталозі.
	

	Гармонійність асортименту
	Наскільки товарні групи пов’язані між собою за призначенням, технологією виробництва, каналами збуту або способом використання.
	

	Повнота асортименту
	Наскільки асортимент враховує різні потреби цільових споживачів у межах досліджуваних категорій.
	

	Оновлення асортименту
	Наявність нових товарів, нових смаків, модифікацій, форматів або іншого оновлення продукції.
	



5. Визначення сильних і слабких сторін асортименту
На підставі проведеного аналізу визначте переваги й недоліки асортиментної політики підприємства. За можливості зверніть увагу на різноманітність товарних груп, глибину окремих груп, повторення схожих товарів, наявність продукції для різних категорій споживачів і можливі незаповнені потреби.
	Сильні сторони товарного асортименту
	Слабкі сторони або обмеження
	Факти чи приклади, що підтверджують висновок

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	



6. Пропозиції щодо вдосконалення товарної політики
[bookmark: _GoBack]Запропонуйте конкретні напрями вдосконалення асортименту підприємства. Визначте, чи доцільно розширити його ширину за рахунок нових груп, поглибити певні групи за рахунок додаткових різновидів, оновити наявну продукцію, усунути надмірне дублювання схожих позицій або краще узгодити товарні групи з потребами споживачів. Пропозиції мають випливати з вашого аналізу.
	Виявлена особливість або проблема
	Запропонований захід
	Який показник асортименту зміниться?
	Очікуваний результат

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	



Підсумковий висновок
Сформулюйте загальний висновок про стан товарного асортименту обраного підприємства. Визначте, які його характеристики є найсильнішими, наскільки він відповідає потребам цільових споживачів і які зміни доцільно реалізувати в першу чергу. У висновку використайте поняття ширини, глибини, насиченості та гармонійності асортименту. Робота має містити заповнені таблиці, короткі пояснення до оцінок і підсумковий висновок. Біля використаних матеріалів зазначте назву сайту або каталогу та посилання. 

