Практичне завдання № 5

Визначаємо товар/послугу, для якого створюватимемо контент
Завдання 1. Визначаємо аудиторію
· кав'ярня в Житомирі; 
· локальний магазин одягу; 
· приватний дитячий садок; 
· фітнес-студія; 
· книжковий магазин; 
· університетський захід; 
· туристична локація Житомирщини. 
Для обраного об'єкта визначити:
1. хто основна цільова аудиторія; 
2. вік; 
3. інтереси; 
4. потреби; 
5. проблеми/«болі»; 
6. у яких соціальних мережах її найімовірніше можна знайти. 
Завдання 2. Створюємо контентні рубрики
Для цього самого бренду придумати 5–7 постійних рубрик (визначити кількість за потребою по дням тижня)
Наприклад, для кав'ярні:
· «Кава дня»; 
· «За лаштунками» — як працюють баристи; 
· «Знайомство з командою»; 
· «Що обрати, якщо…»; 
· відгуки клієнтів; 
· локальні історії; 
· акції та спеціальні пропозиції. 
До кожної рубрики написати 1–2 речення пояснення, що саме буде в ній публікуватися.

Практичне завдання № 6
До двох рубрик написати текстові пости
