ПРАКТИЧНА РОБОТА № 6
МАРКЕТИНГОВА ТОВАРНА ПОЛІТИКА ПІДПРИЄМСТВА
Мета: закріпити теоретичні положення маркетингової товарної політики та застосувати їх для аналізу товару, асортименту й управлінських рішень.
Завдання 1. Розгляньте наведені ситуації. Для кожної визначте поняття з лекції (товар за задумом, товар у реальному виконанні, товар із підкріпленням; нарощування або насичення асортименту; варіація або диференціація товару; модифікація товару або ринку). Обґрунтуйте вибір, спираючись на ознаки відповідного поняття.
Таблиця 1
Застосування понять товарної політики
	Ситуація
	Поняття та обґрунтування

	1. Покупець обирає ноутбук, щоб працювати дистанційно.
	

	2. Виробник смартфонів надає дворічну гарантію та сервісне обслуговування.
	

	3. Виробник йогуртів додає новий смак у наявній ціновій категорії, не вилучаючи попередні.
	

	4. Компанія замінює стару модель електрочайника вдосконаленою та припиняє продаж старої.
	

	5. Виробник одягу починає продавати наявну колекцію новому віковому сегменту.
	


Завдання 2. Оберіть один товар відомого виробника, який реально продається в Україні. За офіційним сайтом виробника або продавця проаналізуйте його за трирівневою моделлю Ф. Котлера: основна вигода, властивості товару в реальному виконанні, підкріплення. Визначте три найважливіші атрибути товару для покупця та поясніть, які з них формують конкурентну перевагу. Зазначте назву товару й URL джерела.
Таблиця 2
Аналіз товару за трирівневою моделлю
	Рівень товару
	Характеристика обраного товару

	Товар за задумом (основна вигода)
	

	Товар у реальному виконанні (характеристики, марка, упаковка)
	

	Товар із підкріпленням (сервіс, гарантії, додаткові послуги)
	

	Три значущі атрибути та конкурентна перевага
	


Завдання 3. За даними про річний продаж чотирьох товарних позицій проведіть АВС-аналіз за виручкою. Розрахуйте виручку кожної позиції, її частку в загальній виручці та накопичену частку після ранжування за спаданням. Визначте групи А, В, С, орієнтуючись на межі 75 %, 20 % і 5 % (з лекції). Запропонуйте рішення щодо асортименту та поясніть, чому належність до групи С сама по собі не є достатньою підставою для вилучення товару.
Таблиця 3
Вихідні дані для АВС-аналізу
	Товар
	Продано, од.
	Ціна, грн
	Виручка, грн
	Частка, %

	А
	400
	250
	
	

	Б
	300
	200
	
	

	В
	100
	300
	
	

	Г
	50
	200
	
	

	Разом
	
	
	
	


Для визначення груп врахуйте, що межі 75/20/5 є орієнтовними: товарну позицію не поділяють між групами. Обґрунтуйте віднесення позиції, на якій накопичена частка перетинає межу.
