МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ
ДЕРЖАВНИЙ УНІВЕРСИТЕТ «ЖИТОМИРСЬКА ПОЛІТЕХНІКА»
Дисципліна «Міжнародний маркетинг»
ПРАКТИЧНА РОБОТА № 1
Вступ до міжнародного маркетингу
Мета: закріпити базові поняття міжнародного маркетингу, форми міжнародної маркетингової діяльності, підходи до стандартизації та адаптації, відмінності внутрішнього і міжнародного маркетингу та особливості діяльності його суб'єктів.
1. Установіть відповідність між поняттям та характеристикою.
	№
	Поняття
	Відповідь

	1
	Міжнародний маркетинг
	

	2
	Експортний маркетинг
	

	3
	Імпортний маркетинг
	

	4
	Транснаціональна корпорація
	

	5
	Глокалізація
	

	6
	Born Global
	


Характеристики: А - компанія від початку орієнтується на міжнародні ринки; Б - поєднання глобальних елементів бренду з адаптацією до локального ринку; В - реалізація товарів за межами національних кордонів з урахуванням вимог зовнішнього ринку; Г - комплекс маркетингових заходів на міжнародних ринках з урахуванням специфіки середовища; Д - міжнародна компанія, що працює у багатьох країнах через філії, дочірні підприємства та представництва; Е - маркетингова діяльність щодо ввезення товарів або послуг з-за кордону.
2. Визначте, які твердження правильні, а які ні. Неправильні твердження відкоригуйте.
1) Міжнародний маркетинг відрізняється від внутрішнього лише територією продажу.
2) Культурна адаптація є однією з характерних рис міжнародного маркетингу.
3) За стандартизації компанія прагне максимально уніфікувати маркетингові рішення для різних країн.
4) Глокалізація передбачає повну відмову від глобальних елементів бренду на користь локальних.
5) На міжнародному ринку компанія повинна враховувати правове, економічне, культурне та конкурентне середовище різних країн.
6) Міжнародна діяльність завжди потребує однакової маркетингової стратегії в усіх країнах.
3. Для кожної ситуації визначте, яке рішення доцільніше: стандартизація, адаптація чи глокалізація. Коротко обґрунтуйте.
1) Виробник смартфонів використовує однаковий логотип, дизайн бренду та стандарти якості у всіх країнах, але змінює рекламні повідомлення відповідно до локальної культури.
2) Український виробник харчових продуктів виходить на ринок країни, де відрізняються смакові уподобання, вимоги до маркування та релігійні обмеження.
3) Цифровий сервіс має однакову базову технологію та функціональність у десятках країн, а потреби користувачів майже не відрізняються.
4. Порівняйте особливості просування у висококонтекстній та низькоконтекстній культурах.
	Критерій
	Висококонтекстна культура
	Низькоконтекстна культура

	Спосіб передачі повідомлення
	
	

	Роль невербальних сигналів і підтексту
	
	

	Стиль рекламного повідомлення
	
	

	Приклад країни
	
	


5. Ситуаційне завдання. Українська компанія успішно продає товар на внутрішньому ринку та розглядає вихід на ринок Польщі. Оберіть реальний або умовний товар і запропонуйте базове рішення щодо міжнародної експансії.
5.1.  Яку потребу іноземного споживача може задовольняти продукт?
5.2.  Які 3 фактори зовнішнього ринку потрібно перевірити до виходу?
5.3. Що в маркетинговій пропозиції можна стандартизувати, а що варто адаптувати?
5.4.  Яким способом компанія може почати працювати на новому ринку?
5.5. Який основний ризик міжнародної експансії ви бачите?

Оцінювання  3 бали: 1 бал - засвоєння теоретичних понять; 1 бал - застосування концепцій до ситуацій; 1 бал - обґрунтованість практичних рішень.
