Практичне заняття № 9-10
Менеджмент і маркетинг в сільському зеленому туризмі.

Підготувати доповідь (презентацію):
1. Маркетинг сільського туризму як фактор регіонального розвитку в Європі
2. Особливості маркетингової політики підприємств у сфері сільського туризму Румунії, Польщі, Угорщини (обрати один із варіантів)
3. Психологічне ціноутворення та його особливості.
4. Цифровий маркетинг у сільському зеленому туризмі (digital-маркетингу, storytelling та ін. форми маркетингу для просування садиб)
5. Брендинг агротуристичних територій: міжнародний досвід
6. Тематичні села як інструмент розвитку сільського туризму:
 - «Книжкове село», «Горіхове село», «Макове село», «Село нісенітниці» (Австрія); 
- Загублене село», «Пташине село», «Яблуневе село» (Польща); 
- «Село відьом», «Селище відновлюваної енергії» (Німеччина);
7. Інновації в агротуризмі та їх роль у підвищенні конкурентоспроможності
8. Онлайн-платформи та системи бронювання в сільському туризмі
9. Маркетингові канали просування агротуризму
10. Модель «Albergo Diffuso» як інноваційний формат сільського туризму

Творчі завдання
1. Аналіз успішного кейсу агротуристичного господарства
Знайти приклад успішного агротуристичного проєкту (наприклад, ферми в Італії, Польщі чи Франції) і проаналізувати:
· маркетингову стратегію
· особливості туристичного продукту
· канали просування
· цільову аудиторію
· фактори успіху.
Результат: презентація або короткий аналітичний звіт.

2. Розробка маркетингової стратегії агротуристичної садиби
Для цього потрібно
1. Обрати конкретний населений пункт (наприклад, село в Україні).
2. Провести SWOT-аналіз території.
3. Визначити цільову аудиторію туристів.
4. Запропонувати:
· назву бренду
· слоган
· канали просування (соцмережі, сайти, партнерство).
Результат: коротка презентація або маркетинговий план.


Питання для обговорення
1. Що є складовими підсистемами SWOT аналізу? 
2. Назвіть конкретні аспекти SWOT-аналізу? 
3. Які основні чинники впливають на підвищення складності управління сільським туризмом
4. Які чинники впливають на рівень ціни? 
5. Що необхідно враховувати при встановленні цін? 
6. Психологічне ціноутворення, що це? 

