Маркетингові комунікації 

Практичне заняття

Виконані завдання надсилати: Очередько Максим kmbm_omv@ztu.edu.ua

Тема 3. Реклама в системі маркетингових комунікацій

Питання для обговорення:
1. Чи може реклама працювати без інших інструментів маркетингових комунікацій?
2. Які рекламні формати є найефективнішими у 2026 році?
3. Як уникнути “рекламної сліпоти” та привернути увагу споживачів?
4. Чи етично маніпулювати споживачем через рекламу?
5. Яку роль відіграє реклама на різних етапах воронки продажів?
6. Які психологічні тригери найчастіше використовуються в рекламі?
7. Чи може реклама формувати нові потреби у споживачів?
8. Чи можливий вірусний ефект у рекламі без значних бюджетів?
9. Що краще працює: емоційна реклама чи інформаційна?



Практичні завдання:


1. Генерація рекламного слогана

Для наведених нижче продуктів придумати рекламну кампанію:

· електросамокати
· новий формат кавʼярні у вашому місті
· платформа типу «Дія»
· Університет Житомирська політехніка

Зазначити мету кампанії, аудиторію на яку розрахована кампанія, УТП, формат і канали для комунікації. 



2. Ідея для реклами

Для одного із продуктів наведених в завданні #1 запропонуйте ідею для реклами. Коротко опишіть основний мотив рекламного повідомлення, суть вашої ідеї і як вона має бути реалізована у наступному форматі:

· відео формат (телебачення, YouTube чи зовнішня відео-реклама)
· графічний формат (білборд, сітілайт або інші рекламні площі)
· формат соцмереж
· інший формат

Наведіть приклад існуючої реклами якою ви надихались.

Наявність посилань і скріншотів з прикладами є обовʼязковою!
