Лекція

ТЕМА 3. ТЕХНОЛОГІЇ ПРОПАГАНДИ

ВСТУП
Технології пропаганди є комплексом методів, прийомів і стратегій інформаційного впливу, спрямованих на формування у масової аудиторії певних переконань, емоцій і моделей поведінки. Сучасна пропаганда є поліструктурною і використовує психологічні, медійні та цифрові інструменти для досягнення своїх цілей.

1. ПОНЯТТЯ ТА КЛАСИФІКАЦІЯ ТЕХНОЛОГІЙ ПРОПАГАНДИ
Технології пропаганди – це системні методи впливу на свідомість, що використовують інформаційні, психологічні та технічні засоби. Вони можуть бути відкритими або прихованими.

Основні групи технологій:
- інформаційні (подача, селекція, спотворення інформації);
- психологічні (емоційний вплив, навіювання, маніпуляція);
- комунікативні (медіа, соціальні мережі, реклама);
- цифрові (боти, алгоритми таргетингу, deepfake).

2. ПСИХОЛОГІЧНІ ТЕХНОЛОГІЇ ПРОПАГАНДИ
2.1. Апеляція до страху
Створення відчуття загрози для мобілізації населення.

2.2. Емоційне зараження
Активне використання емоційних образів, музики, символів.

2.3. Героїзація та демонізація
Створення образів «героїв» та «ворогів».

2.4. Міфологізація
Створення простих пояснень складних подій, формування масових міфів.

3. ІНФОРМАЦІЙНІ ТЕХНОЛОГІЇ
3.1. Фреймінг
Подання інформації в певному контексті («рамці»), що змінює її сприйняття.

3.2. Повторення (ефект багаторазового контакту)
Часте повторення меседжу призводить до його прийняття.

3.3. Маніпуляція термінами
Заміна слів для зміни оцінки подій (наприклад: «операція» замість «війна»).

3.4. Контроль порядку денного (agenda-setting)
Зосередження уваги на вигідних темах, замовчування інших.

4. МЕДІЙНІ ТЕХНОЛОГІЇ ПРОПАГАНДИ
4.1. Використання телебачення, радіо, кіно
Через візуальні образи та сюжетні історії формуються емоції й наративи.

4.2. Реклама та PR-технології
Створення привабливого образу ідеології, лідера, організації.

4.3. Масові заходи та символіка
Паради, гасла, прапори — інструменти групової ідентифікації.

5. ЦИФРОВІ ТЕХНОЛОГІЇ ПРОПАГАНДИ
5.1. Соціальні мережі
Алгоритми підсилюють емоційні та поляризаційні повідомлення.

5.2. Боти та інформаційні ферми
Штучне створення масовості підтримки або хейту.

5.3. Таргетована реклама
Персоналізовані повідомлення для конкретних груп.

5.4. Deepfake та маніпуляції зображеннями
Створення фальшивих відео й фото для впливу на громадськість.

6. ТЕХНІКИ ПРОПАГАНДИ
- «Ворог поруч» – створення образу загрози.
- «Тільки ми скажемо правду» – підміна джерел.
- «Будь як усі» – ефект більшості.
- «Світ чорно-білий» – поляризація, спрощення складних явищ.
- «Свій/чужий» – поділ на групи.
- «Перевантаження інформацією» – зниження критичного мислення.

7. ВПЛИВ ТЕХНОЛОГІЙ ПРОПАГАНДИ НА СУСПІЛЬСТВО
Технології пропаганди можуть:
- формувати політичні настрої;
- поляризувати суспільство;
- маніпулювати емоціями;
- впливати на виборчі процеси;
- руйнувати довіру до інституцій;
- сприяти дезінформації.

ВИСНОВОК
Технології пропаганди — це складний механізм, який поєднує психологію, комунікації та технології. Розуміння цих механізмів дає змогу захищатися від маніпуляцій та формувати критичне мислення.

