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План

1. Сутність ціни та її економічна основа.

Механізм встановлення ціни. Завдання фірми в

сфері цінової політики

2. Залежність ціноутворення від типу ринку

3. Структура ціни товару з точки зору виробника

та споживача

4. Вплив ціни товару на економічну поведінку

виробників та споживачів
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1. Сутність ціни та її економічна основа. Механізм встановлення ціни. 

Завдання фірми в сфері цінової політики

Ціна являє собою економічну категорію, що визначає

суму грошей, за яку продавець хоче продати, а покупець

готовий купити товар.

Ціноутворення - процес формування цін на товари і

послуги.
Існують дві основні системи ціноутворення:

1) ринкове ціноутворення, що функціонує на базі взаємодії попиту та

пропозиції;

2) централізоване державне ціноутворення - формування цін

державними органами.
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Рис. 1. Структура цінового механізму
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Рис. 2. Загальноекономічні критерії формування цін



Підходи до процесу формування ціни

1) одержання запланованого прибутку;

2) збільшення обсягів продажу; 

3) завоювання більш вагомої частини ринку; 

4) досягнення максимально можливого прибутку від реалізації

конкретного товару; 

5) послаблення конкурентів; 

6) формування позитивного іміджу товару. 
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Рис. 3. Найважливіші принципи ціноутворення

Принципи - це постійно діючі основні положення, характерні для всієї системи цін і покладені в її

основу.



Для здійснення процесу ціноутворення в 

ринковій економіці на підприємстві повинні бути певні

умови розвитку, основними з яких є такі:

• економічна самостійність;

• певні умови діяльності;

• економічна безпека;

• ринкова конкуренція;

• ринкова рівновага.



Ціна у маркетингу - це оцінка споживної вартості з погляду того, хто

виробляє або обмінює товар.

Рис. 4. Особливості ціни в 

маркетингу

Рис. 5. 4P Комплекс маркетингу 

(маркетинг-мікс)
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Для вирішення питання про вид і рівень ціни необхідно проаналізувати 

життєвий цикл товару. 

Життєвим циклом товару вважається час від початку виробництва 

товару до його морального старіння і виходу з ринку.

Рис. 6. Життєвий цикл товару



Рівень цін залежно від стадії ЖЦТ
1. Народження - початок виробництва і проникнення на ринок. Виробничі 

потужності освоєні не повністю, пропозиція невелика, товар новий, 

ефективний, попит значний, витрати високі. Ціна на цій стадії повинна 

покривати витрати, забезпечувати прибуток, стримувати попит і стимулювати 

збільшення виробництва. 

2. Стадія зрілості товару. Освоєно виробничі потужності, збільшено 

пропозицію, стабілізується попит, знижуються витрати виробництва, 

посилюється конкуренція. Ціна на цій стадії, як правило, знижується. При 

цьому широко використовуються ціни в рамках товарного асортименту, ціни на 

товари, що доповнюють, на обов'язкові належності, на побічні продукти та ін. 

3. Стадія морального старіння товару, витіснення його більш сучасними, 

прогресивними товарами - обсяг виробництва і попит знижуються, ціни 

падають. 

4. Остання стадія - «вмирання», вихід товару з ринку. 
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№ Завдання Зміст завдання

1
Забезпечення 

прибутковості

Встановлення таких цін, які покривають витрати виробництва та обігу і 

забезпечують запланований рівень прибутку

2
Завоювання та утримання 

ринкової частки

Формування цін, що дозволяють залучати нових споживачів і зберігати 

конкурентні позиції на ринку

3
Підвищення 

конкурентоспроможності

Використання цін як інструменту конкуренції (цінові знижки, гнучкі 

тарифи, спеціальні пропозиції)

4
Максимізація обсягу 

продажу

Стимулювання попиту шляхом встановлення оптимального рівня цін 

для збільшення товарообороту

5 Позиціонування товару
Формування сприйняття товару споживачами (преміальний, масовий, 

економ-сегмент) через рівень ціни

6
Адаптація до ринкових 

умов

Оперативне реагування на зміни попиту, витрат, дій конкурентів, 

інфляції

7
Забезпечення стабільності 

цін

Підтримка відносної стабільності цін з метою формування довіри 

споживачів

8 Регулювання попиту
Використання цін для стимулювання або стримування попиту на окремі 

товари

9
Відповідність державному 

регулюванню
Дотримання законодавчих норм та вимог щодо ціноутворення

10
Підтримка довгострокової 

стратегії фірми

Узгодження цінової політики з місією, цілями та стратегічним розвитком 

підприємства

Таблиця - Завдання фірми у сфері цінової політики












