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1. Соціальна роль маркетингу в 

суспільстві









Навіть через пів року після позбавлення від мотлоху в мене

лишалися десятки книжок, яких я ще не читала. Виявляється,

вдома було чимало речей, які я залишила, але не

користувалася. Я могла б класифікувати для блоґу всі свої речі

за категоріями та розповісти читачам, що було в мене у

спальні, в кухні, у вітальні, в кабінеті й у ванній. Але

насправді були важливі лише дві категорії: те, чим я

користувалася, і те, чим користувалася б ідеальна версія мене.

Для ідеальної версії я купувала речі, якими сподівалася

покращити себе чи своє життя. Як-от книжки, які мала би

прочитати розумна Кейт, одяг, який мала б носити професійна

Кейт, і проєкти, за які могла б узятися творча Кейт. Класичні

романи, маленькі чорні сукні, матеріали для скрапбукінгу

тощо. Свого часу я витратила тисячі доларів на всі ці речі зі

щирим наміром скористатися ними, бо була переконана, що це

мені якось допоможе. Я була не достатньо хорошою, а ці речі

мусили допомогти мені стати кращою. Я хотіла читати, носити

й робити все, щоб стати такою людиною, якою прагнула бути.

Володіння речами наче уможливлювало це. Колись я все

зроблю та стану кращою. Але цей день ніяк не наставав
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3. Соціальний маркетинг та 

некомерційний маркетинг
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4. Екологічний маркетинг та сталий 

розвиток
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