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1. Місце маркетингу в структурі 

підприємства









Організація маркетингової діяльності на 

підприємстві

Власний 

маркетолог чи 

відділ

Аутсорсинг 

(зовнішній 

виконавець)
mix



Джерело фото: http://surl.li/qqbul

Акціонерне товариство «Житомирський 

маслозавод» – компанія «Рудь» – лідер 

серед українських виробників морозива

Відділ маркетингу та реклами,

який очолює 

ЮРКІВСЬКА Людмила 

Йосипівна



Джерело: https://catalog.youcontrol.market/reklama-i-marketynh



КВЕДи реклами і маркетингу

•70.21 Діяльність у сфері зв'язків із громадськістю

•73.11 Рекламні агентства

•73.12 Посередництво в розміщенні реклами в 

засобах масової інформації

•73.20 Дослідження кон'юнктури ринку та виявлення 

громадської думки

КВЕД (Класифікація видів економічної діяльності) – це система кодів, 

яка використовується для класифікації різних видів бізнесу



2. Функції та завдання маркетингових 

підрозділів



Функції 

маркетингу

аналітична виробнича

збутова управлінська



Функція маркетингу

аналітична

проведення 

маркетингових досліджень 

для зниження 

невизначеності та 

ризику і прийняття 

обґрунтованих 

маркетингових рішень

одним з основних 

шляхів отримання 

інформації є 

проведення 

маркетингових 

досліджень

дослідження ринків, їх 

структури, споживачів, їх 

пріоритетів, товарів, 

конкурентів, загальних 

трендів на ринку, аналіз 

внутрішнього середовища 

підприємства тощо





Функція маркетингу

виробнича

формування і реалізація 

інноваційного складника у 

товарній політиці підприємства 

через розробку і підтримку 

програм створення нових 

товарів і вдосконалення 

наявних

конкурентоспроможність 

продукції становить 

сукупність властивостей 

товару, яка забезпечує його 

здатність конкурувати з 

аналогами на 

конкурентному ринку

організація виробництва 

нових товарів, організація 

матеріально-технічного 

забезпечення, управління 

якістю та 

конкурентоспроможністю

продукції



Функція маркетингу

збутова

головні завдання: 

формування концепції цінової 

політики; збут (вибір 

найбільш відповідних каналів 

збуту); сервісне 

обслуговування та підтримка; 

підвищення попиту

організація системи 

товароруху передбачає усі 

процеси, які відбуваються з 

товарами підприємства від 

завершення виробництва 

до початку споживання

наявність у кожній збутовій 

точці саме того товарного 

асортименту, який потребує 

цільова група споживачів, 

періодичного його оновлення 

та вилучення застарілих або 

неактуальних товарів



Функція маркетингу

управлінська

передбачає 

планування, 

організацію, 

мотивацію та 

контроль 

маркетингової 

діяльності

у рамках організації маркетингової 

діяльності визначається місце 

структурного підрозділу 

маркетингу в загальній структурі 

управління підприємством, його 

місце в управлінській ієрархії, 

підпорядкованість і підзвітність

контроль маркетингової 

діяльності спрямовано на 

вимірювання і оцінку результатів 

реалізації стратегій, планів і 

програм, визначення корегувальних 

дій, що у сукупності забезпечують 

досягнення маркетингових цілей





3. Маркетингове планування















4. Аутсорсинг маркетингових функцій















5. Взаємодія маркетингу з іншими 

відділами компанії 















Дякую за увагу!


