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Тема 5.

Вибір зовнішніх ринків



План лекції
1. Критерії та методи вибору привабливих зовнішніх 

ринків

2. Аналіз конкурентного середовища на іноземних 

ринках

3. Підходи до вибору зовнішніх ринків

4. Етапи прийняття рішення про вихід на зовнішні ринки



1. Критерії та методи вибору привабливих 

зовнішніх ринків

















Mailo’s – The Pasta Project
є інноваційною мережею закладів швидкого харчування преміум-сегменту, заснованою в Афінах у 

2019 році. Компанія спеціалізується на виробництві свіжої пасти, яка готується безпосередньо на очах 

у клієнтів за допомогою спеціальних машин для виготовлення пасти. Концепція бренду полягає у 

поєднанні високої гастрономії з культурою вуличної їжі



Стратегія міжнародної експансії компанії 

зосереджена на регіоні Східного 

Середземномор’я. Після успішного запуску та 

розвитку мережі в Греції компанія послідовно 

вийшла на ринки Кіпру та Лівану, де продовжує 

активно розширювати свою присутність



Така географічна стратегія демонструє фокус на 

культурно та економічно пов’язаних ринках з 

розвиненою туристичною інфраструктурою та високою 

концентрацією цільової аудиторії, яка цінує якість, 

інноваційність та автентичний гастрономічний досвід



2. Аналіз конкурентного середовища на 

іноземних ринках

















3. Підходи до вибору зовнішніх ринків



















4. Етапи прийняття рішення про вихід на 

зовнішні ринки























Дякую за увагу!


