Індивідуальне завдання 
з курсу «Маркетингова цінова політика» 

[bookmark: _GoBack]Тема: Удосконалення маркетингової стратегії підприємства в умовах сучасного ринкового середовища.
Метою завдання є закріплення теоретичних знань та набутих практичних навичок аналізу, оцінювання й удосконалення маркетингової стратегії підприємства з урахуванням принципів стратегічного маркетингу, ринкових тенденцій і конкурентного середовища.
1. Вибір напряму дослідження. Визначте нішу, яка вас цікавить (виробництво, ІТ, сфера послуг, агробізнес, ритейл, освіта тощо), та оберіть конкретне підприємство (реальне або гіпотетичне), що працює у цій сфері.
2. Характеристика підприємства.
- назва, організаційно-правова форма, місцезнаходження;
- основні види продукції чи послуг;
- місія та стратегічні цілі підприємства;
- цільова аудиторія та ключові ринки збуту.
3. Дослідження чинної цінової політики підприємства.
- визначте цінову стратегію, яку застосовує підприємство;
- проаналізуйте методи ціноутворення, які використовує підприємство;
- дослідіть, чи використовуються знижки, акції, програми лояльності;
- оцініть відповідність ціноутворення стратегічним цілям підприємства.
4. Аналіз зовнішнього та внутрішнього середовища у контексті ціноутворення.
- проведіть SWOT-аналіз підприємства з акцентом на цінову політику;
- визначте ключові фактори впливу на формування ціни у вибраній галузі;
- оцініть чутливість споживачів до зміни ціни (цінова еластичність попиту).
5. Дослідження впливу цифрового ринкового середовища на цінову політику підприємства.
- проаналізуйте, як цифровізація впливає на формування ціни;
- визначте, які інструменти digital-ціноутворення застосовує підприємство;
- оцініть ефективність інтеграції цінової політики з digital-маркетингом;
- сформуйте висновки про перспективи розвитку маркетингової цінової політики підприємства у цифровому просторі.
6. Формування напрямів удосконалення маркетингової цінової стратегії.
- запропонуйте шляхи удосконалення маркетингової цінової політики підприємства;
- обґрунтуйте доцільність кожного напряму;
- опишіть очікувані результати (зростання прибутковості, розширення клієнтської бази, посилення конкурентоспроможності).
7. Висновки. Узагальніть результати дослідження. Визначте перспективи розвитку цінової політики підприємства в умовах сучасного та цифрового ринкового середовища. 
8. Підготуйте презентацію у вигляді зведених таблиць і схем за кожним етапом індивідуального завдання. 
