Практичне заняття
З курсу Маркетингова цінова політика»

КЕЙС
Мета завдання: закріпити теоретичні знання та сформувати практичні навички аналізу, оцінювання й удосконалення цінової стратегії підприємства з урахуванням принципів маркетингової цінової політики, ринкових тенденцій, поведінки споживачів і конкурентного середовища.
Послідовність виконання завдання
1. Вибір напряму дослідження
Оберіть одну із сфер діяльності: виробництво; ІТ; сфера послуг; агробізнес; ритейл; освіта; інше.
[bookmark: _GoBack]Визначте реальне або гіпотетичне підприємство, яке працює в обраній ніші.
2. Характеристика підприємства
Опишіть ключові параметри:
· назва, організаційно-правова форма, місцезнаходження;
· основні види продукції чи послуг;
· місія та стратегічні цілі підприємства;
· характеристика цільової аудиторії;
- основні ринки збуту (локальні, національні, міжнародні).
3. Дослідження чинної цінової політики підприємства
Проаналізуйте:
· цінову стратегію (преміальна, проникнення, диференційована, адаптивна, конкурентна, цінність-орієнтована тощо);
· методи ціноутворення (витратні, ринкові, ціннісні, параметричні, нормативні, динамічні тощо);
· використання знижок, акцій, програм лояльності, бонусних механізмів;
· відповідність чинної цінової політики стратегічним цілям та позиціонуванню бренду;
- наявність ризиків ціноутворення (цінові війни, недооцінка витрат, некоректна еластичність тощо).
4. Аналіз зовнішнього та внутрішнього середовища у контексті ціноутворення
Виконайте SWOT-аналіз із фокусом на цінову політику;
5. Формування напрямів удосконалення маркетингової цінової стратегії
Розробіть пропозиції щодо покращення цінової політики:
· оптимізація стратегії (перехід на іншу модель ціноутворення, сегментація цін);
· впровадження або адаптація систем знижок, лояльності, пакетних пропозицій;
· цифрові покращення (динамічні ціни, персоналізація, аналітика);
· управління ризиками ціноутворення;
- очікувані результати щодо: зростання прибутку, збільшення ринкової частки, підвищення задоволеності клієнтів, зміцнення конкурентних позицій.
6. Презентація результатів
Підготуйте презентацію (PowerPoint/Canva/Google Slides), що містить:
· таблиці, графіки, схеми;
· узагальнення SWOT, еластичності, цифрових інструментів;
· візуалізовані пропозиції щодо покращення;
· короткі структуровані висновки.

