Практичне заняття з курсу «Маркетингова цінова політика»
Тема: ««Оцінювання ризику в маркетинговому ціноутворенні»

Метою є навчитися визначати, класифікувати та оцінювати цінові ризики підприємства, а також формувати пропозиції щодо їх мінімізації.
Завдання
1. Аналітичний блок
Оберіть підприємство (реальне або умовне) та виконайте:
1.1. Ідентифікуйте 5 основних цінових ризиків, що можуть впливати на діяльність підприємства (внутрішніх і зовнішніх).
[bookmark: _GoBack]Приклади: коливання попиту, активність конкурентів, зростання собівартості, курсові коливання, регуляторні зміни тощо.
1.2. Класифікуйте ці ризики за такими критеріями:
- ступінь впливу (високий/середній/низький),
- ймовірність виникнення,
- горизонт впливу (короткострокові / середньострокові / довгострокові),
- характер (ринковий, фінансовий, операційний тощо).
2. Розрахунковий блок
2.1. Використовуючи матрицю ризику (Risk Impact Matrix), оцініть кожен ризик за шкалою:
- Ймовірність: 1–5
- Сила впливу: 1–5
2.2. Обчисліть інтегральний показник ризику за формулою:
R=P×I де P – ймовірність ризику, I – сила впливу.
2.3. Побудуйте таблицю ризиків, впорядкувавши їх за пріоритетністю (від найбільш критичних до найменш значущих).
Приклад
Маркетолог визначив:
Ймовірність появи низьких цін конкурентів: 4 (висока)
Сила впливу на прибутковість підприємства: 5 (дуже сильний вплив)
Розрахунок інтегрального показника
R=4×5=20 
Типова шкала пріоритетності:
1–5 – низький ризик
6–12 – середній ризик
13–25 – високий ризик
R = 20 означає, що ризик високий, потребує негайних управлінських рішень (посилення моніторингу цін, коригування стратегії, акційної підтримки тощо).
3. Стратегічний блок
3.1. Для трьох найбільш критичних ризиків запропонуйте конкретні маркетингові інструменти зниження ризику, наприклад:
- коригування цінової стратегії,
- використання гнучких систем знижок,
- диверсифікація асортименту,
- контрактні механізми стабілізації цін,
- впровадження системи конкурентного моніторингу.
3.2. Поясніть, як запропоновані заходи вплинуть на фінансовий результат підприємства.
