Тема: Маркетингова цінова політика підприємства
Аналіз цінової політики на ринку споживчих товарів
Завдання: підготувати доповідь або презентацію про види цін, стратегії ціноутворення та інструменти маркетингової цінової політики шляхом аналізу цін на товари в різних торговельних мережах, маркетплейсах, супермаркетах

Етапи виконання завдання: 
[bookmark: _GoBack]1. Вибір товару та торговельну мережу, маркетплейс або супермаркет. Обрати 5 однорідних товарів та порівняти ціни цих товарів у 5 різних місцях продажу. Описати точну назву, марку товару, бренд, вагу і т.п. Зазначити чи звичайна ціна на товар або акційна ціна на товар або застосовується спеціальна пропозиція у місці продажу;

2. Зробити таблицю наступного вигляду:
Таблиця
Порівняльний аналіз цін на товари
	Точна назва товару
	Ціна у торгівельній мережі 1
	Ціна у торгівельній мережі 2
	Ціна у торгівельній мережі 3
	Ціна у торгівельній мережі 4
	Ціна у торгівельній мережі 5
	Діапазон цін

	
	
	
	
	
	
	Мінім ціна
	Макс. ціна
	Середня ціна

	Товар 1
	
	
	
	
	
	
	
	

	Товар 2
	
	
	
	
	
	
	
	

	Товар 3
	
	
	
	
	
	
	
	

	Товар 4
	
	
	
	
	
	
	
	

	Товар 5
	
	
	
	
	
	
	
	



Зробити висновок до таблиці. Зазначити, в якій мережі найвищі ціни, а в якій найнижчі, за якими товарами спостерігається найбільший діапазон цін.

3. Проаналізувати, які цінові стратегії можуть використовуватися до обраних товарів у торгівельних мережах (стратегія високих або низьких цін, гнучких цін,  стратегія преміальних цін, психологічне ціноутворення чи застосовуються акції або інші спеціальні пропозиції (наприклад нижча ціна за карткою або з додатком)).

4. Зробити висновок про тенденції цінової політики на товари у місцях продажу. Яку цінову стратегію застосовують мережі (помірну або агресивну). Які рекомендації можна надати мережам продажу для оптимізації цін. 

