Модульна контрольна робота 1
З курсу «Маркетингова цінова політика»
[bookmark: _GoBack]
Завдання 1 
Проаналізуйте стратегії ціноутворення з наведеного переліку:
· стратегія преміального ціноутворення (престижна ціна);
· стратегія проникнення на ринок;
· стратегія «зняття вершків»;
Складіть порівняльну таблицю, у якій відобразіть такі критерії:
Таблиця 1. Порівняння стратегій ціноутворення
	Критерій
	Стратегія 1
	Стратегія 2
	Стратегія 3

	Ціль застосування
	
	
	

	Умови ринку
	
	
	

	Переваги
	
	
	

	Недоліки
	
	
	

	Приклади застосування
	
	
	



Завдання 2 
Розрахувати роздрібну ціну товару та проаналізувати структуру роздрібної ціни. Повна собівартість продукції 280 грн./од. Рентабельність підприємства 18%. Оптово-збутова націнка 9%. Роздрібна торгова націнка 15 %. ПДВ 20 %.

Завдання 3
Розрахувати відпускну ціну нового товару, якщо ціна базової моделі товару 420 грн. Головний параметр, що визначає ціну оновленої моделі товару оцінений експертами на 10 балів, базового на 7 балів.

Завдання 4
Фірма випускає 5 видів продукції. Обсяг випуску, ціни і змінні витрати за видами продукції А-Д наведені в таблиці. Сума постійних витрат фірми складає 2890 тис. грн. Розрахувати прибуток на базі повної собівартості. Дати висновок про доцільність (прибутковість) асортименту продукції, що випускається.
Таблиця 1. Вихідні дані
	Показник
	А
	Б
	В
	Г
	Д

	Обсяг, одиниць
	1650
	1710
	1935
	1955
	4316

	Ціна, грн.
	195
	215
	220
	230
	245

	Змінні витрати на весь обсяг випуску, грн.
	30200
	22950
	32700
	38900
	42900




