Практика 8 (8.11.25)

1. Операції, пов’язані з виробництвом або реалізацією продукції, що є головною метою створення підприємства і забезпечують основну частку його доходу, – це: 
1. Інвестиційна діяльність; 
2. Фінансова діяльність;
3. Основна діяльність; 
4. Інша операційна діяльність.
 
2.Інвестиційна діяльність підприємства є елементом: 
1.  Основної діяльності; 
2.  Фінансової діяльності; 
3.  Звичайної діяльності; 
4.  Іншої звичайної діяльності. 
 
3. Не є доходом від операційної діяльності: 
1. Дохід від реалізації товарів; 
2. Дохід від реалізації фінансових інвестицій; 
3. Дохід від реалізації іноземної валюти; 
4. Одержані гранти та субсидії.
 
4. До доходів від фінансової діяльності підприємства відносять: 
1. Дохід від оперативної оренди активів; 
2. Дохід від реалізації необоротних активів; 
3. Дохід від одержаних відсотків по кредиту; 
4. Дохід від списання кредиторської заборгованості. 
 
5. До доходів від операційної діяльності відносять: 
1. Одержані пені, штрафи, неустойки; 
2. Дохід від реалізації нематеріальних активів; 
3. Дохід від безкоштовно отриманих активів; 
4. Дохід від реалізації майнових комплексів.
 
6. Не є прибутком від операційної діяльності: 
1. Прибуток від реалізації товарів; 
2. Прибуток від реалізації оборотних активів; 
3. Одержані пені, штрафи, неустойки; 
4. Відсотки, отримані за облігаціями та іншими цінними паперами. 
 
7. Фінансовий результат основної діяльності:
1. Валовий прибуток (збиток); 
2. Прибуток (збиток) до оподаткування;
3. Прибуток (збиток) від операційної діяльності;
4. Чистий прибуток (збиток).
 
8. В якому документі фінансової звітності визначається чистий фінансовий результат?
1. Звіт про рух грошових коштів; 
2. Баланс;
3. Звіт про власний капітал;
4. Звіт про фінансові результати. 
 
9. Фінансовий результат звичайної діяльності:
1. Валовий прибуток (збиток);
2. Прибуток (збиток) до оподаткування;
3. Прибуток (збиток) від операційної діяльності;
4. Чистий прибуток (збиток). 
 
10. Щоб збільшити прибуток підприємству необхідно:
1. Нарощувати обсяги виробництва і реалізації товарів, робіт, послуг; 
2. Звужувати асортимент і якість продукції;
3. Збільшувати собівартість продукції;
4. Сприяти зниженню продуктивності праці працівників.

Завдання 2. Планування прибутку від продажу товарної продукції.
Вихідні дані. Підприємство мало наступні дані для планування прибутку від продажу товарної продукції.
	№ з/п
	Вид продукції, що реалізується
	Кіль-
кість, ц
	Ціна без ПДВ, акцизу за 1 ц, грн.
	Собівар-тість 1 ц, грн.
	Виручка- всього, тис. грн.
	Собівар-тість- всього, тис. грн.

	1
	Продукція “А”
	14750
	378-00
	346-00
	х
	х

	2
	Продукція “Б”
	15000
	385-00
	356-50
	х
	х

	3
	Продукція “В”
	14500
	394-0
	357-00
	х
	х

	4
	Продукція “Г”
	14000
	367-50
	335-50
	х
	х

	5
	Продукція “Д”
	13750
	386-00
	347-50
	х
	х

	6
	Інша продукція
	х
	х
	х
	8772,2
	7940,8

	7
	Залишки готової продукції на початок планового року
	х
	х
	х
	160,0
	130,0

	8
	Залишки готової продукції на кінець планового року
	х
	х
	х
	140,0
	120,0



Необхідно. Розрахувати плановий прибуток від продажу товарної продукції.
Розрахунок прибутку здійснити у вигляді таблиці 3.3.4.1.

Таблиця 3.3.4.1
Розрахунок прибутку від продажу товарної продукції
	№ з/п
	Види продукції, що реалізується
	Кіль-
кість, ц
	Ціна за 1 ц, грн.
	Собівар-тість 1 ц, грн.
	Виручка- всього, тис. грн.
	Собівар-тість- всього, тис. грн.
	Прибу-ток (+), збиток (–), тис.грн.

	1
	Продукція “А”
	
	
	
	
	
	

	2
	Продукція “Б”
	
	
	
	
	
	

	3
	Продукція “В”
	
	
	
	
	
	

	4
	Продукція “Г”
	
	
	
	
	
	

	5
	Продукція “Д”
	
	
	
	
	
	

	6
	Інша продукція
	
	
	
	
	
	

	7
	Разом
	
	
	
	
	
	

	8
	Залишки готової продукції на початок планового року
	
	
	
	
	
	

	9
	Залишки готової продукції на кінець планового року
	
	
	
	
	
	

	10
	Всього
	
	
	
	
	
	



Методичні вказівки. Розрахунок надходжень грошових коштів (виручки) від продажу кожного виду продукції та її собівартості здійснюється множенням ціни та собівартості 1 ц на всю кількість продукції, що реалізується.
Прибуток від продажу кожного виду продукції визначається у вигляді різниці між виручкою та собівартістю.
Прибуток від продажу всієї товарної продукції розраховується так: береться прибуток від продажу виготовленої готової продукції в плановому (поточному) році, додається до неї прибуток, отриманий від продажу залишку готової продукції на початок планового року, та віднімається прибуток, що знаходиться у залишках готової продукції на кінець планового року.

Завдання 3. Розрахунок впливу факторів на зміну обсягу прибутку від продажу продукції.
Вихідні дані. Підприємство має наступні дані по продукції, що реалізується.

	Види продукції, що реалізується
	Обсяг продукції, ц
	Ціна за 1 ц, грн.
	Собівартість 1 ц, грн.

	
	план
	факт
	план
	факт
	план
	факт

	Продукція“А”
	14750
	14500
	378-00
	385-00
	346-00
	350-00

	Продукція“Б”
	15000
	15200
	385-00
	380-00
	356-00
	352-00

	Продукція“В”
	14500
	14200
	394-00
	390-00
	337-00
	353-00

	Продукція“Г”
	14000
	14300
	367-00
	370-00
	335-00
	330-00

	Продукція“Д”
	13750
	13550
	386-00
	382-00
	347-00
	350-00



Необхідно. 1.Визначити обсяг прибутку від продажу продукції за планом і фактично.
2. Визначити відхилення фактичного прибутку від планової його величини і вплив факторів на зміну обсягів прибутку.
Розрахунок прибутку від продажу продукції і рівня впливу факторів на зміну її обсягу здійснити у вигляді таблиці 3.3.5.1.
Методичні вказівки. Результат від продажу одиниці продукції як за планом, так і фактично, визначається у вигляді різниці між ціною і собівартістю одного центнера.
Прибуток (збиток) від продажу всієї продукції за планом і фактично розраховується шляхом множення результату від продажу 1 ц на кількість продукції, що реалізується, за планом і фактично.
Відхилення фактичного обсягу прибутку від продажу всієї кількості продукції від його планової величини розраховується у вигляді різниці між цими величинами.
Вплив на величини прибутку зміни кількості проданої продукції визначається шляхом множення фінансового результату від продажу 1 ц продукції за планом (гр. 7 розрахунку табл. 3.3.5.1) на різницю між фактичним та плановим обсягами продажу (гр. 2 – гр. 1 розрахунку табл. 3.3.5.1).
Вплив зміни собівартості на величину прибутку від продажу продукції розраховується шляхом множення фактичного обсягу проданої продукції (гр. 2 розрахунку) на величину різниці між фактичною та плановою собівартістю (гр. 4 – гр. 3 розрахунку).
Вплив зміни ціни продажу на прибуток від продажу продукції визначається шляхом множення фактичного обсягу проданої продукції (гр. 2 розрахунку) на величину різниці між фактичною та плановою ціною (гр. 6 – гр. 5 розрахунку).
Для того, щоб правильно визначити, як вплине на прибуток той чи інший фактор (позитивно чи негативно), слід пам’ятати, що збільшення кількості проданої продукції та ціни продажу збільшує величину прибутку, а збільшення собівартості проданої продукції – знижує його, та навпаки.
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Таблиця 3.3.5.1

Розрахунок впливу факторів
на зміну обсягу прибутку від продажу продукції

	Вид продукції
	Обсяг продукції, ц
	Собівартість 1 ц, грн.
	Ціна 1 ц, грн.
	Результат від продажу
(прибуток (+), збиток (–))
	Відхилення прибутку,
тис. грн.

	
	план.
	факт.
	план.
	факт.
	план.
	факт.
	на 1 ц, грн.
	на весь обсяг, тис. грн.
	всьо-го
	в т.ч. за рахунок змін

	
	
	
	
	
	
	
	план.
	факт.
	план.
	факт.
	
	кількості продажу продукції
	собівар-тості
	ціни про-дажу

	А
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14

	Продукція”А”
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Продукція”Б”
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Продукція”В”
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Продукція”Г”
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Продукція”Д”
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	






