Практичне 4
Балтійський регіон
1) Знайдіть 3 джерела інформації про маркетинг в Балтійському регіоні або в якій з 3-х країн Балтійського регіону. Дайте списком – оформлені відповідно до вимог оформлення джерел інформації (ДСТУ 8302:2015).
Що таке ДСТУ 8302:2015?
ДСТУ 8302:2015 – це державний стандарт України, що регламентує принципи оформлення бібліографічних посилань на джерела інформації. Сьогодні ДСТУ 8302:2015 «Інформація та документація. Бібліографічне посилання. Загальні положення та правила складання» – найновіший стандарт оформлення бібліографічних посилань в Україні, який широко застосовують при оформленні списків використаної літератури університети, наукові журнали та видавництва
Порада: використовувати https://www.grafiati.com/uk/blogs/dstu-8302-2015-referencing-generator/

2) За допомогою цифрової платформи https://online.visual-paradigm.com/diagrams/features/swot-analysis-tool/ оформіть SWOT-матриця для Балтійського регіону «Щодо виходу українського бізнесу на ринки країн Балтійського регіону».
Подада: маєте обрати специфіку бізнесу – наприклад, IT-сектор чи виробництво та продаж кондитерських виробів. Підказка для вибору сфери – YC.market.

3) Виберіть один бренд (Литви, Латвії чи Естонії), який просувається на міжнародних ринках і проведіть його комплексний маркетинговий аналіз (визначте історію бренду, цільові ринки експорту, УТП, стратегію позиціювання, адаптацію до різних країн, канали дистрибуції, комунікаційну стратегію, а також оцініть, які елементи національної ідентичності використовуються в маркетингу та які уроки українські компанії можуть взяти з цього досвіду для власної міжнародної експансії). Оформити як презентацію на 10-12 слайдів.

