ЗАВДАННЯ ТА ПОРЯДОК ВИКОНАННЯ КЕЙСУ 
[bookmark: _GoBack]ДО ТЕМИ «МАРКЕТИНГОВІ СТРАТЕГІЇ ДИВЕРСИФІКАЦІЇ»

З метою застосування принципів маркетингової стратегії диверсифікації, оцінки переваг та ризиків, пов’язані з різними видами диверсифікації дослідить та оптимізуйте маркетингові стратегії диверсифікації.
При виконанні завдання дотримуйтесь наступної послідовності:
1. Аналіз сучасних прикладів застосування маркетингової стратегії диверсифікації:
· розбийтеся на групи та оберіть дві-три компанії з різних галузей, які в останні роки використовували стратегію диверсифікації;
· дослідіть, які сфери бізнесу вони розширили або до яких нових продуктів/послуг вони перейшли;
· кожна група досліджує стратегії диверсифікації компанії (горизонтальну, вертикальну, конгломеративну);
· за результатами досліджень груп проводиться порівняльний аналіз компаній за наступними аспектами:
· типи диверсифікації, які вони використовують;
· мотиви для обраної стратегії;
· особливості розробки та маркетингу нових продуктів;
· як компанія ідентифікує та вивчає нові ринки або бізнес-сегменти.
· ризики та можливості, пов’язані з обраною стратегією.
· проведіть обговорення, зіставте успіхи та невдачі цих компаній в контексті їх стратегії диверсифікації яка стратегія є (може бути) найбільш ефективною в певних умовах.
2. Розробка стратегії диверсифікації для компанії:
· виберіть існуючу компанію або створіть уявну компанію, яка діє у певній галузі;
· проаналізуйте ризики та можливості для розширення в існуючій галузі бізнесу та для входу в нові

галузі;


· визначте потенційні напрямки диверсифікації: горизонтальну, вертикальну, конгломеративну;
· розробіть конкретну стратегію диверсифікації для компанії, обґрунтуйте її вибір та потенційні

переваги;
· підготуйте план впровадження стратегії диверсифікації та список необхідних ресурсів.
3. Створення маркетингового плану для диверсифікованого продукту:
· уявіть, що ваша компанія планує реалізувати диверсифікований продукт (розширити свою діяльність на новий ринок або запустити нову лінійку продуктів);
· розробіть маркетинговий план для цього продукту, враховуючи різні цільові аудиторії, конкурентну обстановку та комунікаційні стратегії1;
· підготуйте презентацію маркетингового плану та розкажіть про його ключові аспекти.
4. Презентація результатів, обговорення та обмін думками.
Кожна група готує коротку презентацію (5-7 хвилин), де представляє основні висновки та рекомендації щодо вибраних компаній, їх стратегії та результати диверсифікації.
1Примітка: Маркетинговий план для диверсифікованого продукту
1. Аналіз ринку та аудиторії:
· Вивчення сегмента ринку, в якому планується впровадження диверсифікованого продукту.
· Визначення потреб та вимог різних сегментів аудиторії, які можуть зацікавитися новим продуктом.
2. Позиціонування продукту:
· Розробка унікальної пропозиції вартості (Unique Selling Proposition, USP), яка визначає, чому продукт відрізняється від конкурентів і чому він цікавий покупцям.
· Визначення позиціонування продукту в різних сегментах ринку.
3. Стратегія ціноутворення:
· Встановлення оптимальної ціни для продукту з урахуванням конкурентних цін, витрат на виробництво та споживчої цінності.
· Розробка можливих стратегій ціноутворення для різних сегментів аудиторії.
4. Комунікаційна стратегія:
· Визначення каналів комунікації, які найефективніше допоможуть донести інформацію про продукт до цільової аудиторії.
· Розробка рекламних матеріалів та кампаній для підтримки запуску продукту.
5. Дистрибуційна стратегія:
· Вибір оптимальних каналів розподілу продукту, які дозволять максимально ефективно досягти цільову аудиторію.
· Розробка плану поширення продукту на різних ринках та в різних регіонах.
6. Моніторинг та оцінка:


плану.
· 
Встановлення ключових показників продуктивності (KPI) для оцінки успішності маркетингового

· Розробка системи моніторингу та звітності для відстеження результатів впровадження стратегії.
