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Метою аналізу виробництва та реалізації

продукції є знаходження шляхів збільшення

обсягів виробництва та реалізації продукції

порівняно з конкурентами, розширення частки

ринку при максимальному використанні

виробничих потужностей і, як

результат, збільшення прибутку підприємства.

Основне завдання комплексного аналізу

виробництва та реалізації продукції – аналіз

конкурентних позицій підприємства та його

здатності до швидкого маневрування ресурсами

при зміні кон’юнктури ринку.
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Рис. 1. Завдання та об’єкти аналізу виробництва та реалізації продукції
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Рис. 2. Етапи аналізу виробництва та реалізації продукції
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Основними показниками обсягу виробництва є

товарна, валова та реалізована продукція.

Валова продукція – це вартість усієї виготовленої

продукції, виконаних робіт і наданих послуг,

включаючи незавершене виробництво та

внутрішньогосподарський оборот.

Товарна продукція характеризує обсяг

виробництва повністю завершених, що підлягають

продажу робіт, послуг; відрізняється від валової

тим, що до неї не включаються залишки

незавершеного виробництва та

внутрішньогосподарський оборот.



Обсяг реалізованої продукції - вартість реалізованої

продукції відвантаженої й оплаченої покупцями.

До визначення обсягу реалізованої продукції у

вартісному вираженні є декілька підходів:

1) продукція вважається реалізованою виключно

після її оплати покупцями;

2) продукція є реалізованою після моменту її

відвантаження покупцям.

Аналітик, проводячи економічний аналіз, для

забезпечення зіставності вихідних даних, має

враховувати ці можливі варіанти.



Рис. 3. Формування вартісних показників продукції промислових підприємств



Аналіз динаміки обсягу виробництва та реалізації

продукції проводиться за допомогою наступних

показників:

•базисних темпів зростання і приросту;

•ланцюгових темпів зростання і приросту;

•середньорічних темпів зростання (приросту).

Об’єктами аналізу при цьому є валова, товарна,

реалізована продукція, оцінена у вартісних

вимірниках; обсяг виробництва в натуральних

(умовно-натуральних) вимірниках, що нейтралізує

вплив інфляції.



Приклад аналізу динаміки виробництва та реалізації

продукції наведено в табл. 1.

Таблиця 1. Динаміка виробництва і реалізації продукції

підприємства

Квартал

Обсяги 

виробництва,

тис. грн.

Темпи зростання, 

% Обсяг 

реалізації, 

тис. грн.

Темпи зростання, 

%

базисні ланцюгові базисні ланцюгові

І 130 – – 93 – –

ІІ 152 116,9 116,9 137 147,3 147,3

III 140 107,7 92,1 120 129,0 87,6

IV 137 105,4 97,9 121 130,1 100,8

Разом 559 х х 471 х х



Середньорічний (середньоквартальний) темп 

зростання розраховується за середньою 

геометричною:

1n
п321 ttttt  

– середньорічний (середньоквартальний) темп

зростання;

п – кількість періодів;

t – темп зростання. 

t



(%)8,101018,1979,0921,0169,10,13 абоtб 

(%)8,11008,101 Т

(%)2,109092,1008,1876,0473,10,13 абоt 

(%)2,91002,109 Т

Для розрахунку використаємо дані табл. 1:

а) темп зростання та приросту обсягів виробництва:

б) темп зростання та приросту обсягів реалізації:

,

.



Аналіз виконання виробничої програми за асортиментом

Асортимент - перелік найменувань продукції із 

зазначенням обсягу її виробництва за кожним видом.

Номенклатура – перелік найменувань виробів і їх 

кодів, встановлених для відповідних видів продукції у 

загальному класифікаторі промислової продукції (ЗКПП).

Структура – частка окремих виробів у загальному 

обсязі виробництва, виражена, як правило, у відсотках. 



Оцінка виконання виробничої програми за асортиментом

базується на порівнянні фактичного та запланованого випуску

продукції, включеної у номенклатуру (див. табл. 2).

Виконати завдання за асортиментом означає випустити 

продукцію відповідно до заданої номенклатури.

Тому перевиконання виробничої програми за окремими 

об’єктами в розрахунок не приймають. Не зараховуються у 

виконання асортименту й об’єкти, які не були передбачені 

виробничою програмою.

Показник виконання асортименту не може бути більшим за 

100 %. 

Невиконання програми хоча б за одним об’єктом спричиняє 

невиконання в цілому за асортиментом. 



Продук-
ція

Обсяг виробництва, 
тис. грн.

Структура, % Виконання 
виробничої 
програми, 

%

Відхилення 
пунктів 

структури, 
тис. грн.

Зараховується 
у виконання 

асортименту, 
тис. грн.

виробнича 
програма

факт
виробнича 
програма

факт

А 20 27 12,9 16,3 135,0 +3,4 20
Б 70 40 45,2 24,1 57,1 –21,1 40
В 60 67 38,7 40,4 111,7 +1,7 60
Г* – 29 – 17,4 – – –

Д** 5 3 3,2 1,8 60,0 –1,4 3

Разом 155 166 100,0 100,0 107,1 – 123

Таблиця 2. Дані про виконання виробничої програми за 

асортиментом



Оцінка виконання виробничої програми за

асортиментом проводиться трьома

способами:

а) за способом найменшого відсотку (як

загальний відсоток виконання програми за

асортиментом приймається найменший відсоток

виконання серед плану усіх виробів (за

наведеними даними – 57,1 %));



б) за питомою вагою у загальному переліку

найменувань виробів, за якими виконана

виробнича програма (необхідно знайти

співвідношення кількості виробів з повним

виконанням програми та кількості планових

позицій. Цей показник пов’язаний з

номенклатурою продукції та має назву

“коефіцієнт номенклатурності” (за наведеними

даними табл. 2 – 2/4 = 50 (%));



в) за допомогою середнього відсотка виконання

виробничої програми за асортиментом (відношення

загального фактичного випуску продукції в межах

виробничої програми (продукція, виготовлена понад

або не передбачена виробничою програмою, не

зараховується до виконання виробничої програми за

асортиментом) до загального обсягу виробничої

програми).

За прикладом виробнича програма за

асортиментом продукції виконана на 79,4 %

(123 / 155 х 100 %)

Недовиконання завдання за асортиментом складає

20,6 % (100 % – 79,4 %).



Оновлення асортименту – це процес заміни

застарілих зразків продукції на сучасніші й

технічно досконаліші або випуск принципово

нової продукції.

Коефіцієнт оновлення асортименту

розраховується як:

• відношення кількості нових виробів до

загальної кількості продукції;

• частка вироблених нових видів продукції (у

грошовому виразі) до загальної вартості

продукції.



Причини недовиконання виробничої 

програми за асортиментом :

• зовнішні (кон’юнктура ринку, зміна

платоспроможного попиту на окремі види

продукції (визначення величини попиту на товар

є досить складною проблемою, для вирішення

якої необхідні спеціальні маркетингові

дослідження), активізація конкурентів,

несвоєчасне введення у дію виробничих

потужностей підприємства за незалежних від

нього причин);



внутрішні (недоліки в організації виробництва,
незадовільний технічний стан обладнання,
простої, аварії, недостача електроенергії, низька
корпоративна культура, недоліки в системі
управління та матеріального стимулювання). В
цілому, внутрішні фактори визначаються
можливостями даного підприємства та його
виробничим потенціалом.


