	ТЕСТОВІ ЗАВДАННЯ

ТУРИСТИЧНІ ДЕСТИНАЦІЇ


	№ п/п
	Текст завдання
	Варіанти відповідей

	Тема 1. Теоретичні основи формування і розвитку туристичних дестинацій

	1.
	Згідно з визначенням Світової Туристичної Організації (UNWTO) туризм є:
	А. Загальним поняттям для всіх форм тимчасового виїзду людей з місця постійного проживання з оздоровчою метою і (або) з метою задоволення пізнавальних інтересів у вільний час або з професійно-діловою метою без заняття оплачуваною діяльністю в місці тимчасового перебування. 

Б. Означенням тих, хто здійснює поїздку заради власного задоволення або розширення культурного кругозору.

В. Потужним засобом підвищення культурного і політичного рівня молоді, ознайомлення з історією та сучасним життям як своєї країни, так і інших територій.

Г. Видом діяльності, що направлений на збереження природно-рекреаційних і туристськоекскурсійних ресурсів в межах певної території.

Д. Усі наведені варіанти правильні.

	2.
	Дестинації не виступає як:
	А. географічний простір

Б. мета подорожі

В. турпродукт

Г. суб'єкт конкуренції

Д. предмет продажу 

	3.
	Суб'єктом туристичної діяльності є:
	А. підприємства, незалежно від форм власності пов'язані з наданням туристичних послуг
Б. підприємства, установи, організації, що зареєстровані і мають ліцензію на здійснення діяльності, пов'язаної з наданням туристичних послуг 

В. памятники історії, архітектури
Г. природний заповідний фонд регіону, країни
Д. усі варіанти правильні

	4.
	Ким був введений термін «туристична дестинація» ?
	А. Гоббсом
Б. Лейпером
В. Смітом
Г. Куком
Д. Ткаченко

	5.
	Стратифікація дестинації – це:
	А. структурування туристичної індустрії дестинації відповідно до галузевої спеціалізації окремих підприємств
Б. виділення груп підприємств туристичної індустрії дестинації з участю в

обслуговуванні окремих сегментів туристичного попиту
В. включення підприємств туристичної індустрії в єдиний технологічний ланцюг

обслуговування відвідувачів дестинації
Г. місце, що має туристичну

інфраструктуру
Д. суб'єкт конкуренції на ринку туризму

	6.
	Дестинація як туристичний продукт має такі властивості:
	А. системність
Б. комплексність
В. географічна єдність
Г. динаміка
Д. усі варіанти правильні

	7.
	Відзначте види внутрішньої структури туристичної дестинації:
	А. цінова і збутова
Б. галузева і територіальна
В. комунікаційна
Г. продуктова
Д. виробнича

	8.
	Відзначте науковця, який займався вивченням життєвого циклу дестинацій:
	А. Р.Батлер 
Б. Ю.Вєдєнін
В. М.Портер
Г. Ф.Котлер
Д. І.Зорін

	9.
	Які процеси характерні для першої стадії розвитку рекреаційних територій, що називається формуванням?
	А. поява регулярних груп туристів
Б. з'являються скупчення підприємств

туристичної індустрії
В. з'являються рекреаційні угіддя
Г. з'являються перші туристичні агентства
Д. туристичні потоки стрімко скорочуються

	10.
	На першій стадії життєвого циклу дестинації спостерігається:
	А. зростання цін на послуги підприємств туристичної індустрії через випереджаюче

зростання туристичного попиту
Б. зниження цін через загострення конкуренції між підприємствами туристичної індустрії
В. регулювання цінової стратегії підприємств туріндустрії в результаті галузевих домовленостей
Г. стабільність цін на туристичні послуги
Д. ціни не залежать від стадії життєвого циклу дестинації

	11.
	На стадії зрілості життєвого циклу дестинації спостерігається:
	А. труднощі впровадження інновацій через насиченість туристичної індустрії застаріваючими, але ще не повністю зношеними основними фондами
Б. перетікання капіталу з сфери туристичного бізнесу в сферу нерухомості
В. бурхливий розвиток ресторанного господарства
Г. зменшення туристичного потоку в дестинацію
Д. зростання туристичного попиту

	12.
	На стадії зрілості життєвого циклу дестинації спостерігається зниження цін на послуги туристичної індустрії через: 
	А. високий рівень конкуренції між підприємствами туристичної індустрії
Б. державне регулювання цін на послуги готелів і ресторанів
В. зростання платоспроможного попиту з боку туристів
Г. зниження конкуренції між підприємствами туристичної індустрії
Д. зниження платоспроможного попиту з боку туристів

	13.
	На заключних стадіях розвитку дестинації спостерігається:
	А. посилення туристичного іміджу дестинації
Б. ослаблення кооперації між підприємствами туристичної індустрії
В. збільшення надходжень від туризму в туристичну дестинацію
Г. збільшення тривалості перебування туристів у дестинації з метою відпочинку і розваг
Д. зростання величини туристичного потоку у дестинацію

	14.
	Модель туристичної дестинації «6А» за О. Йоргенсеном, К. Купером, Д. Флетчером не включає такі елементи: 
	А. туристичні ресурси, пам’ятки, розваги (attraction)
Б. транспортна та інформаційна доступність (access) 
В. інфраструктура надання туристичних послуг (amenites) та супутній сервіс (ancillary services)
Г. організація діяльності туристів (activities) та формування туристичного продукту (available-packages)
Д. скарбниця сенсів (storehouses of meanings)

	15.
	За стадією життєвого циклу дестинації класифікують на такі: 
	А. Природна, штучна, змішана
Б. Дестинація, що народжується, що розвивається, зростаюча, рецесійна, стагнаційна, відроджувальна (комунікативна), вмираюча
В. Реальна, перспективна, планова, прогнозована
Г. Проста, складна
Д. Слабко навантажена, оптимально навантажена, максимально навантажена, перенавантажена

	16.
	За станом розвитку дестинації класифікують на такі: 
	А. Природна, штучна, змішана

Б. Дестинація, що народжується, що розвивається, зростаюча, рецесійна, стагнаційна, відроджувальна (комунікативна), вмираюча

В. Реальна, перспективна, планова, прогнозована

Г. Проста, складна

Д. Слабко навантажена, оптимально навантажена, максимально навантажена, перенавантажена

	17.
	За ступенем навантаження дестинації класифікують на такі: 
	А. Природна, штучна, змішана

Б. Дестинація, що народжується, що розвивається, зростаюча, рецесійна, стагнаційна, відроджувальна (комунікативна), вмираюча

В. Реальна, перспективна, планова, прогнозована

Г. Проста, складна

Д. Слабко навантажена, оптимально навантажена, максимально навантажена, перенавантажена

	18.
	За ресурсною основою дестинації класифікують на такі: 
	А. Природна, штучна, змішана

Б. Дестинація, що народжується, що розвивається, зростаюча, рецесійна, стагнаційна, відроджувальна (комунікативна), вмираюча

В. Реальна, перспективна, планова, прогнозована

Г. Проста, складна

Д. Слабко навантажена, оптимально навантажена, максимально навантажена, перенавантажена

	19.
	Сакральні дестинації – це:
	А. місця для проведення релігійних церемоній, поклоніння об'єктам культу, священнодійства
Б. з пропозицією туристичного продукту сільського зеленого туризму
В. місця для комплексного оздоровлення, надбання душевного спокою та внутрішньої гармонії
Г. місця для полювання, риболовлі, збирання грибів та ягід тощо; заготівлі харчових, лікарських, технічних рослин, лісозаготівлі та лісорозведення, оленярства
Д. території охорони та збереження природного ландшафту, проведення науково-дослідницьких робіт

	20.
	Сільські туристичні дестинації – це:
	А. місця для проведення релігійних церемоній, поклоніння об'єктам культу, священнодійства

Б. з пропозицією туристичного продукту сільського зеленого туризму

В. місця для комплексного оздоровлення, надбання душевного спокою та внутрішньої гармонії

Г. місця для полювання, риболовлі, збирання грибів та ягід тощо; заготівлі харчових, лікарських, технічних рослин, лісозаготівлі та лісорозведення, оленярства

Д. території охорони та збереження природного ландшафту, проведення науково-дослідницьких робіт

	21.
	Рекреаційні дестинації – це:
	А. місця для проведення релігійних церемоній, поклоніння об'єктам культу, священнодійства

Б. з пропозицією туристичного продукту сільського зеленого туризму

В. місця для комплексного оздоровлення, надбання душевного спокою та внутрішньої гармонії

Г. місця для полювання, риболовлі, збирання грибів та ягід тощо; заготівлі харчових, лікарських, технічних рослин, лісозаготівлі та лісорозведення, оленярства

Д. території охорони та збереження природного ландшафту, проведення науково-дослідницьких робіт

	22.
	Промислові дестинації – це:
	А. місця для проведення релігійних церемоній, поклоніння об'єктам культу, священнодійства

Б. з пропозицією туристичного продукту сільського зеленого туризму

В. місця для комплексного оздоровлення, надбання душевного спокою та внутрішньої гармонії

Г. місця для полювання, риболовлі, збирання грибів та ягід тощо; заготівлі харчових, лікарських, технічних рослин, лісозаготівлі та лісорозведення, оленярства

Д. території охорони та збереження природного ландшафту, проведення науково-дослідницьких робіт

	23.
	Заповідні дестинації – це:
	А. місця для проведення релігійних церемоній, поклоніння об'єктам культу, священнодійства

Б. з пропозицією туристичного продукту сільського зеленого туризму

В. місця для комплексного оздоровлення, надбання душевного спокою та внутрішньої гармонії

Г. місця для полювання, риболовлі, збирання грибів та ягід тощо; заготівлі харчових, лікарських, технічних рослин, лісозаготівлі та лісорозведення, оленярства

Д. території охорони та збереження природного ландшафту, проведення науково-дослідницьких робіт

	24.
	Меморіальні дестинації – це:
	А. місця для проведення релігійних церемоній, поклоніння об'єктам культу, священнодійства

Б. з пропозицією туристичного продукту сільського зеленого туризму

В. місця для комплексного оздоровлення, надбання душевного спокою та внутрішньої гармонії

Г. місця збереження пам'яті про важливі історичні події та видатних особистостей, збереження пов'язаних з ними атрибутів, трансляція переказів та історичних оповідань, святкування пам'ятних дат тощо

Д. території охорони та збереження природного ландшафту, проведення науково-дослідницьких робіт

	25.
	Індустріальні дестинації – це:
	А. місця для проведення релігійних церемоній, поклоніння об'єктам культу, священнодійства

Б. з пропозицією туристичного продукту сільського зеленого туризму

В. місця для комплексного оздоровлення, надбання душевного спокою та внутрішньої гармонії

Г. місця збереження пам'яті про важливі історичні події та видатних особистостей, збереження пов'язаних з ними атрибутів, трансляція переказів та історичних оповідань, святкування пам'ятних дат тощо

Д. території промислових зон, що демонструють сучасні досягнення науки і техніки

	26.
	До основних властивостей туристичних ресурсів відносять:
	А. атрактивність; доступність; ступінь вивченості; видовищність; потенційний запас; ємність; способи використання
Б. привабливість; значимість для показу; ємність; тривалість використання; сезонність
В. доступність; ступінь вивченості; 
фактичний запас; ємність
Г. можливість використання природних цінностей, можливість засвоєння культурних цінностей, можливість занять спортом та аматорських занять
Д. здатність туристичних ресурсів приносити дохід у процесі їх використання

	27.
	Туристичні ресурси як фактор розвитку дестинації – це 
	А. сукупність матеріальних рекреаційних ресурсів, подій, нематеріальних властивостей об'єктів, які привабливі для відвідування, а, отже є фактором отримання доходів організаціями, що обслуговують відвідувачів
Б. сукупність матеріальних ресурсів (природні, природно-антропогенні, антропогенні)

В. сукупність нематеріальних ресурсів (міфи, етнос, культура, релігія тощо)

Г. сукупність подієвих туристичних ресурсів території (ярмарки, фестивалі, виставки тощо)
Д. частина рекреаційних ресурсів території

	28.
	Відповідно до Закону України «Про туризм», туристична інфраструктура – це 
	А. сукупність різних суб'єктів туристичної діяльності (готелі, туристичні комплекси, кемпінги, мотелі, пансіонати, підприємства харчування, транспорту, заклади культури, спорту тощо), які забезпечують прийом, обслуговування та перевезення туристів.
Б. турагенти, туроператори, гіди, екскурсоводи
В. підприємства автомобільного, авіаційного, залізничного та морського й та річкового транспорту, що надають послуги доставки туристів до туристичного центру
Г. підприємства індустрії розваг, які займаються організацією дозвілля туристів
Д. заклади ресторанного господарства та підприємства сфери послуг, які забезпечують супутні туристичні послуги

	29.
	Туристичний потенціал території – це
	А. наявність у неї можливостей до розвитку туристичної індустрії та отримання від її функціонування позитивного соціально-економічного ефекту і підвищення рівня туристичної привабливості цієї території
Б. сукупність туристичних ресурсів даної території
В. сукупність персоналу, задіяного у сфері туризму в межах даної території
Г. обсяг доходів, який генерують туристичні фірми даної території за рік
Д. обсяг коштів інвесторів, які вкладені в розвиток туризму у межах даної території

	30.
	“Рекреація” характеризує: 
	А. Планувальну організацію рекреаційних комплексів.

Б. Розвиток курортної справи.

В. Процес і заходи щодо відновлення сил людини та простір, в якому це відбувається.

Г. Екологічну ситуацію в рекреаційних регіонах України.

Д. Усі відповіді правильні.

	31.
	Біосоціальні рекреаційно-туристичні ресурси – це:
	А. Специфічна складова рекреаційно-туристських ресурсів, яка об'єднує культурно-історичні і архітектурно-містобудівні споруди, залучені в сферу рекреації та туризму.
Б. Об’єкти та явища антропогенного (соціально-економічного, суспільно-історичного) походження, залучені в сферу рекреації та туризму. 
В. Специфічна складова рекреаційно-туристських ресурсів, яка об'єднує культурно-історичні і інші об'єкти, пов'язані з певним життєвим циклом (епізодом) тієї або іншої видатної особи (народження, діяльність, місце перебування, смерть, поховання).
Г. Об’єкти або прояви об’єктів, які відображають історичні, суспільно-географічні явища і процеси та залучені в сферу рекреації та туризму. 
Д. Усі відповіді правильні.

	32.
	Внутрішнім туризмом вважається: 
	А. Туризм у межах країни проживання.

Б. Туризм поза межами країни проживання.

В. Туризм у межах території України. 

Г. Туризм між областями країни.

Д. Усі відповіді правильні.

	33.
	Географічне положення та параметри водних об’єктів: 
	А. Визначають набір рекреаційних занять на даному водному об’єкті і обмежує у часі ті чи інші види відпочинку і спорту.  

Б. Не впливають на рекреаційну придатність і цінність водних об’єктів.  

В. Визначає норми рекреаційного навантаження на водні акваторії. 

Г. Визначає набір рекреаційних занять на даному водному об’єкті.

Д. Усі відповіді правильні.

	34.
	Діловий туризм – це: 
	А. Подорож із пізнавальною метою. 

Б. Виконання відпочиваючим професійних обов'язків в інших регіонах, що дозволяє більш якісно і з меншими витратами організувати свою діяльність або поїздку 

В. Подорож із метою відпочинку, оздоровлення і лікування.

Г. Туризм, пов'язаний із фізичними навантаженнями, а іноді і з небезпекою для життя.

Д. Усі відповіді правильні. 

	35.
	Для рекреаційних районів зазвичай характерно:
	А. Рекреаційна спеціалізація конкретного району, перш за все, пов'язана з освоєнням його території.

Б. Рекреаційна діяльність ніколи не домінують над іншими економічними спеціалізаціями регіону, а тільки поєднується з ними.

В. Населення рекреаційного району, як правило, дуже стабільне.

Г. Спеціалізація на рекреації не дає можливості зробити район процвітаючим навіть в його кращі роки, ця районна спеціалізація вкрай чутлива до геополітичного фактору.

Д. Всі наведені варіанти відповіді правильні.

	36.
	До водних рекреаційних ресурсів відносяться:


	А. моря, озера, річки, водосховища, ставки, придатні для водних видів відпочинку, туризму і спорту.

Б. мінеральні води та лікувальні грязі.

В. спелеоресурси.

Г. річна кількість опадів.

Д. Усі відповіді правильні.

	37.
	До культурно-історичних туристичних ресурсів належать:
	А. Місця історичних подій.

Б. Місця політичних подій.

В. Місця народження визначних людей.

Г. Місця археологічних розкопок.

Д. Усі відповіді правильні.

	38.
	До ознак туризму належать такі характеристики:


	А. Впливає на світогляд людини. 

Б. Виявляє рівень культури та добробуту населення.

В. Сприяє створенню оптимальної стратегії і тактики мирного співіснування націй в гуманному співтоваристві.

Г. Всі наведені варіанти правильні. 

Д. Сприяє розвитку освіти.

	39.
	До пам’яток історії можна віднести: 
	А. Споруди, пам’ятні місця і предмети, пов’язані з найважливішими історичними подіями в життя народу, його культурою і побутом, розвитком суспільства, держави, науки і техніки. 

Б. Кургани, залишки давніх поселень, укріплень, виробництв, каналів, доріг, древні місця захоронень, наскельні зображення, старовинні предмети, ділянки історичного культурного шару давніх населених пунктів.

В. Архітектурні ансамблі і комплекси, історичні центри, площі, вулиці, споруди культової архітектури.

Г. Витвори монументального, образотворчого, декоративно-прикладного, садово-паркового мистецтва та їх зв’язок з природними ландшафтами.

Д. Усі відповіді правильні.

	40.
	До туристсько-рекреаційних ресурсів країни не належать: 
	А. Природно-демографічні ресурси.

Б. Природно-географічні ресурси.

В. Історико-культурні ресурси.

Г. Соціально-економічні ресурси.

Д. Біосоціальні та подієві ресурси.

	41.
	Екскурсант – це:
	А. Особа, яка здійснює подорож на термін від 24 годин до шести місяців, без здійснення будь якої оплачуваної діяльності. 

Б. Тимчасовий відвідувач, який перебуває менше 24 годин у країні або на об’єкті відвідування.

В. Фахівець, який проводить екскурсію за заздалегідь складеним маршрутом. 

Г. Синонім до поняття «турист».

Д. Всі наведені варіанти правильні.

	42.
	Етносентиментальний туристичний потік в дестинацію формується за рахунок:  
	А. Іноземних громадян, у яких з країною пов’язані особливі спогади.

Б. Туристів різних національностей (етносів), що перебувають в країні тривалий час.

В. Громадян країни, які тривалий час працюють поза межами країни.

Г. Представників діаспори.

Д. Усі відповіді правильні.

	43.
	За економічною ознакою інсентив-туризм це: 
	А. Vіp-туризм.

Б. Комерційний туризм.

В. Соціальний туризм.

Г. Спелеотуризм.

Д. Правильні всі варіанти відповіді.

	44.
	За цілями відвідування інсентив-туризм відноситься до: 
	А. Дозвілля, рекреації й відпочинку.

Б. Релігії й паломництва.

В. Відвідування знайомих і родичів. 

Г. Ділового й професійного туризму.

Д. Правильні всі варіанти відповіді.

	45.
	Зелений туризм – це: 
	А. Туризм, пов'язаний із фізичними навантаженнями, а іноді і з небезпекою для життя

Б. Подорож із метою відпочинку, оздоровлення і лікування

В. Екскурсії та подорожі з турботою про навколишнє середовище

Г. Переміщення туристів у сільську місцевість з метою відпочинку та ознайомлення з місцевим способом життя, культурою, традиціями, звичаями

Д. Правильні всі варіанти відповіді.

	46.
	Культурно-історичні туристичні ресурси поділяються на:


	А. Подієві, біосоціальні, історико-архітектурні.

Б. Історико-архітектурні, подієві, антропогенні.

В. Подієві, біосоціальні, історико-архітектурні, антропогенні.

Г. Подієві, біосоціальні, історико-архітектурні, антропогенні, техногенні.

Д. Усі відповіді правильні.

	47.
	Об’єктами пам’яток містобудування і архітектури є: 
	А. Споруди, пам’ятні місця і предмети, пов’язані з найважливішими історичними подіями в життя народу, його культурою і побутом, розвитком суспільства, держави, науки і техніки. 

Б. Кургани, залишки давніх поселень, укріплень, виробництв, каналів, доріг, ділянки історичного культурного шару давніх населених пунктів.

В. Архітектурні ансамблі і комплекси, історичні центри, площі, вулиці, споруди культової архітектури, витвори монументального, образотворчого, декоративно-прикладного, садово-паркового мистецтва та їх зв’язок з природними ландшафтами

Г. Древні місця захоронень, наскельні зображення, старовинні предмети.

Д. Усі відповіді правильні.

	48.
	Пам’ятки археології – це: 
	А. Споруди, пам’ятні місця і предмети, пов’язані з найважливішими історичними подіями в життя народу, його культурою і побутом, розвитком суспільства, держави, науки і техніки. 

Б. Кургани, залишки давніх поселень, укріплень, виробництв, каналів, доріг, древні місця захоронень, наскельні зображення, старовинні предмети, ділянки історичного культурного шару давніх населених пунктів.

В. Архітектурні ансамблі і комплекси, історичні центри, площі, вулиці, споруди культової архітектури.

Г. Витвори монументального, образотворчого, декоративно-прикладного, садово-паркового мистецтва та їх зв’язок з природними ландшафтами.

Д. Усі відповіді правильні.

	49.
	Під рекреаційною функцією лісів розуміють: 


	А. рекреаційну (оздоровчу) цінність лісових масивів.

Б. вплив лісів на захист ґрунтів від ерозії. 

В. підвищення врожайності сільськогосподарських культур внаслідок захисних функцій лісосмуги.

Г. регулювання водостоку лісовою рослинністю. 

Д. продукування кисню лісовими породами.

	50.
	Подорож – це: 
	А. Пересування людей у просторі та часі. 

Б. Пересування людей з метою здійснення релігійних обрядів.

В. Мандрівка заради задоволення. 

Г. Всі наведені варіанти правильні.

Д. Переміщення якоюсь певною територією з метою її вивчення, а також із загальноосвітньою, пізнавальною, спортивною цілями

	51.
	Природні рекреаційно-туристичні ресурси – це


	А. Об’єкти та явища природного походження, залучені у сферу рекреації та туризму.

Б. Кліматичні характеристики території.

В. Об’єкти та явища антропогенного походження, залучені у сферу рекреації та туризму.

Г. Об'єкти і явища природного та антропогенного походження, що мають сприятливі для рекреаційної діяльності якісні і кількісні параметри.

Д. Усі відповіді правильні.

	52.
	Рекреаційні зони це:
	А. Сукупність природних, природно-технічних, соціально-економічних комплексів та їх елементів.

Б. Особливості природи, явища природи, природоохоронні об’єкти.

В. Територіальна сукупність економічно взаємозв’язаних рекреаційних підприємств.

Г. Території з мінімальним техногенним навантаженням , що максимально зберегли природні якості ландшафтів, мають істотні оздоровчі властивості і можуть забезпечити систему довгострокових ефективних оздоровчих заходів. 

Д. Всі наведені варіанти відповіді правильні.

	53.
	Рекреаційні кліматичні ресурси  насамперед включають:
	А. Сонячне сяйво, чисте, насичене фітонцидами та іонізоване повітря і т. ін.

Б. Лікувальні грязі та озокерит.

В. Річки, озера, водосховища, ставки.

Г. Рельєф території.

Д. Усі відповіді правильні.

	54.
	Рекреаційні ресурси – сполучення різноманітних природних та антропогенних факторів, що забезпечують сприятливі умови для: 
	А. Виробничої діяльності.

Б. Рекреаційної діяльності.

В. Професійної діяльності.

Г. Проживання населення.

Д. Усі відповіді правильні.

	55.
	Рекреаційні ресурси – це:
	А. Об'єкти і явища природного та антропогенного походження, що мають сприятливі для рекреаційної діяльності якісні і кількісні параметри і виступають матеріальною основою для територіальної організації оздоровлення і лікування людей, формування і спеціалізації рекреаційних районів (центрів) та забезпечують їх економічну ефективність. 

Б. Сукупність компонентів і властивостей природного середовища, які сприяють рекреаційній діяльності, але при цьому не є її матеріальною базою.

В. Характер ландшафту і кліматичні особливості, наявність мінеральних джерел, біорізноманіття, можливості для занять тими чи іншими видами спорту і т. Ін.

Г. Сукупність природних, культурно-історичних і соціально-економічних передумов організації рекреаційної діяльності на певній території.

Д. Усі відповіді правильні.

	56.
	Рекреаційно-пізнавальна діяльність:  
	А. Пов’язана з подорожами і походами з метою активного відпочинку.

Б. Це поєднання відпочинку із збиранням грибів, ягід, заняття садівництвом і городництвом на садово-дачних ділянках

В. Здійснюється в дендраріях, ботанічних садах, інших цінних природних об’єктах, де людина може підвищити свій рівень знань у сфері природничих наук і охорони природи.

Г. Здійснюється у музеях та архівах.

Д. Усі відповіді правильні.

	57.
	Рекреаційно-утилітарна діяльність:  
	А. Пов’язана з подорожами і походами з метою активного відпочинку і пізнання природи.

Б. Це поєднання відпочинку із збиранням грибів, ягід, заняття садівництвом і городництвом на садово-дачних ділянках

В. Здійснюється в дендраріях, ботанічних садах, інших цінних природних об’єктах, де людина може підвищити свій рівень знань у сфері природничих наук і охорони природи.

Г. Здійснюється у музеях та архівах.

Д. Усі відповіді правильні.

	58.
	Розрізняють туристичні комплекси за природними умовами розташування:  
	А. Рівнинні, гірські, узбережні.

Б. Міські, приміські, міжселищні.

В. Головні (початкові, кінцеві), проміжні (транзитні).

Г. Літні; зимові; осінні; весняні.

Д. Елітарні, комерційні, соціальні.

	59.
	Сільський туризм - це:
	А. проживання туристів в сільській місцевості.

Б. подорожі сільських жителів.

В. поїздка на день у сільську місцевість.

Г. туризм, організований сільськими жителями.

Д. всі відповіді правильні.

	60.
	Соціальний туризм – це:  
	А. Подорожі із метою участі в громадських заходах. 

Б. Виконання відпочиваючим професійних обов'язків як за місцем проживання, так і в інших регіонах, що дозволяє більш якісно і з меншими витратами організувати свою діяльність або поїздку. В. Подорож із метою відпочинку, оздоровлення і лікування.

Г. Туризм, пов'язаний із фізичними навантаженнями, а іноді і з небезпекою для життя.

Д. Усі відповіді правильні.

	61.
	Соціально-економічні туристичні ресурси включають:
	А. Заклади розважальні.

Б. Заклади харчування.

В. Заклади розміщення.

Г. Заклади соціальної інфраструктури.

Д. Усі відповіді правильні.

	62.
	Суперточка –тур – це: 

 
	А. Специфічна складова рекреаційних ресурсів, яка об’єднує культурно-історичні та інші об’єкти, пов’язані з певним життєвим циклом (епізодом) тієї чи іншої видатної особи. 

Б. Знакові події видатних людей: перебування, діяльність, народження, смерть (загибель), поховання (перепоховання).

В. Найсуттєвіші прояви соціального та природного руху, знакові події в історії певної території (держава, регіон, місто).

Г. Домінуюча висота для візуального огляду цікавого природного чи історико-культурного ландшафту.

Д. Правильні всі варіанти відповіді.

	63.
	Термін «гостинність» походить від давньофранцузького слова «hospise», що означає: 
	А. будинок для подорожуючих. 

Б. мандрівка заради задоволення.

В. пересування людей у просторі та часі. 

Г. екологічна стежка.

Д. серед наведених варіантів відсутня правильна відповідь.

	64.
	Тур в цілях полювання, риболовлі, поїздки в заповідники – це:
	А. Екотуризм.

Б. Сафарі – туризм.

В. Сільський туризм.

Г. Активний туризм.

Д. Правильні всі варіанти відповіді.

	65.
	Туризм, як галузь господарства, має виражену орієнтацію на:
	А. Використання природних ресурсів.

Б. Споживання природних ресурсів, що супроводжується їхнім вилученням.

В. Подальшу обробку природних ресурсів.

Г. Перетворення природних ресурсів у матеріальні блага.

Д. Всі наведені варіанти правильні.

	66.
	Туристична інфраструктура включає в себе: 
	А. Споживачів туристичних послуг. 

Б. Виробників та постачальників туристичних послуг. 

В. Засоби виробництва туристичних послуг. 

Г. Конкурентів.

Д. Правильні всі варіанти відповіді.

	67.
	Туристичні подорожі, які повністю або частково оплачуються державою відносяться до: 
	А. Соціального туризму. 

Б. Комерційного туризму. 

В. Таймшеру.

Г. Самодіяльного туризму.

Д. Ділового туризму.

	68.
	Туристичні ресурси визначають:  
	А. Планувальну організацію туристичних комплексів.

Б. Архітектуру рекреаційних комплексів.

В. Види туристичної діяльності та профіль туристичних закладів.

Г. Туристичну спеціалізацію дестинації.

Д. Усі відповіді правильні.

	69.
	Туристично-рекреаційні кліматичні ресурси визначають: 
	А. За комплексними показниками, які відображають зв’язок метеорологічних умов та самопочуття людини.

Б. За комплексними показниками, які відображають зв’язок метеорологічних умов та лісових ландшафтів.

В. За комплексними показниками, які відображають зв’язок метеорологічних умов та водних акваторій.

Г. За комплексними гідротермічними показниками.

Д. Усі відповіді правильні.

	Тема 2. Методологія дослідження туристичних дестинацій

	70.
	Вихідним етапом проведення дослідження туристичної дестинації є:
	А. Відбір джерел інформації
Б. Аналіз інформації

В. Виявлення специфіки проблеми
Г. Формулювання його цілей і завдань
Д. Формулювання висновків

	71.
	Які дослідження необхідно провести для складання ефективної програми регіонального маркетингу в туризмі?
	А. Дослідження ринку та продукту
Б. Дослідження споживачів і конкурентів
В. Дослідження зовнішнього середовища маркетингу
Г. Дослідження внутрішнього середовища маркетингу

Д. Всі перераховані види досліджень

	72.
	Маркетингові дослідження на рівні регіону проводяться з метою:
	А. Визначення основних туристських потоків в регіон
Б. Виявлення переміщення туристів усередині регіону
В. Встановлення переважаючих в регіоні видів туризму
Г. Виявлення сильних, слабких сторін, загроз та можливостей у розвитку туризму

Д. Всі варіанти правильні

	73.
	Фізично-допустиме туристичне навантаження – це: 
	А. Рівень відвідуваності туристичної дестинації або конкретного туристичного об’єкту, перевищення якого призводить до її фізичної руйнації
Б. Рівень відвідуваності туристичної дестинації або об’єкта, перевищення якого призводить до неприйнятих екологічних наслідків
В. Рівень відвідуваності туристичної дестинації або об’єкта, перевищення якого тягне за собою погіршення вражень від подорожі

Г. Максимально можливий туристичний потік у межах туристичної дестинації

Д. Максимально можлива пропускна спроможність туристичної дестинації

	74.
	Екологічно-допустиме туристичне навантаження – це: 
	А. Рівень відвідуваності туристичної дестинації або конкретного туристичного об’єкту, перевищення якого призводить до її фізичної руйнації
Б. Рівень відвідуваності туристичної дестинації або об’єкта, перевищення якого призводить до неприйнятих екологічних наслідків
В. Рівень відвідуваності туристичної дестинації або об’єкта, перевищення якого тягне за собою погіршення вражень від подорожі

Г. Максимально можливий туристичний потік у межах туристичної дестинації

Д. Максимально можлива пропускна спроможність туристичної дестинації

	75.
	Туристське соціально-допустиме навантаження – це 
	А. Рівень відвідуваності туристичної дестинації або конкретного туристичного об’єкту, перевищення якого призводить до її фізичної руйнації
Б. Рівень відвідуваності туристичної дестинації або об’єкта, перевищення якого призводить до неприйнятих екологічних наслідків
В. Рівень відвідуваності туристичної дестинації або об’єкта, перевищення якого тягне за собою погіршення вражень від подорожі

Г. Максимально можливий туристичний потік у межах туристичної дестинації

Д. Максимально можлива пропускна спроможність туристичної дестинації

	76.
	Оберіть правильну послідовність етапів дослідження перспектив розвитку туризму у дестинації:
	А. 1) оцінювання факторів, що стримують розвиток туризму в регіоні; 2) виявлення туристичних ресурсів дестинації; 3) оцінювання наявного туристичного потенціалу
Б. 1) підготовка перспективної моделі територіальної організації туризму; 2) оцінювання можливостей інтенсифікації використання туристичного потенціалу; 3) оцінювання факторів, що стримують розвиток туризму в регіоні
В. 1) оцінювання можливостей інтенсифікації використання туристичного потенціалу; 2) оцінювання сучасного стану використання туристичного потенціалу; 3) оцінювання факторів, що стримують розвиток туризму в регіоні; 4) виявлення туристичних ресурсів дестинації
Г. 1) підготовка перспективної моделі територіальної організації туризму; 2) оцінювання можливостей інтенсифікації використання туристичного потенціалу; 3) оцінювання факторів, що стримують розвиток туризму в регіоні; 4) виявлення туристичних ресурсів дестинації; 5) оцінювання наявного туристичного потенціалу; 6)  оцінювання сучасного стану використання туристичного потенціалу
Д. 1) виявлення туристичних ресурсів дестинації; 2) оцінювання наявного туристичного потенціалу; 3)  оцінювання сучасного стану використання туристичного потенціалу; 4) оцінювання можливостей інтенсифікації використання туристичного потенціалу; 5) оцінювання факторів, що стримують розвиток туризму в регіоні; 6) підготовка перспективної моделі територіальної організації туризму

	77.
	Найважливіші показники оцінки туристичної діяльності суб'єктів підприємництва:
	А. Кількість обслужених туристів та екскурсантів.

Б. Доход від реалізації туристичних послуг.

В. Прибуток від туристичної діяльності.

Г. Рентабельність туристичної діяльності.

Д. Всі наведені варіанти відповіді правильні.

	78.
	Одиницями вимірювання турпотоку є:
	А. Особи.

Б. Відсотки.

В. Штуки.

Г. Кількість днів

Д. Всі відповіді правильні.

	79.
	Оздоровчий комплекс, розташований на території з унікальними рекреаційними ресурсами, що виступають основним компонентом технології інтенсивного оздоровлення рекреантів називається:
	А. Санаторій (або пансіонат) з лікуванням.

Б. Санаторій-профілакторій.

В. Будинок чи пансіонат відпочинку, база відпочинку.

Г. Готель.

Д. Хостел.

	80.
	Оздоровчі рекреаційні заклади, розміщені неподалік основного місця праці рекреантів, відноситься до категорії:
	А. Санаторій (або пансіонат) з лікуванням.

Б. Санаторій-профілакторій.

В. Будинок чи пансіонат відпочинку, база відпочинку.

Г. Готель.

Д. Хостел.

	81.
	Які дослідження необхідно провести для складання ефективної програми регіонального маркетингу в туризмі?
	А. Дослідження ринку та продукту
Б. Дослідження споживачів і конкурентів
В. Дослідження зовнішнього середовища маркетингу
Г. Дослідження внутрішнього середовища маркетингу

Д. Всі перераховані види досліджень

	82.
	Основною категорією рекреаційних закладів сезонного типу, що безпосередньо підпорядковані іншим суб’єктам господарської діяльності (підприємствам, установам, відомствам), є: 
	А. Санаторій (або пансіонат) з лікуванням.  

Б. Санаторій-профілакторій. 

В. Будинок чи пансіонат відпочинку. 

Г. База відпочинку.

Д. Усі відповіді правильні.

	83.
	Особа, що перебуває в даній місцевості строком більш, ніж на одну ніч і менш, ніж на рік – це: 
	А. мандрівник 

Б. турист 

В. гість 

Г. подорожуючий

Д. паломник

	84.
	При допустимих рекреаційних навантаженнях у природі спостерігаються: 
	А. Зміни зворотного характеру, ландшафтні комплекси здатні до самовідновлення, але при цьому втрачаються деякі ландшафтні елементи і взаємозв’язки (в лісових ландшафтах, наприклад – зрідження пологу дерево стану і підросту, збіднення видового складу травостою).

Б. Незворотні зміни, корінна ломка ландшафтної просторово-часової структури. 

В. Незмінні процеси, ландшафтні комплекси не втрачають природних якостей. 

Г. Повна трансформація природного ландшафту.

Д. Перетворення природного ландшафту в культурний ландшафт.

	85.
	Рекреаційна дигресія – це:
	А. Порушення природного середовища в результаті впливу на нього пасовищного руху, що проявляється у витоптуванні та знищенні лісової підстилки, трав’яного покриву, підліску та підросту, пошкодженні дерев тощо. 

Б. Порушення природного середовища в результаті впливу на нього рекреантів (відпочиваючих), що проявляється у витоптуванні та знищенні лісової підстилки, трав’яного покриву, підліску та підросту, пошкодженні дерев тощо. 

В. Порушення природного середовища в результаті технологічного впливу на нього, що проявляється у витоптуванні та знищенні лісової підстилки, трав’яного покриву, підліску та підросту, пошкодженні дерев тощо.

Г. Покращення природного середовища в результаті технологічного впливу на нього, що проявляється у відновленні лісової підстилки, трав’яного покриву, підліску та підросту, пошкоджених дерев тощо.

Д. Всі наведені варіанти відповіді правильні.

	86.
	Серед визначень знайдіть те, що не відповідає поняттю «турпотік»:
	А. Сукупність процесів,які забезпечують рух туристів у певному часовому інтервалі і вимірюються в абсолютних одиницях.

Б. Цілеспрямоване переміщення групи людей чи однієї особи до місця туристичного інтересу, перебування там від 24 годин до року та повернення до місця проживання.

В. Сукупність подорожуючих, що мандрують поодинці,ь сім’ями чи групами по своїй країні чи до інших країн з незабороненою метою від 24 годин до року без здійснення оплачуваної діяльності.

Г. Всі відповіді правильні.

Д. Сукупна кількість туристів та екскурсантів, що обслуговуються в даному регіоні за визначений проміжок часу.

	87.
	У статистиці туризму засіб розміщення – це: 
	А. Суб’єкт підприємництва, що реалізує послугу розміщення за гроші.

Б. Підприємство, яке надає проживання.

В. Будь-який об’єкт, що надає ночівлю – платно або безоплатно.

Г. Приміщення для відпочинку та ночівлі

Д. Заклад, що надає послуги харчування та ночівлі.

	88.
	Хостел – це: 
	А. Готель довготривалого проживання для ділових людей. 

Б. Рекреаційний заклад для сімей з дітьми. 

В. Готелі спрощеного сервісу переважно для молоді.

Г. Підприємство, яке надає місця для проживання підвищеного сервісу туристам.

Д. Заклад, що надає послуги харчування та ночівлі.

	89.
	Функціональна структура туристичного потоку – це: 


	А. Розподіл туристів на вікові та соціальні групи та за метою подорожі.

Б. Розподіл туристів за сезонним функціонуванням туристичних комплексів.

В. Геопросторовий розподіл туристів. 

Г. Розподіл потоків на внутрішні та зовнішні.

Д. Усі відповіді правильні.

	90.
	У відповідності з природними ландшафтно-кліматичними особливостями всі курорти поділяють на типи: 
	А. Кліматичні, бальнеологічні, грязеві, змішаного типу (бальнеокліматичні, бальнеогрязеві тощо). 

Б. Рівнинні приморські, рівнинні континентальні, гірські курорти. 

В. Кліматичні та приморські.

Г. Гірські та рівнинні. 

Д. Усі варіанти відповіді правильні.

	91.
	Туристський експорт – це:
	А. Вивіз із країни туристичних вражень, який супроводжується одночасним ввозом туристом грошей в дану країну.

Б. Ввіз в країну туристичних вражень з одночасним вивозом туристом грошей з цієї країни.

В. Реалізація туристичних послуг на ринку міжнародного туризму.

Г. Щоденні витрати туристів, що подорожують у межах країни.

Д. Жодна з відповідей не є правильною.

	92.
	Туристський потік – це: - 


	А. Сукупність подорожуючих, що мандрують поодинці, сім’ями чи групами по своїй країні або до інших країн з незабороненою метою від 24 годин до 1 року без здійснення будь-якої оплачуваної діяльності. 

Б. Сукупність процесів, які забезпечують рух туристів у певному часовому інтервалі і вимірюється в абсолютних одиницях (чисельність осіб).

В. Доходи та витрати від туристичної діяльності, які вимірюються в грошових одиницях.

Г. Послідовна зміна операцій з розробки маршрутів і обслуговування туристів.

Д. Усі відповіді правильні.

	Тема 3. Маркетинг туристичних дестинацій

	93.
	Яка мета загальної маркетингової туристичної стратегії дестинації?
	А. Залучення туристів у цей регіон або туристський центр
Б. Залучення інвестицій
В. Вивчення регіону
Г. Підвищення безпеки екологічного середовища
Д. Подолання економічної кризи туристичної дестинації

	94.
	Які відвідувачі найбільш привабливі для регіону?
	А. Одноденні відвідувачі

Б. Чиї щоденні витрати найбільш високі, а перебування - найбільш тривале

В. Чиї щоденні витрати найбільш високі, незалежно від днів перебування
Г. Перебування яких становить не менше 15 днів
Д. Відвідувачі, що прибувають у регіон з груповими організованими подорожами

	95.
	Створення, розвиток і поширення позитивної картини регіону має на увазі під собою:
	А. Маркетинг іміджу
Б. Маркетинг пам'яток історії і культури

В. Маркетинг інфраструктури регіону

Г. Забезпечення підтримки з боку громадян, політичних рухів, організацій

Д. Усі перераховані складові

	96.
	Виберіть неправильне твердження:
	А. Маркетинг служить не тільки для залучення туристів, але і для регулювання туристських потоків в той чи інший регіон або туристський центр
Б. Маркетинг регіонів служить для залучення туристів не тільки з-за кордону, а й усередині країни
В. Для здійснення просування туристичного регіону або туристського центру в більшості держав створюються адміністрації цих об'єктів
Г. Туристський регіон – це внутрішньо національна категорія, яка може відповідати тільки конкретному адміністративно-територіальному поділу і обмежується адміністративними кордонами

Д. Для формування туристського іміджу дестинації важлива підтримка місцевих жителів

	97.
	Що входить до системи маркетингу дестинацій?
	А. Вивчення кон'юнктури туристичного ринку і динаміки попиту на послуги регіону, прогноз динаміки туристичних потоків.
Б. Визначення ємності регіонального туристичного ринку, прогноз зростання доходів споживачів туристичних продуктів та їх потреб, прогноз туристичних витрат
В. Планування асортименту туристичних продуктів і послуг, формування програм просування регіонального туристичного продукту.
Г. Аналіз динаміки цін на туристичні продукти та послуги.
Д. Усі варіанти відповіді правильні.

	98.
	До якої групи маркетингових інструментів відноситься цінове стимулювання, конкурси, подарунок, винагорода, програми постійних покупців?
	А. Стимулювання збуту
Б. Зв'язки з громадськістю
В. Реклама
Г. Інтернет-маркетинг
Д. Соціальний маркетинг

	99.
	До якої групи маркетингових інструментів відноситься прес-реліз, прес-кит, тематичні статті, фотографії, листи новин, виставки?
	А. Стимулювання збуту
Б. Зв'язки з громадськістю
В. Реклама
Г. Інтернет-маркетинг
Д. Соціальний маркетинг

	100.
	Бренд туристичної дестинації – це:
	А. сукупність уявлень споживача про турпродукт дестинації, відобажений в його свідомості, центральне місце серед яких займає логотип або якийсь символ
Б. логотип, товарний знак і слоган дестинації
В. туристичний імідж регіону, обумовлений його туристично-рекреаційним потенціалом, історією, соціально-економічними умовами і політичною ситуацією
Г. знак, символ, слова або їх поєднання, що допомагають споживачам розрізнити товари або послуги різних компаній дестинації
Д. назва, термін, знак, символ або будь-яка інша особливість дестинації

	101.
	Формалізовані бренди дестинації можуть формуватися на основі:
	А. державного прапора, герба міста, логотипу національної туристичної адміністрації
Б. літературного твору, музичного твору
В. архітектурної споруди
Г. представників флори чи фауни дестинації
Д. будь-якого з перерахованих елементів

	102.
	Що не є функцією бренду дестинації?
	А. забезпечення пізнаваності дестинації
Б. підтвердження якості турпродукту дестинації
В. формування іміджу туристичної дестинації
Г. створення франчайзингових ланцюгів виробників турпродукту
Д. сприятливий вплив на формування корпоративного духу населення туристичного регіону

	103.
	Виберіть неправильне твердження. Стимулювання продажів - це:
	А. це комплекс засобів, що використовується в процесі просування 
Б. спосіб впливу на споживача шляхом надання знижок, бонусів, подарунків
В. інструмент реклами турпродукту
Г. підвищення цін на туристичні послуги з метою максимізації доходів
Д. види діяльності, що стимулюють купівельну активність споживачів, роботу дистриб'юторів і збутового персоналу

	104.
	Неформалізовані туристичні бренди не складаються з таких символічних об'єктів:
	А. державного прапора, герба міста, логотипу національної туристичної адміністрації
Б. архітектурні споруди
В. витвори мистецтва
Г. місцеві товари (сувеніри)
Д. відомі особистості

	Тема 4. Кластери як необхідна умова ефективного розвитку туристичної дестинації

	105.
	Що таке туристичний кластер?
	А. Група географічно локалізованих підприємств, що сформувались на базі туристичних активів регіону та пов'язані з обслуговуванням туристів
Б. Група осіб, які придбали туристичну подорож
В. Підприємства, що надають туристичні послуги
Г. Персонал який бере участь у наданні туристичних послуг
Д. Туристичні центри, які спеціалізуються на певному виді туризму

	106.
	Основними перевагами кластерної моделі організації туристичного бізнесу є:
	А. Застосування ефекту масштабу, коли економічна ефективність спільної діяльності об'єднаних у туристичний кластер підприємств є вищою порівняно з відокремленою діяльністю

Б. Розширення доступу до інновацій, що досягається внаслідок зустрічних міжфірмових потоків ідей та інформації

В. Формування локального галузевого ринку праці, що дає змогу здійснювати обмін співробітниками, їхнє стажування, підвищення кваліфікації

Г. Покращення роботи туристичних підприємств та збільшення прибутку
Д. Усі варіанти відповідей правильні

	107.
	Основною метою діяльності туристичних кластерів є:
	А. Облік туристів які відвідали регіон за певний період часу

Б. Розвиток конкурентних переваг регіону шляхом активізації всіх видів туризму

В. Побудова прогнозів розвитку туризму регіону

Г. Оцінка туристичної діяльності регіону

Д. Правильний варіант відповіді відсутній

	108.
	Встановлення взаємовідносин між підприємствами, які забезпечують довгострокове зближення генеральних цілей кожного з учасників, називають:
	А. експансією
Б. інтеграцією
В. диференціацією
Г. стратифікацією
Д. класифікацією

	109.
	Регіональне туристичне товариство є формою:
	А. експансії
Б. інтеграції
В. диференціації
Г. стратифікації
Д. класифікації

	110.
	Діяльність регіонального туристичного товариства обмежується:
	А. кількістю учасників
Б. територією регіону
В. компетенцією регіональних структур
Г. часовими ресурсами
Д. усіма факторами одночасно

	111.
	Інтеграція в туризмі надає такі переваги:
	А. спрощення впровадження технічних інновацій
Б. краща можливість залучення туристів, яких зможе прийняти інфраструктура
В. збереженість туристичних об’єктів
Г. уникнення агресивної конкуренції
Д. усі варіанти відповідей правильні

	Тема 5. Формування оптимальної моделі стратегічного управління туристичними дестинаціями в контексті сталого розвитку

	112.
	Що з переліченого не відноситься до факторів, які впливають на привабливість туристичної дестинації?
	А. рівень цін на товари і послуги

Б. інфраструктура регіону
В. доступність регіону
Г. фіскальна політика держави
Д. рівень ксенофобії серед місцевого населення

	113.
	Що не належить до основних вимог менеджменту туристичної дестинації:
	А. здатність до виконання кооперуючої функції з врахуванням міжгалузевого виробництва турпродукту

Б. наявність в системі управління не лише вертикальних, а й горизонтальних і діагональних зв’язків (для подолання бар’єру міжвідомчої некерованості та скорочення часу між моментом прийняття рішення і його реалізації на практиці)
В. мінімум директивних інструментів, оскільки успіх розвитку сфери обслуговування залежить від успіху ведення приватного бізнесу
Г. забезпечення територіального планування та управління туристичними потоками

Д. встановлення туристичними адміністраціями планових показників розвитку туристичного бізнесу, доведення їх до суб’єктів туристичної діяльності та чіткий контроль за виконанням цих показників

	114.
	До стримуючих чинників, що негативно впливають на розвиток регіонального туризму, не відносяться: 
	А. Кризи, зростання зовнішньої заборгованості.

Б. Політична стабільність та зростання обсягів особистого споживання.

В. Зростання цін на предмети споживання. 

Г. Безробіття, страйки, криміногенна обстановка. Фінансова нестабільність (інфляція, стагнація валют). 

Д. Неблагополуччя екологічної ситуації, банкрутство туристських фірм, посилення туристських формальностей.

	115.
	З метою регламентації обмежень, оздоровчих заходів та врахування специфіки формування курортних ресурсів в межах округу санітарної охорони виділяють зону обмежень, де: 
	А. Знаходяться місця виходів джерел мінеральних вод та їх каптажі, родовища лікувальних грязей, мінеральні озера, лимани, пляжі тощо, тобто все те, що становить лікувальні курортні ресурси. В межах зони забороняється проживання людей і всі види робіт, які шкідливо впливають на природні лікувальні фактори, включаючи роботи, які безпосередньо пов’язані з експлуатацією лікувальних ресурсів.

Б. Знаходяться площі, які безпосередньо впливають на лікувальні ресурси, а саме області стоку поверхневих. В межах зони заборонені всі види робіт, прямо не пов’язані з розвитком і благоустроєм курорту. Заборонено вирубування зелених насаджень, використання отрутохімікатів, облаштування полів зрошення, кладовищ та ін. 

В. Знаходяться області живлення і формування курортних ресурсів, включаючи лісові насадження навколо курорту. В цій зоні дозволені тільки ті види робіт, які негативно не впливають на лікувальні ресурси і природно-кліматичні умови.

Г. Заборонено перебувати рекреантам і заборонені всі види робіт, які шкідливо впливають на природні лікувальні фактори.

Д. Серед пропонованих варіантів немає правильної відповіді.

	116.
	За сталістю подорожей туристські потоки класифікують на:
	А. рівномірні; сезонні.

Б. національні; міжнародні.

В. групові, сімейні, індивідуальні, індивідуально-групові.

Г. лінійні; кільцеві; радіальні; комбіновані.

Д. пішохідні; автомобільні; залізничні; морські.

	117.
	Критерії вибору місця розташування курорту: 
	А. Відповідність курортних та мікрокліматичних умов; прив’язка до місцевих умов і комунікацій, можливість використання місцевого населення на роботі в курортній зоні; бажання місцевих жителів брати участь у розвитку курорту; екологічність водопостачання, енергозабезпечення, телекомунікації, теплопостачання тощо; архітектурне планування з урахуванням ландшафту і місцевих особливостей.

Б. Обов’язкова тільки наявність основних привабливих характеристик та відповідних мікрокліматичних умов; наявність пам’яток та можливість їх використання в процесі функціонування курорту.

В. Прив’язка місця розташування курорту до інших місць залучення туристів.

Г.  Наявність місця для торгового і громадського центру з метою зосередження комерційної і культурної діяльності.

Д.  Використання зручного транспорту на території курорту.

	118.
	При туристично-рекреаційному районуванні які районоутворюючі  ознаки розглядають: 
	А. Структуру рекреаційних функцій залежно від переважного використання рекреаційно-туристичних ресурсів (лікувальна, туристська, спортивна і ін.)

Б. Ступінь туристично-рекреаційної освоєності території (розвинений, середньо- і слаборозвинений район)

В. Ступінь відкритості району.

Г. Перспективність освоєння.

Д. Всі наведені варіанти відповіді правильні.

	119.
	Принципи туристичного районування: 
	А. Об’єктивність

Б. Багатоаспектність

В. Ієрархічність

Г. Конструктивність

Д. Всі наведені варіанти відповіді правильні.

	120.
	Територіальна рекреаційна система – це: 


	А. Географічна система, яка складається з природних і культурних комплексів. 

Б. Система, яка складається з інженерних споруд рекреації.

В. Географічна система, яка складається із взаємопов’язаних підсистем: природних і культурних комплексів, інженерних споруд, обслуговуючого персоналу, органу управління та відпочиваючих (рекреантів), характеризується функціональною та територіальною цілісністю.

Г. Синонім поняття «туристичний район».

Д. Всі наведені варіанти відповіді правильні.

	121.
	Території різного таксономічного рангу, набір рекреаційних ресурсів, об'єктів і послуг яких є помітно відмінними від інших територій такого самого таксономічного рангу, називаються:
	А. Рекреаційним районом.

Б. Економічним районом.

В. Географічним регіоном.

Г. Ядром.

Д. Віссю.

	122.
	Точкові елементи функціонально-планувальної структури, пов'язані з окремими пам'ятками, турбазами, будинками відпочинку, поселеннями – це:
	А. Ареали.

Б. Ядра.

В. Осі.

Г. Локуси.

Д. Всі відповіді правильні.

	123.
	Функціонально-економічні та містобудівні центри туристичних районів і зон – це:. 
	А. Ареали.

Б. Ядра.

В. Осі.

Г. Локуси.

Д. Всі відповіді правильні.

	213.
	Що не є компонентом екотурів:


	А. пізнання природи.

Б. збереження екосистем.

В. повага до місцевих жителів.

Г. збагачення туроператорів.

Д. Правильні всі варіанти відповіді.

	124.
	Що не є методом вирішення проблеми сезонності на гірськолижних курортах:
	А. Підвищення цін.

Б. Диверсифікація послуг.

В. Штучний сніг.

Г. Ущільнення снігового покриву.

Д. Усі відповіді правильні.

	125.
	Що не є тенденцією на сучасному етапі розвитку туризму:


	А. Збільшення частки туристів похилого віку.

Б. Подрібнення відпускного періоду.

В. Поява нових видів туризму.

Г. Зменшення туристичної активності населення світу.

Д. Усі варіанти відповіді правильні.

	126.
	Що не входить до типових функцій національних організацій з менеджменту дестинацій? 
	А. Просування дестинації, включаючи брендинг та імідж
Б. Компанії по стимулюванню бізнесу  середніх і малих підприємств
В. Забезпечення об’єктивною та достовірною інформацією
Г. Стратегія, дослідження та розвиток
Д. Управління бронюванням послуг

	127.
	Організації з менеджменту туристичної дестинації – це: 
	А. Урядові структури, регіональні чи міські туристичні бюро, некомерційні організації та приватні компанії, які займаються менеджментом і/або маркетингом відповідних туристичних дестинацій і є каталізатором їх розвитку
Б. Окремі підрозділи органів місцевого самоврядування, до повноважень яких входить управління розвитком туризму в межах адміністративної території 
В. Науково-дослідницькі установи, які займаюьтся дослідженням проблем менеджменту туристичної дестинації
Г. Приватні компанії, які здійснюють туристичну діяльність у межах певної туристичної дестинації
Д. Усі варіанти відповіді правильні.

	128.
	Основною метою організації з менеджменту туристичної дестинації є: 
	А. Поширення інформації за допомогою рекламних буклетів і листівок
Б. Управління життєвим циклом і забезпечення довгострокової конкурентоспроможності туристичних дестинацій
В. Інформування суспільства про дестинацію як таку
Г. Організація маркетингових досліджень у дестинації
Д. Надання бізнес-консультацій для підприємців, що працюють у сфері туризму в межах дестинації

	129.
	Клієнтські карточки, знижки, проведення ярмарок - це:
	А. Методи стимулювання збуту туристичного продукту дестинацій
Б. Функції маркетингу дестинацій
В. Завдання туристичних організацій
Г. Складові туристичного потенціалу дестинацій
Д. Усі варіанти відповідей правильні

	130.
	Функціями туристсько-інформаційних центрів є:
	А. популяризація туристсько-рекреаційної діяльності в регіоні
Б. надання інформації щодо туристсько-рекреаційної діяльності в регіоні
В. об’єднання зусиль, ресурсів, ідей зацікавлених осіб та їх координація
Г. формування субцентрів під проводом органів місцевого самоврядування
Д. усі перераховані варіанти правильні

	131.
	Відзначте ті процеси, в результаті яких не формується дохід суб’єктів туристичної дестинації:
	А. сплата податків з прибутку підприємствами туристичної індустрії
Б. надання платних екскурсійних послуг відвідувачам дестинації
В. покупка туристами в дестинації товарів поточного і майбутнього споживання
Г. реалізація зовнішнім оптовим покупцям продукції фабрики туристичного спорядження
Д. надання готельних послуг туристичній групі іноземців

	132.
	Конкурентоспроможність туристичної дестинації – це:


	А. Переваги, які набувають дестинації в результаті розвитку туристичного потенціалу
Б. Здатність індустрії туристичної дестинації виробляти конкурентоспроможні туристичні продукти з одночасним забезпеченням окупності витрат на створення цієї зони відпочинку в певний період часу і подальше економічне зростання дестинації за умови збереження чи підвищення рівня реального доходу місцевого населення та його зайнятості протягом тривалого часу
В. Здатності володіння певними можливостями, котрі дозволяють протистояти конкурентам, перевага над дестинаціями-конкурентами за певним фактором у конкретний період часу
Г. Здатність дестинації генерувати більші туристичні потоки туристів порівняно з дестинаціями-конкурентами у конкретний період часу
Д. Правильний варіант відповіді відсутній

	133.
	Організація з менеджменту дестинації (Destination Management Organisation) – це:
	А. Організація, яка є стратегічним лідером і координатором розвитку дестинації за рахунок зміцнення партнерства та співпраці всіх зацікавлених сторін (туріндустрії, вузів, влади і спільноти), платформа для e-бізнесу туристичної дестинації.
Б. Добровільний стратегічний альянс у вигляді територіального, галузевого чи територіально-галузевого об'єднання підприємницьких структур.
В. Угода про кооперацію двох або більше незалежних фірм для досягнення певних комерційних цілей.
Г. Аналог кластерного альянсу туристичної дестинації. 
Д. Правильний варіант відповіді відсутній Правильний варіант відповіді відсутній


