Тематика студентських презентацій до курсу «Пропаганда та антипропаганда в міжнародних відносинах»
Семінар 1. Пропаганда як соціально-політичне явище
Еволюція поняття «пропаганда» у політичній теорії.
Пропаганда в тоталітарних і демократичних системах: порівняльний аналіз.
Пропаганда як інструмент формування масової свідомості.
Роль пропаганди в епоху глобальних комунікацій.
Соціальні мережі як нова арена пропаганди.
Семінар 2. Теоретико-методологічні підходи до вивчення пропаганди
1. Модель Г. Лассуелла: сучасне прочитання.
2. Теорія «двоступеневого потоку комунікації» П. Лазарсфельда.
3. Погляди Н. Хомського на пропаганду в демократичних суспільствах.
4. Критика пропаганди у філософії постмодерну.
5. Методи дослідження пропаганди у міжнародних відносинах.
Семінар 3. Пропаганда і засоби масової інформації
1. Медіа як механізм політичного впливу.
2. Маніпулятивні технології у новинних повідомленнях.
3. Телебачення, інтернет і TikTok: трансформація каналів пропаганди.
4. Роль журналістів у створенні або протидії пропаганді.
5. Приклади міжнародних інформаційних кампаній XXI ст.
Семінар 4. Інформаційна війна та стратегічні комунікації
1. Поняття «інформаційна війна»: еволюція та сучасні підходи.
2. Інформаційна складова гібридної війни Росії проти України.
3. Стратегічні комунікації НАТО як приклад інституційної відповіді.
4. Кіберпропаганда та штучний інтелект у сучасних конфліктах.
5. Протидія інформаційній агресії: досвід країн Балтії.
Семінар 5. Психологічні аспекти пропаганди
1. Механізми психологічного впливу в пропагандистських кампаніях.
2. Ефект повторення та його роль у маніпуляції масовою свідомістю.
3. Вікно Овертона: як змінюються норми через пропаганду.
4. Страх і надія як базові емоції політичних наративів.
5. Індивідуальні стратегії протидії пропаганді.
Семінар 6. Пропаганда у зовнішній політиці провідних держав
1. Пропагандистські інструменти зовнішньої політики США.
2. «Русский мир» як глобальний пропагандистський проект.
3. М’яка сила Китаю: між культурною дипломатією і пропагандою.
4. ЄС і боротьба з дезінформацією: стратегія East StratCom Task Force.
5. Порівняльний аналіз зовнішньополітичних наративів великих держав.
Семінар 7. Антипропаганда: сутність, принципи, методи
1. Відмінності між антипропагандою та контрпропагандою.
2. Інструменти викриття фейкових повідомлень.
3. Медіаграмотність як форма антипропаганди.
4. Приклади успішних антипропагандистських кампаній.
5. Інформаційна безпека як складова державної політики.
Семінар 8. Пропаганда під час міжнародних конфліктів
1. Образ ворога у пропаганді під час воєн.
2. Пропаганда під час війни в Іраку, Сирії, Україні: порівняльний аналіз.
3. Інформаційні кампанії як інструмент виправдання військових дій.
4. Соціальні мережі у час війни: новий формат пропаганди.
5. Український досвід інформаційного спротиву.
Семінар 9. Міжнародно-правові аспекти протидії пропаганді
1. Заборона пропаганди війни у міжнародному праві.
2. Механізми Ради Європи у сфері інформаційної безпеки.
3. Пропаганда, свобода слова та межі цензури.
4. ЮНЕСКО і формування глобальної етики медіа.
5. Перспективи створення міжнародного кодексу інформаційної безпеки.
Семінар 10. Україна у глобальному інформаційному просторі
1. Інформаційна політика України в умовах війни.
2. Українські ініціативи з протидії дезінформації.
3. Роль громадянського суспільства у формуванні інформаційного імунітету.
4. Українські кейси як приклад сучасної антипропаганди.
5. Майбутнє інформаційних воєн: виклики для України та світу.

Студенти готують на власний вибір по 1 пункту з кожного семінарського заняття
