
Тема 3. Інструменти підтвердження

достовірності джерел даних для аналізу

маркетингового середовища

1. Аудиторський висновок як інструмент

підтвердження достовірності джерел даних для

аналізу маркетингового середовища

2. Класифікація та характеристика аналітичних

процедур в аудиті для підтвердження достовірності

джерел даних для аналізу маркетингового середовища

3. Характеристика електронних інформаційних

ресурсів для перевірки достовірності інформаційної

бази для аналізу маркетингового середовища



1. Аудиторський висновок як інструмент

підтвердження достовірності джерел даних для

аналізу маркетингового середовища
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Фінансовий аналіз проводиться у два етапи:

1. Експрес-аналіз фінансово-майнового стану

(призначений для простої і наочної оцінки

фінансового стану суб’єкта господарювання);

2. Поглиблений фінансовий аналіз (передбачає детальну

характеристику підприємства, результатів його

діяльності у звітному періоді, а також прогноз

розвитку).



Етап 1. Експрес-аналіз фінансово-

майнового стану

Основним завданням експрес-аналізу є

проведення загальної оцінки фінансово-

майнового стану суб’єкта господарювання,

виявлення основних тенденцій його зміни

Експрес-аналіз проводиться за даними

фінансової звітності, а отже, орієнтований в

основному на зовнішніх користувачів.



Етапи експрес-аналізу:

Етап 1. Підготовчий.

1.1. Перевірка джерел інформації – це аналітична

процедура, під час якої встановлюється достовірність і

повнота наданої інформаційної бази.

1.2. Ознайомлення з висновком аудитора

(підтвердження достовірності наданої інформаційної

бази. Розкриття частини показників діяльності

підприємства у аудиторському висновку).



1.3. Опрацювання облікової політики суб’єкта

господарювання.

Показники діяльності підприємства залежать від

обраних елементів облікової політики і, відповідно,

можуть змінюватися зі зміною її положень.



Етап 2. Ознайомлення з даними балансу

2.1. Загальне ознайомлення з даними

балансу.

Оцінюється зміна валюти балансу,

формується уявлення про діяльність

підприємства, виявляються зміни у складі

майна та джерелах його утворення,

встановлюються зв’язки між різними

показниками. Будується аналітичний

баланс.



Аналітичний баланс підприємства формується 

шляхом перегрупування та / або агрегування окремих 

статей, розділів балансу для надання балансу форми, 

придатної для аналізу, 

що сприяє:

- підвищенню реальності балансових оцінок

(врахування впливу інфляційного фактору);

- наданню наочності у виявленні взаємозв’язків та

закономірностей, властивих даному суб’єкту;

- забезпечення можливості просторово-часових

співставлень;

- полегшенню розрахунку основних аналітичних

показників та коефіцієнтів.



Розділи балансу

На початок 

періоду
На кінець періоду Відхилення

сума, 

тис. 

грн.

питома 

вага, %

сума, 

тис. 

грн.

питома 

вага, %

абсолют-

не,

тис. грн

відносне,

%

пунктів 

струк-

тури

Актив балансу

1. Необоротні активи

2. Оборотні активи

3. Необоротні активи, утримувані 

для продажу, та групи вибуття

Разом

Пасив балансу

1. Власний капітал

2. Довгострокові  зобов’язання і 

забезпечення 

3. Поточні зобов’язання і 

забезпечення

4. Зобов’язання, пов’язані з необо-

ротними активами, утримуваними 

для продажу, та групами вибуття

Разом

Таблиця 2. Аналітичний баланс підприємства



2.2. Оцінка ознак “нормального” балансу :

1) валюта балансу в кінці звітного періоду

збільшилася порівняно з початком;

ВБ ↑

2) темпи приросту оборотних активів вищі, ніж темпи

приросту необоротних активів;

ТОбА > ТНА



3) власний капітал підприємства перевищує

залучений і темпи його приросту вищі, ніж темпи

приросту залученого капіталу;

ВК > ЗК

ТВК >  ТЗК

4) темпи приросту дебіторської і кредиторської

заборгованості врівноважують один одного.

ТДЗ ≈ ТКЗ



2.3. Виявлення явних або завуальованих недоліків у

роботі підприємства (“хворі” статті звітності):

1) статті, що свідчать про незадовільну роботу

підприємства у звітному періоді та внаслідок цього

нестабільний фінансовий стан (збитки, прострочені

векселі, прострочена кредиторська заборгованість);

2) статті, що свідчать про певні недоліки в роботі

підприємства (неблагополучні співвідношення між

окремими статтями).



Етап 3.  Ознайомлення з основними 

показниками діяльності підприємства

№ 

з/п

Напрям 

аналізу
Показники 

1

Оцінка 

майнового 

стану

Загальна сума засобів, що знаходяться у розпорядженні підприємства

Величина основних засобів та їх частка в загальній сумі активів

Коефіцієнт зносу основних засобів

2

Оцінка ліквід-

ності та плато-

спроможності

Коефіцієнт покриття

Коефіцієнт абсолютної ліквідності

3

Оцінка 

фінансової 

стійкості

Коефіцієнт автономії

Фінансової стійкості

Частка довгострокових зобов’язань у загальній сумі пасивів

4
Оцінка ділової 

активності 

Коефіцієнт оборотності активів

Період погашення дебіторської заборгованості

Тривалість операційного та фінансового циклу

5

Оцінка 

ефективності 

діяльності

Обсяг реалізації

Чистий прибуток

Рентабельність підприємства

Рентабельність основної діяльності

Рентабельність власного капіталу

Рентабельність залученого капіталу



1. Коефіцієнт покриття (Кп)

ПЗ

ОбА

п
К 

Умовні позначення: ОбА – оборотні активи; ПЗ – поточні 

зобов’язання

Нормативне значення: Кп >2

Економічна інтерпретація: характеризує достатність

оборотних засобів для покриття поточної заборгованості



2. Коефіцієнт абсолютної ліквідності 

(Кал)

Умовні позначення: ПФІ – поточні фінансові інвестиції;

ГК – грошові кошти.

Нормативне значення: Кал > 0,2

Економічна інтерпретація: характеризує негайну

готовність підприємства погасити поточні зобов’язання і

визначається як відношення суми грошових коштів

підприємства та поточних фінансових інвестицій до суми

поточних зобов’язань

ПЗ

ГКПФІ

алК






3. Коефіцієнт автономії (Ка)

Ка = ВК / ВБ

Умовні позначення: ВК – сума власного капіталу; ВБ –

валюта балансу

Нормативне значення: 0,5-0,7

Економічна інтерпретація: характеризує залежність

підприємства від зовнішніх джерел фінансування



4. Коефіцієнт фінансової стійкості (Кфс)

Кфс = ВК / ЗК

Умовні позначення: ЗК – сума залученого капіталу

Нормативне значення: > 1

Економічна інтерпретація: характеризує частку власного

капіталу у залученому



5. Коефіцієнт оборотності активів
(КА)

СВБ

ЧД
КА 

де ЧД – чистий дохід, грн.; СВБ – середня вартість активів, грн.

Позитивна тенденція: зростання

Показує, скільки разів за період обертається капітал, що

вкладений в активи підприємства



6. Період погашення дебіторської 
заборгованості (ТДЗ)

ДЗ

ДЗ
Коб

Д
Т 

де Д – кількість днів; КобДЗ – коефіцієнт оборотності дебіторської

заборгованості

Позитивна тенденція: зменшення

Показує за скільки днів на підприємство повертається

дебіторська заборгованість



7. Коефіцієнт оборотності
дебіторської заборгованості (КДЗ)

СДЗ

ЧД
К ДЗ 

де СДЗ – середньорічна сума дебіторської заборгованості, грн.

Позитивна тенденція: зростання

Показує кількість оборотів дебіторської заборгованості

за період



8. Тривалість операційного циклу (ОЦ)

ОЦ = Тз + Тдз

де Тз – період обороту запасів, днів; Тдз – період обороту

дебіторської заборгованості, днів.

Позитивна тенденція: зменшення

Показує період від моменту придбання запасів до

погашення дебіторської заборгованості



9. Тривалість фінансового циклу (ФЦ)

ФЦ = ОЦ - Ткз

де Ткз – період обороту кредиторської заборгованості, днів.

Позитивна тенденція: зменшення

Показує період від моменту погашення кредиторської

заборгованості до погашення дебіторської

заборгованості



10. Рентабельність підприємства (Рп) 

100
СА

ЧП
Рп

ЧП – чистий прибуток підприємства; СА – середньорічна вартість

активів підприємства

Позитивна тенденція: зростання

Показує величину чистого прибутку, яка припадає на 

1 грн. активів



11. Рентабельність основної діяльності (Род)

100
од

од
од

В

ФР
Р

ФРод – фінансовий результат від основної діяльності; Вод – витрати основної

діяльності

Позитивна тенденція: зростання

Показує скільки отримано прибутку від основної

діяльності з 1 грн. витрат основної діяльності



Етап 4. Формування висновків

Надання рекомендацій за результатами

проведених досліджень

Оцінюється доцільність чи необхідність більш

глибокого й детального фінансового аналізу

діяльності підприємства



Етап 2. Поглиблений фінансовий аналіз

Завдання поглибленого аналізу – детальніша 

характеристика економічного потенціалу  

суб’єкта господарювання, результатів його 

діяльності у звітному періоді, а також 

можливостей розвитку підприємства на 

перспективу. 



Програма здійснення поглибленого фінансового 

аналізу:
Етап 1. Аналіз економічного потенціалу підприємства

1.1. Оцінка майнового потенціалу підприємства

1.2. Оцінка фінансового потенціалу

1.2.1. Аналіз ліквідності та платоспроможності підприємства

1.2.1. Аналіз фінансової стійкості підприємства

Етап 2. Аналіз розвитку та результативності діяльності

підприємства

2.1. Аналіз руху грошових коштів

2.2. Аналіз ділової активності підприємства

2.3. Аналіз фінансових результатів діяльності

Етап 3. Аналіз імовірності неплатоспроможності та

банкрутства підприємства

3.1. Аналітична оцінка імовірності банкрутства

3.2. Оцінка можливостей відновлення платоспроможності

підприємства



2. Класифікація та характеристика

аналітичних процедур в аудиті для

підтвердження достовірності джерел даних

для аналізу маркетингового середовища

Аналітичні процедури – це спосіб
визначення достовірності інформації про
фінансовий стан, відображеної у фінансовій
звітності, на основі наявності або відсутності
відхилень між фактичними і очікуваними
значеннями показників.



Базовими аналітичними

процедурами, що

використовуються в аудиті, є:

1. Горизонтальний аналіз. 

2. Вертикальний аналіз

3. Аналіз фінансового стану 

(експрес або поглиблений)







На основі вивчення регулярної інформації про
підприємства можна виокремити фактори, що слід
враховувати під час вибору аналітичних процедур
аудиту:
1. Організаційна структура підприємства і система 

контролю за складанням фінансової звітності. 
2. Стадія життєвого циклу підприємства. 
3. Вид економічної діяльності. 
4. Сезонний чи несезонний характер діяльності.
5. Зношеність необоротних активів і стратегія їх оновлення. 
6. Наявність або відсутність витрат на збут відповідно до 
виду економічної діяльності.
7. Структура собівартості виробництва. 
8. Типові повторювані операції з постійними 
контрагентами чи нетипові разові транзакції.
9. Інформаційна база містить тільки фінансову інформацію 
або і фінансову, і нефінансову. 





Під час аудиту фінансової звітності можуть бути
виявлені, на перший погляд, однакові факти
порушень, які за глибшого дослідження можна
тлумачити як навмисні (шахрайство,
фальсифікація) і ненавмисні (помилка).
Категорія «помилка» застосовується до
ненавмисних порушень, які виникають у
результаті спрацювання так званого «людського
фактору» в записах облікових даних,
випадкового пропуску, невірного підрахунку або
неправильного уявлення про відображення
окремих фактів господарського життя в
результаті змін норм чинного законодавства,
халатності, неуважності тощо.



«Фальсифікація фінансової звітності» – це свідоме

оформлення наперед неправильних або

фальсифікованих документів бухгалтерського обліку

і записів у реєстрах бухгалтерського обліку.

Найбільш розповсюдженими причинами

фальсифікації є наступні: 1) відсутність дієвого

державного нагляду за станом ведення

бухгалтерського обліку та складання звітності; 2)

необхідність керівництва підприємства прикрасити

фінансову звітність для інвесторів; 3) особиста

матеріальна зацікавленість управлінського

персоналу підприємств організаторів обліку та

контролю; 4) корупція і низький фаховий рівень

бухгалтерів та аудиторів.



Основними причинами та факторами, які призводять до

фальсифікації фінансової звітності підприємства, на нашу

думку, є:

1)бажання презентувати фінансову звітність підприємства

як у найкращому світлі з метою її позитивного сприйняття

користувачами;

2)жадібність управлінського персоналу, яка проявляється у

необ’єктивному збільшенні ціни на акції та вартості компанії

тощо;

3) особисті інтереси менеджерів компанії, які залежать від

короткострокових результатів діяльності підприємства;

4) конфлікт інтересів між управлінським персоналом та

власниками підприємства; прагнення управлінського

персоналу підприємства виправдати очікування власників та

ринку або тримання марки “найкращі” у певному секторі

ринку;



5) безпринциповість, егоїзм, відсутність професійної

етики та елементарного почуття відповідальності в

облікового та управлінського персоналу компанії;

6) варіативність методів ідентифікації, оцінки та

відображення в обліку операцій та подій на

підприємстві (наприклад, методи нарахування

амортизації, списання запасів тощо);

7) глобалізація ринків, складна розгалужена

організаційна структура великих компаній, діяльність

яких розповсюджується на декілька країн світу з

різними моделями обліку, нормативно-правовими

базами, специфікою діяльності тощо



Переваги застосування методів Бенейша та 

Роксас при оцінці ризиків фальсифікації 

фінансової звітності

На допомогу аудиторам або як альтернативне

джерело інформації щодо якісного рівня фінансової

звітності може використовуватись модель Бенейша,

що є засобом визначення факту фальсифікації

фінансової звітності, і використання якої дозволяє

одержати необхідні сигнали стосовно того, чи

здійснював менеджмент підприємства за два

останні роки маніпулювання або фальсифікації з

його показниками з метою досягнення власних

інтересів, чи ні.













3. Характеристика електронних

інформаційних ресурсів для перевірки

достовірності інформаційної бази для

аналізу маркетингового середовища



1. Перевіряйте контрагентів та стежте

за їх змінами https://youcontrol.com.ua/



Перевірка підприємства за основним КВЕД, юридичною
адресою (місцем розташуванням), власником, фактичної
реєстрації





2. Єдиний державний реєстр судових
рішень

https://reyestr.court.gov.ua/



3. Судова влада України
https://court.gov.ua/fair/







4. АНАЛІТИКА PROZORRO ТА 

ПЕРЕВІРКА КОНТРАГЕНТІВ

HTTPS://CLARITY-PROJECT.INFO/






